
Источник: АКАР, оценка OMD, Минэкономразвития 1
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Возвращение бренда6

Sephora → Иль де Ботэ

Другие примеры:

2

Новый бренд – 
прежний дизайн

2

Oltermanni → Laplandia

Активиа → АктиБио

Nokian Tyres → Ikon Tyres

Baskin Robbins → BRandICE

Dr. Oetker → Dr. Bakers

Другие примеры:

Зонтичный бренд3

Coca-Cola → Добрый Кола

Pepsi → Evervess Cola

Valio → Viola

Другие примеры:

Запуск нового бренда1

Shell → Teboil

Cosmopolitan → The Voice

Total → Lemarc

Zara → Maag

TUI → Fun & Sun

Другие примеры:

Суббренд = бренд4

Arla Natura → Natura

Hochland 
Фетакса

→ Фетакса

Hochland
Almette

→ Almette

Другие примеры:

Транслитерация5

Schauma → Шаума

Persil → Персил

L'Occitane → Л'Окситан

Rehau → Рехау

Другие примеры:



Источник: MediaScope, TV-Index, новые сериалы – год производства = 0… -1,  Yandex 3
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ПОЛОЖИТЕЛЬНО
ОТРИЦАТЕЛЬНО

НЕЙТРАЛЬНО

Предпочтение товаров российского 
или иностранного производства

Источник: OMD Snapshot, города 1М+, 18-55, 625 респондентов, 08.09-12.09.23, W7, онлайн-опрос Tiburon Research, Q: Как лично Вы относитесь к тому, что иностранные бренды локализуются в России?
ФОМ, Q: Вы предпочитаете покупать непродовольственные товары – одежду, обувь, бытовую технику и другие – российского или иностранного производства? 
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