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DNS. Сеть магазинов цифровой
и бытовой техники
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Ноутбуки



• Максимизация целевого охвата

• Приток трафика на сайт 

• Увеличение продаж

• Оценка окупаемости инвестиций (ROI)
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• Рекламная кампания длилась месяц в период 
высокого сезона.

• При помощи счетчика top.mail.ru измерили 
доходимость пользователей до cайта DNS и 
оценили целевые действия.

• Благодаря CRM-базе проанализировали 
продажи интернет-магазина среди тех, кто 
видел наружную рекламу.
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Контактировали с цифровой наружной 
рекламой и совершили целевые 

действия на сайте сети или приобрели 
товар в интернет-магазине DNS

Двигались в потоке мимо адресной 
программы в РК во время показа других 

роликов и совершили целевые действия на 
сайте или покупку в интернет-магазине DNS

Чтобы оценить эффективность продвижения, разделили пользователей на две группы:



покупок в тестовой группе в сравнении с 
контрольной

общая стоимость покупок в интернет-
магазине среди тестовой группы 
превзошла бюджет рекламной кампании



Составила общая окупаемость инвестиций вендора, 
вложенных в рекламную кампанию в DOOH.

Тестовая группа в 4 раза больше посещала на сайте 
рекламодателя страницы вендора, чем контрольная.




