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Nintendo Россия
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Our Mission
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Nintendo is for everyone

Core Gamers Casual Gamers
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Our Past
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Our Present
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Nintendo Switch
Ø Released in March 2017, Nintendo Switch allow you to play anytime, anywhere, with anyone.
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Nintendo Switch Lite
Ø Released in September 2019, Nintendo Switch Lite is designed specifically for handheld play - so you can jump into your 

favorite games wherever you happen to be. 



• Период: 26.12. – 10.01

• Цель: повышение продаж 
конкретной линейки 
приставки Nintendo Switch
при соблюдении 
контрольного показателя 
ROAS

• Возможность: большой 
приток покупателей на Ozon 
в предновогодний сезон

• Вызов: высокая конкуренция 
на территории «новогодних 
подарков»



Тип рекламы Рекламный формат Способ 
закупки

Возможные типы 
таргетингов

Товарная реклама
Карточка товара и категория

СРМ

Автоматический таргетинг

Поиск Ключевые запросы

Медийная реклама
Брендовая полка Ключевые запросы, категория

Баннеры Сегменты аудиторий, ГЕО

Продвижение в поиске Повышение в поисковой 
выдаче CPA Автоматический таргетинг



Формат «Брендовая полка»

1. CR сопоставимый с товарной 
рекламой

2. Решает задачу роста 
узнаваемости

Ограничения:
1. Начало размещения
в высокий сезон

2. Высокая конкуренция во всех 
категориях

3. Запуск в сжатые сроки

Достоинства:





Подход к размещению
15

Nintendo Switch
Консоли
Nintendo Switch

Игровые приставки + таргетинг по ключевым запросам 
(категорийным, брендовым, конкурентным)
+ проработка минус-слов 



Запуск 
с минимальным 

CPM

Стратегия назначения 
ставок

1 Ежедневный 
контроль 

реализации и 
эффективности 
таргетингов

2

Оптимизация и 
повышение ставок 
с фикс. шагом для 
соблюдения цели

по ROAS

3



Результаты

Период СРС CR ДРР

декабрь-январь 15,51 ₽ 2,89% 2,42%

февраль-март 24,74 ₽ 2,24% 17,94%

*данные приведены для формата «Брендовая полка»



Протестировать разные 
форматы
для разных категорий их 
эффективность может 
различаться

Рекомендации (всем)
по запуску РК на Ozon

24

Использовать много ключевых запросов на 
старте и отслеживать их эффективность
для кампаний с таргетингом по ключевым 
запросам

Всегда использовать брендовые запросы для 
защиты от конкурентов

Устанавливать более 
высокие дневные лимиты
в начале кампании, чтобы 
собрать достаточно статистики 
для оптимизации 

Не дробить сильно сегменты для 
таргетирования
При запуске баннерных форматов



Спасибо за 
внимание!
Дмитрий Буров,
руководитель отдела рекламной коммерции
dburov@ozon.ru


