
Январь 2026

Retail Media
Как производители товаров воспринимают 
и используют новый канал продвижения 



Ресурсы, источники, период

Методология

Данные онлайн-опроса Яндекса 
на b2b access-панели

Маркетологи всех уровней (от UA-

менеджеров до CMO), управляющие 

маркетинговыми бюджетами 

Время проведения опроса —

ноябрь - декабрь 2025 г.

Профиль компаний

Компании-вендоры малого-среднего и 

крупного бизнеса, продающие товары на 

онлайн-площадках независимого ecom и 

маркетплейсах из следующих индустрий: 

фарма, товары для авто (автозапчасти), 

БТиЭ, FMCG, Beauty, Fashion, детские 

товары, спорттовары, мебель, товары 

для строительства и ремонта.

Объем выборки

400 респондентов



Данные опроса Яндекса  на b2b access-панели, РФ, ноя-дек 2025, 

маркетологи компаний-вендоров, 400 респондентов

производителей 
товаров знакомы 
с ритейл-медиа

82%

47% 35% 13%

Да, знаю Скорее знаю Не знаю

Знаете ли вы, что такое ритейл-медиа?

В: Что из нижеперечисленного, на ваш взгляд, относится 
к ритейл-медиа? (Открытый вопрос)

28%

21%

16%

10%

8%

8%

Реклама на маркетплейсах

Реклама в интернет-магазинах

Реклама на сайтах ритейлеров

Реклама

Реклама в офлайн месте продаж

Таргетированная реклама / в 
момент выбора

Реклама на маркетплейсах

Реклама в интернет-магазинах

Реклама на сайтах ритейлеров

Реклама без уточнения

Реклама в офлайн месте продаж

Таргетированная реклама / в момент выбора

28% компаний ассоциируют ритейл-медиа 
исключительно с маркетплейсами, не учитывая 
рекламные размещения на сайтах и в приложениях 
независимых интернет-магазинов



Единые метрики и KPI

Омниканальность (показ рекламы и на сайте, и в офлайне, …

Сквозная атрибуция продаж (связь рекламы и покупки)

Возможность использования данных ритейлера о …

Прозрачная отчетность

Широкие возможности таргетинга, в том числе таргет …

Разнообразие доступных рекламных форматов

Высокая заметность рекламы для пользователя, низкая …

Высокое качество трафика

Влияние на выбор покупателя в точке продаж

Удобство и простота использования платформы

Большой масштаб аудитории / траффика

Высокая эффективность рекламы

Основной драйвер 
размещения в ритейл-
медиа - высокая 
эффективность рекламы
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53% Высокая эффективность рекламы

46% Большой масштаб аудитории / траффика

34% Удобство и простота использования платформы

29% Влияние на выбор покупателя в точке продаж

28% Высокое качество трафика

26% Высокая заметность рекламы

26% Разнообразие доступных форматов

24% Широкие возможности таргетинга

20% Прозрачная отчетность

18% Возможность использования данных ритейлера для таргетинга

15% Сквозная атрибуция продаж

15% Омниканальность показа рекламы

9% Единые метрики и KPI

В: Какие преимущества ритейл-медиа наиболее важны для вас?

Данные опроса Яндекса  на b2b access-панели, РФ, ноя-дек 2025, 

маркетологи компаний-вендоров, 400 респондента



Низкая рентабельность

Сложности взаимодействия с ритейлерами (условия, …

Неподходящие или ограниченные форматы рекламы

Нет нужных таргетингов

Слишком много разных площадок, нет единой точки входа, …

Низкое качество трафика

Недостаточно прозрачные данные и аналитика от …

Ритейл-медиа – новое и непонятное направление; …

Недостаток бюджета (нет свободных денег на то, чтобы …

Сложно оценить эффективность в сравнении с другими …

Недостаток внутренних ресурсов компании (время, …

Высокая стоимость размещения

Для нашей категории товаров формат ритейл-медиа пока …

Главными барьерами для 
продвижения в ритейл-
медиа остаются высокая 
стоимость (30% 
респондентов) и 
сложность оценки 
эффективности (16%)
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В: Почему ваша компания в настоящий момент не размещается на 
ритейл-медиа платформах?

38% Формат неэффективен для нашей категории товаров

30% Высокая стоимость размещения

16% Сложно оценить эффективность и ROI

16% Недостаток внутренних ресурсов компании (время, специалисты)

14% Недостаток знаний и опыта работы с ритейл-медиа внутри компании

14% Недостаток бюджета (нет денег, чтобы тестировать формат)

10% Недостаточно прозрачные данные и аналитика от ритейлеров

8% Низкое качество трафика

5% Слишком много разных площадок, сложно выбрать

4% Низкая рентабельность

4% Сложности взаимодействия с ритейлерами

4% Неподходящие или ограниченные форматы рекламы

4% Нет нужных таргетингов
Данные опроса Яндекса  на b2b access-панели, РФ, ноя-дек 2025, 

маркетологи компаний-вендоров, 77 респондентов
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Среди них у 84% на этот канал приходилось до трети всех рекламных расходов

86% производителей размещаются на ритейл-медиа 
платформах

6Данные опроса Яндекса  на b2b access-панели, РФ, ноя-дек 2025,  маркетологи компаний-вендоров, 400 респондентов

42%
до 10%

42%
11-30%

10%
>30%

В: Какую долю от общего рекламного бюджета занимают траты на ритейл-медиа?

6% затруднились ответить 

* В: На каких ритейл-медиа платформах вы размещаетесь в настоящий момент? Выбор из списка платформ 

* 



23% поставщиков уже закладывают бюджеты 
на ритейл-медиа отдельной строкой в своих 
маркетинговых расходах

33%

27%

23%

10%

6%

Бюджет на медийную 
рекламу

Общий маркетинговый 
бюджет

Отдельный бюджет на 
ритейл-медиа

Трейд-маркетинговый 
бюджет

Бюджет на перфоманс-
продвижение

Данные опроса Яндекса  на b2b access-панели, РФ, ноя-дек 2025,  маркетологи компаний-вендоров, 337 респондентов



Данные опроса Яндекса  на b2b access-панели, РФ, ноя-дек 2025,  маркетологи компаний-вендоров, 400 респондентов

36%
до 15%

49%
на 16-30%

9%
на 31-50%

8

52% производителей товаров планируют увеличить 
бюджеты в ритейл-медиа 

Среди них планируют рост бюджетов 

3%
>50%

3% затруднились ответить 
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