
из tg-канала

лучших стратегов


в рекламе

выбор жилья
Кто и как это делает? 
по фотографиям

Исследование 
недвижимости 

мнения покупателей 

в 2025

мы опросили 1000 человек

разделение по половому признаку

яндекс.взгляд (октябрь 2025)

45% Женщины55% Мужчины

разделение по возрасту

яндекс.взгляд (октябрь 2025)

48% Зумеры

(18-27 лет)52% Миллениалы


(28-40 лет)

Главные тейки

молодое поколение принимает решение 

о покупке квартиры глазами

32% Молодых покупателей назвали визуал важнейшим критерием выбора

Для зумеров визуал = эмоции

81% Зумеров начинают знакомство с проекта именно с фото; их притягивает атмосфера, 

свет, воздух и ощущение жизни

Миллениалы — про рациональность

66% Миллениалов ориентируются на функциональность, планировки, 

благоустройство и архитектуру

Отношение
отличается

 к визуальной информации 

у разных поколений 

Зумеры выбирают честные, “живые” кадры 

без ретуши, где чувствуется реальность

Миллениалы ценят профессионализм 

и продуманный стиль, визуальный порядок и уют

Образ жизни продаёт не хуже, чем метры

50% Респондентов “влюбились” в проект после фото, где показаны сценарии жизни — 

кафе, дворы, спорт-зоны

Фотографии перестали быть элементом рекламы. 

Фото = доверие

Для зумеров визуал стал способом 

самоидентификации

Для миллениалов визуал — индикатор 

надежности и качества.

результаты в цифрах

Что  в фотографиях жилого комплекса? главное

81% зумеров

Атмосфера, эстетика и ощущение жизни

66% миллениалов

Планировочные решения, благоустройство 

и инфраструктура

На что  обращают внимание, 

когда смотрят фотографии жилого комплекса?

 в первую очередь

57% зумеров

Эмоциональная составляющая — свет, воздух, 

архитектура, ощущение свободы

54% миллениалов

Функциональность и комфорт, 

продуманность пространства

36% участников

Гармония интерьеров 

и освещённость

10% участников

Наличие рабочих и детских зон 

7% участников

Архитектура и фасады домов

Какие фотографии жилого комплекса вызывают 

больше доверия и отклика?

36% зумеров

Атмосферные снимки с людьми и эмоциями, 

передающие ощущение жизни

52% миллениалов

Профессиональные фото с выверенным 

визуальным стилем и фирменной айдентикой бренда 

64% зумеров

Реалистичные фото без ретуши и фильтров

48% миллениалов

Фотографии, передающие уют, обжитость 

и функциональность пространства

Какие фотографии сильнее всего 
 о жилом комплексе? 

побуждают узнать 

больше

Демонстрация образа жизни жителей — 

дворы, кафе, спорт-зоны, общественные пространства 58%

Детали интерьеров 27%

Эмоциональные фото с людьми, 

с которыми вы себя ассоциируете 58%

СЕРГЕЙ ОЛЕНЮК
Managing Partner United Partners 

(входит в Media Instinct Group)

«Сегодня фото жилья — это больше, чем просто инструмент продаж — 
они стали языком, на котором девелоперы разговаривают с разными 
поколениями.



Для зумеров это способ увидеть себя в пространстве, для миллениалов — 
убедиться в его продуманности.



Впереди те девелоперы, которые умеют показать не просто квадратные 
метры, а стиль жизни, к которому хочется принадлежать».

давайте 

вместе

строить 
коммуникацию 

https://mig.lc/theOne
https://mig.lc/theOne
https://mig.lc/theOne
https://mig.lc/theOne
https://mig.lc/7wADDM
https://mig.lc/7wADDM
https://mig.lc/7wADDM
https://mig.lc/7wADDM

