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Конкуренция стала сложнее

Тогда: 
Спортивные медиа бьются со спортивными медиа

Сейчас: 
Спортивные медиа бьются с платформами,  аудиторными 

продуктами, сетями, блогерами, а также с другими 
спортивными медиа
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Жонглирование цифрами  
и фактами привело  
к “баннерной слепоте” у клиентов 
и агентств









Зарубежные практики

T Brand Studio (NYT) 
Fake Love (NYT) 
Hello Society (NYT) 
The Foundry (Time Inc) 
Collective (Time Inc) 
WSJ Custom studio (WSJ) 
Re:think (The Atlantic)

Carrot (Vice) 
Pulse Creative (the Sun) 
iCrossing (Hearst) 
Tower (Hearst) 
Amuse (Hearst) 
Studio D (Demand media) 
Partner Studio (AOL)

+ агентства, собственные технологические платформы 
и медиапланирование в структурах клиентов 



Мы

Агентство спортивного digital-маркетинга 

Экспертизы: 

– Нестандартные проекты на инвентаре Sports.ru 
– Спортивные коммуникации за пределами Sports.ru 
– Имиджевые права спортсменов – продажа и активации







– 6 футболистов 
– жесткие критерии отбора 
(возраст, регион, клуб) 
– сложная структура 
имиджевых прав (клуб, агент, 
игрок) 
– жестокие тайминги 
– legal 



Но не все так просто

1. Длинный цикл продаж 
2. Пересечение интересов: сделать спецпроект                               

в конкурирующем медиа? зарубиться в тендере                          
с лояльным к вам агентством? 

3. Новые бизнес-процессы и экспертизы (часто – дорогие) 
4. Позиционирование против жадности 
5. Два стула



Пришло время 
сражаться

Евгений Коврин,  
Коммерческий директор Sports.ru 

CEO Fever Pitch


