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Пример формата, который 
показывает самые высокие 
показатели конверсии.

Сегодня пользователи активно используют соцсети и привыкли 
непосредственно взаимодействовать с контентом с помощью 
опросников, голосовалок и тд. 

Именно поэтому наш формат «Опрос + нативная статья» пользуется 
популярность у рекламодателей. Пользователь в игровой форме  
участвует в голосовании, далее прямо в плашке с результатами  
опроса появляется нативный релевантный анонс.

Конверсия перехода на материал — от 20 до 60 %.



Формат выглядит так:

Опрос придумывается таким образом, чтобы естественным путем 
сегментировать аудиторию под рекламодателя. Фон плашки с опросом 
и сами вопросы согласовываются с Заказчиком и могут быть частью 
задумки общей стратегии рекламной кампании.

Опросник может быть таргетирован на опеделенных пользователей



После ответа на вопрос, пользователь видит результат голосования 
и прямо в плашке появляется нативный релевантый анонс. Он может 
быть под каждый ответ свой, так как аудитория уже условно разделилась 
на нужные рекламодателю сегменты.

Данный формат позволяет в легкой игровой форме привлечь внимание читателя и 
подготовить к определенному действию или прочтению нужной Заказчику информации.
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