
«Запредельные»
спецпроекты



Спецпроекты – не новый формат доставки 
контента пользователю. 

Они давно вышли за пределы стандартных:

форматов, превратившись в лонгриды;

одной формы, став мультимедийными;

став кросс-платформенными.одного медиа,



Пользователя уже НЕ удивляют

Красивый дизайн

Удобная навигация

Хороший контент и его грамотная упаковка





ВЫЙТИ ЗА ПРЕДЕЛЫ

Как сегодня разбудить пользователя спецпроектом?

Безучастного восприятия

Границ между контентом и пользователем

Медийного пространства

Установить эмоциональный контакт

Пригласить стать частью проекта 

Пригласить к участию в проекте в реальности



Кейсы. Проект «Любовь и война»

https://9may.izvestia.ru/ Охват свыше 10 млн, обратная связь - от десятков тысяч человек. Видео победителя – более 2,5 млн.
Живое общение аудитории на протяжении всего проекта. Масса положительных отзывов. 



Кейсы. Флешмоб «Мой выпускной»

https://ok.ru/izvestia/album/54512208183414?st._aid=GroupMain_RightColumn_Album https://generationz.iz.ru/

Во флешмобе приняли участие свыше 3,7 тыс. человек.



Кейсы. Проект «Art Briz»

https://iz.ru/rubric/art-briz

Охваты постов и просмотры видео – сотни тысяч, тысячи лайков.
Более 150 человек получили билеты.



Кейсы. Проект «IZведай Москву»

https://kvest.iz.ru/

Более 500 участников.
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