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АГЕНТСТВО  ИНТЕГРИРОВАННЫХ  КОММУНИКАЦИЙ



LIGHT IT UP WITHОБ АГЕНТСТВЕ 

10 лет на рынке 
коммуникационных услуг



LIGHT IT UP WITHОБ АГЕНТСТВЕ 

Максимальное вовлечение команды  
в бизнес ограниченного числа клиентов

Принцип работы
_00
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Опыт
_01

Разносторонний опыт основателей агентства 

позволил реализовать концепцию 360º



LIGHT IT UP WITHОБ АГЕНТСТВЕ LIGHT IT UP WITHОБ АГЕНТСТВЕ 

Благодаря широкому диапазону экспертиз Upside подбирает 
максимально эффективный микс каналов и инструментов для решения 
любых бизнес-задач на разных этапах развития бизнеса

Омниканальность
_02

Performance Marketing SMM Creative Service 
PR  

& Influencer Marketing 
Event Management Media Service 



LIGHT IT UP WITHОБ АГЕНТСТВЕ LIGHT IT UP WITHОБ АГЕНТСТВЕ 

CPM, CPC, CPA, CPL, CPV 
Сквозная аналитика 
UX/UI, Web-дизайн 
Web-разработка

SMM Performance-маркетинг Креатив

Стратегия развития в соцмедиа 
Разработка контента 

Коммьюнити-менеджмент 
Аналитика

Копирайтинг 
Разработка креативных концепций 

Разработка контента 
Дизайн и брендинг

Организация  
масштабных и камерных мероприятий

Media Service Событийный маркетинг PR и маркетинг влияния

Исследования,  
медиапланирование и баинг

Связи с общественностью  
и маркетинг влияния

_03
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2019

2018 И РАНЕЕ

Клиенты
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2020
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9/10 клиентов узнают  
об агентстве от коллег  
и партнеров
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Награды
_06

ПРИЗОВЫЕ МЕСТА

Премия Tagline Awards
В  НОМИНАЦИЯХ

Лучшая кампания для искусства / культуры / развлечений (серебро и бронза) 
Лучшая контекстная кампания (бронза) 

Лучшее использование Social Media агентством и Лучшая собственная рекламная 
кампания агентства (серебро) 

Лучшая HR-кампания в Social Media  (бронза).

2019

№8  в рейтинге beauty SMM-агентств
по версии Ruward 2019



LIGHT IT UP WITHОБ АГЕНТСТВЕ 

Достижения
_07

к численности команды в 2020 году

+20%

клиентов встали на обслуживание за 2020 год

+8

к выручке 1 полугодия 2019 года

+5%



ВИЗУАЛЬНАЯ АЙДЕНТИКА 
И КРЕАТИВ



КРЕАТИВНЫЕ ПРОЕКТЫ

АЙДЕНТИКА БРЕНДА ОБУВИ HARBOR



КРЕАТИВНЫЕ ПРОЕКТЫ

АЙДЕНТИКА ЖК GRANDHILLS



КРЕАТИВНЫЕ ПРОЕКТЫ

АЙДЕНТИКА КОМПАНИИ MEDFORD



КРЕАТИВНЫЕ ПРОЕКТЫ

АЙДЕНТИКА ФИТНЕС-КЛУБА SPORTOWN



КРЕАТИВНЫЕ ПРОЕКТЫ

АЙДЕНТИКА ЖК ЮЖНЫЙ



КРЕАТИВНЫЕ ПРОЕКТЫ

АЙДЕНТИКА ЖК ВЕРНАДСКИЙ



LIGHT IT UP WITHОБ АГЕНТСТВЕ 

Редизайн и доработка 
сайта Red Orange, 
дистрибьютора Marella 
в Москве. За месяц мы 
нарисовали 
адаптивные макеты, 
сверстали их и 
прикрутили к 
платформе CMS, 
устранили основные 
ошибки в коде и 
упростили customer 
journey и оформление 
заказа. 

UX/UI, ВЕБ-ДИЗАЙН ИНТЕРНЕТ-МАГАЗИНА MARELLA



КРЕАТИВНЫЕ ПРОЕКТЫКРЕАТИВНЫЕ ПРОЕКТЫ

UX/UI, ВЕБ-ДИЗАЙН ИНТЕРНЕТ-МАГАЗИНА SESDERMA

Разработка интернет-магазина 

sesderma.ru c уровнем 

конверсии в 11 раз выше,  
чем на глобальном сайте. 

Интеграция с CRM-платформой  
и 1С, модулями доставками и 

эквайринг банка-партнера.  



КРЕАТИВНЫЕ ПРОЕКТЫКРЕАТИВНЫЕ ПРОЕКТЫ

UX/UI, ВЕБ-ДИЗАЙН САЙТА-ВИТРИНЫ GEOX

Локальный сайт для презентации 

новой коллекции СМИ и лидерам 

мнений  

geox.upside.pro 

http://www.geox.upside.pro
http://www.geox.upside.pro


КРЕАТИВНЫЕ ПРОЕКТЫ

Разработка интернет-магазина  
с функцией кастомизации товара.

UX/UI, ВЕБ-ДИЗАЙН ИНТЕРНЕТ-МАГАЗИНА TONKA

КРЕАТИВНЫЕ ПРОЕКТЫ



КРЕАТИВНЫЕ ПРОЕКТЫ

UX/UI, ВЕБ-ДИЗАЙН САЙТА ФИТНЕС-КЛУБА SPORTOWN

КРЕАТИВНЫЕ ПРОЕКТЫ



Серия лендингов  
для Lumene

Локальный сайт-

витрина Triumph

Сайт производителя 

препаратов  
для контурной 

пластики 

LIGHT IT UP WITHВЕБ-ДИЗАЙН



КРЕАТИВНЫЕ ПРОЕКТЫ

АЙДЕНТИКА МЕРОПРИЯТИЯ XIAOMI



КРЕАТИВНЫЕ ПРОЕКТЫ

АЙДЕНТИКА МЕРОПРИЯТИЯ INFINITI



КРЕАТИВНЫЕ ПРОЕКТЫ

АЙДЕНТИКА К ОТКРЫТИЮ МАГАЗИНА TERVOLINA



КРОСС-КАНАЛЬНЫЙ 
ПРОЕКТ: ИНТЕГРАЦИЯ 

EISENBERG В ЧЕМПИОНАТ 
МИРА ПО ФУТБОЛУ 



LIGHT IT UP WITHКАМПАНИЯ EISENBERG

Летом 2018 года Россия впервые принимала 
чемпионат мира ФИФА, и всё внимание 
потребителей было приковано к футболу.  

Для громкого старта проекта мы привлекли 
звезду российской сборной и digital-лидеров 
мнения, провели марафон в социальных сетях 
и запустили тест на «Медузе».

О проекте



LIGHT IT UP WITHКАМПАНИЯ EISENBERG

Лидерам мнений были отправлены мячи  
и футболки с автографом Игоря Акинфеева,  
а также ароматы J’Ose.

Маркетинг влияния

#ИграйВнеПравил
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Маркетинг влияния



LIGHT IT UP WITHКАМПАНИЯ EISENBERG

В течение 5 дней, предшествующих 
автограф-сессии, 10 фристайлеров 
жонглировали мячом и раздавали листовки 
в топ-5 магазинов «Л’Этуаль», включая ТРЦ 
«Мега» и «Европейский».

Промо в точках продаж



LIGHT IT UP WITHКАМПАНИЯ EISENBERG

Автограф-сессия звезды ЧМ’18 Игоря 
Акинфеева собрала огромную толпу 
поклонников футболиста

Результаты

15 млн
Технический охват

500
мячей и футболок 
покупателям  
Eisenberg Paris

Игорь подписал

7 млн
за два часа  
автограф-сессии

Выручка превысила



МЕРОПРИЯТИЕ: 
ФОТОВЫСТАВКА  
С СОЦИАЛЬНЫМ 

УКЛОНОМ 
В ПОДДЕРЖКУ НОВОГО 

REDMI NOTE 8 PRO



LIGHT IT UP WITHЗАПУСК ЖК VERNADSKY

Брендом Xiaomi была поставлена задача: показать 
возможности фотокамеры нового смартфона Redmi Note 
8 Pro, а именно — создание качественных изображений, 
которые можно распечатывать в большом формате. 
Обычно для технологических запусков выбираются 
стандартные рекламные решения, но мы решили пойти 
другим путем и организовали фотовыставку  
с необычными героями.



LIGHT IT UP WITHЗАПУСК ЖК VERNADSKY

Обеспечить охват среди новой целевой аудитории 
Показать преимущество смартфона, в частности, 
возможности камеры 64 Мп Создать эмоциональную 
связь с потребителями Создать максимальный «шум» 
в информационном пространстве

Цели и задачи
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Обычная демонстрация фотографий показывает 
возможности камеры, но не вовлекает эмоционально. 
Мы предложили организовать выставку фотографий, 
которые дают возможность увидеть мир под особым 
углом: глазами людей с синдромом Аспергера. Люди 
с синдромом Аспергера зачастую обладают 
исключительными способностями, однако 
испытывают трудности в общении. Фотографии, 
сделанные с помощью Redmi Note Pro 8, стали для 
наших героев невербальным способом рассказать  
о своем мире и том, что их волнует.

Концепция
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Мы пригласили присоединиться к проекту 
благотворительный фонд «Выход», который помогает 
людям с синдромом Аспергера. Xiaomi подарил 
подопечным фонда смартфоны Redmi Note 8 Pro  
и предложил запечатлеть в фотоснимках один день 
из своей жизни. Результат мы представили  
на выставке «Фотографии с акцентом» в Центре 
фотографии им. Братьев Люмьер.

Реализация идеи

За первые два дня экспозицию посмотрели более 
2000 человек. В связи с высоким интересом 
аудитории руководство центра приняло решение о 
продлении выставки.
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Фотографии 90 х 120 см, сопровождаемые 
текстовыми комментариями авторов — подростков 
и взрослых людей с синдромом Аспергера.

Формат выставки
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Специально для выставки нами была разработана 
брошюра с экспонируемыми фотографими  
и манифестом проекта. В дополнение мы сделали 
набор стикеров с иллюстрациями художника  
с синдромом Аспергера.
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Мы провели с нашими героями один день  
и испытали на себе трудности, с которыми они 
сталкиваются ежедневно, — непонимание, 
равнодушие, а иногда и открытая неприязнь  
со стороны окружающих. Наш проект — один  
из шагов на пути к тому, чтобы сломать 
существующие стереотипы и изменить отношение 
к людям с синдромом Аспергера.

За кадром
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Выставка стартовала с закрытого мероприятия 
с участием героев, куда были приглашены 
представители СМИ и лидеры мнений.

Вернисаж

Маркетинг влияния

8 502 300
OTS

90 585
likes

46
mentions

298
comments
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Для увеличения охвата проекта и привлечения 
аудитории, мы разработали проект на портале 
meduza.io Посетителям сайта было предложено 
пройти тест и познакомиться с героями выставки 
поближе.

Специальный проект

66 487
количество 
просмотров

4 минуты
среднее время  
на странице

41 343
уникальных 
пользователя

1250
переходов на сайт 
клиента



LIGHT IT UP WITHЗАПУСК ЖК VERNADSKY

Проект приобрел самостоятельную жизнь, 
многие посетители написали о выставке в своих 
социальных сетях, что обеспечило 
органический охват.

Нас поддержали

8 568 787
общий OTS проекта



МАРКЕТИНГ ВЛИЯНИЯ: 
КАМПАНИЯ  

ПО МАРКЕТИНГУ ВЛИЯНИЯ 
ДЛЯ LANVIN И L’ETOILE



LIGHT IT UP WITH

Alyona Shishkova

@missalena.92 
6,5 млн

Hanna

@offi.hanna 
2,5 млн

МЕРОПРИЯТИЕ ПО СЛУЧАЮ ЗАПУСКА 
LANVIN A GIRL IN CAPRI

https://www.instagram.com/missalena.92/
https://www.instagram.com/missalena.92/
https://www.instagram.com/offi_hanna/?hl=ru
https://www.instagram.com/offi_hanna/?hl=ru


LIGHT IT UP WITH

Maria Melnikova

@maryme.23 
2,3 млн

Polina Trubenkova

@madam_kaka 
1,7 млн

ЗАПУСК LANVIN 
A GIRL IN CAPRI

https://www.instagram.com/maryme.23/?hl=ru
https://www.instagram.com/maryme.23/?hl=ru
https://www.instagram.com/madam_kaka/?hl=ru
https://www.instagram.com/madam_kaka/?hl=ru


LIGHT IT UP WITH

РЕЗУЛЬТАТЫ

Lusia Chebotina

@lusia_chebotina 
1,1 млн

ОХВАТ КАМПАНИИ

35 МЛН
РЕАКЦИЙ

>180к
STORIES И ПОСТОВ

525

https://www.instagram.com/lusia_chebotina/
https://www.instagram.com/lusia_chebotina/


PERFORMANCE-
МАРКЕТИНГ: ЗАПУСК 

ОБЪЕКТА НЕДВИЖИМОСТИ 
ПРЕМИАЛЬНОГО 

ПОЗИЦИОНИРОВАНИЯ
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«ВернадSKY» — жилой комплекс клубного 
типа, расположенный в престижном, 
экологически чистом районе Москвы  
с развитой инфраструктурой. 

В «ВернадSKY» будет реализована 
концепция клубного дома — с 
собственным фитнес- центром и 
бассейном, салонами красоты, SPA и 
консьерж-сервисом.
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ЦЕЛИ КАМПАНИИ

6 7

13 14

20 21

27 28

1 2

8 9

15 16

22 23

29 30

• ПОСТРОЕНИЕ УЗНАВАЕМОСТИ  
• ФОРМИРОВАНИЕ ИМИДЖА ЖИЛОГО КОМПЛЕКСА 
ПРЕМИУМ-КЛАССА ПО ЦЕНЕ БИЗНЕСА 

• ДОНЕСЕНИЕ ПРЕИМУЩЕСТВ ЖК И ОТСТРОЙКА ОТ 
КОНКУРЕНТОВ

ВРЕМЯ  
НА ПОДГОТОВКУ 
И СТАРТ 
КАМПАНИИ:  
1 КАЛЕНДАРНАЯ 
НЕДЕЛЯ

СРЕДНЕСРОЧНЫЕ ЦЕЛИ

КРАТКОСРОЧНАЯ ЦЕЛЬ (НА ОКТЯБРЬ)
• ПРИВЛЕЧЕНИЕ 350 ЛИДОВ В ФОРМЕ ЦЕЛЕВЫХ 
ЗВОНКОВ И ЗАЯВОК ОТ  ЗАИНТЕРЕСОВАННОЙ В 
ПОКУПКЕ АУДИТОРИИ
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РАЗРАБОТКА ФИРМЕННОГО СТИЛЯ И КОПИРАЙТИНГ, ПОДГОТОВКА ВСЕХ 
МАТЕРИАЛОВ К СТАРТУ ПРОДАЖ 

РАЗРАБОТКА ВЕБ-СТРАНИЦЫ 

РАЗРАБОТКА МЕДИАПЛАНА И ЭФФЕКТИВНАЯ НАСТРОЙКА КАМПАНИЙ C ЦЕЛЬЮ 
ПОСТРОЕНИЯ ОСВЕДОМЛЕННОСТИ, ИМИДЖА И  LEAD-МЕНЕДЖМЕНТА 

НАСТРОЙКА СКВОЗНОЙ АНАЛИТИКИ С ИНТЕГРАЦИЕЙ IP-ТЕЛЕФОНИИ, КОЛЛ-
ТРЕКИНГА, ПРОГРАММЫ УЧЕТА КВАРТИРНОГО ФОНДА И CRM-ПРОГРАММЫ

ЗАДАЧИ

1.

2.

3.

4.
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ТАЙМИНГ
• РАЗРАБОТКА ФИРМЕННОГО СТИЛЯ, 

КОПИРАЙТИНГ; 
• АРХИТЕКТУРНОЕ МОДЕЛИРОВАНИЕ, 

ОТРИСОВКА ПЛАНОВ ЭТАЖЕЙ И КВАРТИР;  
• РАЗРАБОТКА ВЕБ-СТРАНИЦЫ; 
• СИСТЕМА СКВОЗНОЙ АНАЛИТИКИ И 

УСТАНОВКА ПИКСЕЛЕЙ НА ВЕБ-СТРАНИЦУ 
ДЛЯ СБОРА АУДИТОРИЙ; 

• РАЗРАБОТКА МЕДИАПЛАНА.

• ЗАПУСК НЕДЕЛЬНОЙ ТИЗИНГОВОЙ 
КАМПАНИИ НА ТЕМАТИЧЕСКИХ 
РЕСУРСАХ; 

• СБОР ИНФОРМАЦИИ О ПОСЕТИТЕЛЯХ 
ВЕБ-СТРАНИЦЫ ДЛЯ ПОСЛЕДУЮЩЕГО 
РЕТАРГЕТИНГА; 

• ИНТЕГРАЦИЯ ПРОГРАММЫ УЧЕТА 
КВАРТИРНОГО ФОНДА С CRM И КОЛЛ-
ТРЕКИНГОМ; 

• ПОДГОТОВКА ФИДОВ ДЛЯ 
СТОРОННИХ САЙТОВ; 

• ПОДГОТОВКА ВСЕХ КАБИНЕТОВ К 
СТАРТУ КАМПАНИИ.

ЗАПУСК ПОЛНОМАСШТАБНОЙ КАМПАНИИ 
С НАРУЖНОЙ РЕКЛАМОЙ, РЕКЛАМОЙ В 
ПЕЧАТНЫХ МЕДИА, РЕКЛАМОЙ НА 
ТЕМАТИЧЕСКИХ РЕСУРСАХ И 
PERFORMANCE-КАНАЛАМИ.

26-28/09.2018 28/09.2018 03/10.2018
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ДИЗАЙН ВЕБ-СТРАНИЦЫ



LIGHT IT UP WITHЗАПУСК ЖК VERNADSKY

СКВОЗНАЯ АНАЛИТИКА

А

ИНТЕГРАЦИЯ IP-ТЕЛЕФОНИИ, КОЛЛ-ТРЕКИНГА, CRM-
ПРОГРАММЫ С ПРОГРАММОЙ УЧЕТА КВАРТИРНОГО 
ФОНДА ПОЗВОЛИЛО: 

ОРГАНИЗОВАТЬ СКВОЗНУЮ АНАЛИТИКУ, В Т.Ч. ДЛЯ ОЦЕНКИ 
КОНВЕРСИИ CALL-TO-BUY ПО ИСТОЧНИКАМ ТРАФИКА

АВТОМАТИЗИРОВАТЬ ПЕРЕДАЧУ ДАННЫХ ПО КАЖДОМУ 
ОБРАЩЕНИЮ В CRM-ПРОГРАММУ С СОХРАНЕНИЕМ 
ИНФОРМАЦИИ ОБ ИСТОЧНИКАХ ПЕРЕХОДА НА САЙТ

ОРГАНИЗОВАТЬ ПРИВЯЗКУ КВАРТИРЫ К КАРТОЧКЕ КЛИЕНТА 
В CRM-ПРОГРАММЕ

1.

2.

3.

4. ОПТИМИЗИРОВАТЬ МЕДИАСЛИТ И РЕКЛАМНЫЕ КАМПАНИИ
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ЗА НЕДЕЛЮ БЫЛ 
РАЗРАБОТАН ДИЗАЙН-
МАКЕТ И СВЕРСТАНА 
ВЕБ-СТРАНИЦА, 
УСТАНОВЛЕНЫ СИСТЕМА 
СКВОЗНОЙ АНАЛИТИКИ 
И ПИКСЕЛИ ДЛЯ СБОРА 
АУДИТОРИЙ. 

УРОВЕНЬ КОНВЕРСИИ 
В ЦЕЛЕВОЙ ЗВОНОК В 
ОКТЯБРЕ СОСТАВИЛ  
0,93 %. 

ЗЕЛЕНАЯ ЗОНА 
GOOGLE PAGE 

SPEED: 87/100 ДЛЯ 
КОМПЬЮТЕРОВ 
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МОБИЛЬНАЯ ВЕРСИЯ

БЛАГОДАРЯ 
КАЧЕСТВЕННОЙ 
АДАПТАЦИИ САЙТА  
ПОД МОБИЛЬНЫЕ 
УСТРОЙСТВА 
КОНВЕРСИЯ  
С МОБИЛЬНЫХ 
УСТРОЙСТВ 
СОСТАВИЛА  
1,34 %.

ЗЕЛЕНАЯ ЗОНА 
GOOGLE PAGE 

SPEED: 92/100 ДЛЯ 
МОБИЛЬНЫХ 
УСТРОЙСТВ
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КНОПКИ ЗАХВАТА

КНОПКИ ЗАХВАТА 
ПОВЫСИЛИ ОБЩУЮ 
КОНВЕРСИЮ САЙТА.  
ЗА ОКТЯБРЬ ЧЕРЕЗ 
САЙТ ПОСТУПИЛА  
151 ЦЕЛЕВАЯ ЗАЯВКА, 
ЧТО СОСТАВИЛО 
ОКОЛО 30 %  ОТ 
ОБЩЕГО КОЛИЧЕСТВА 
ЛИДОВ.
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17 ПОВЕРХНОСТЕЙ В ПРИОРИТЕТНЫХ 
НАПРАВЛЕНИЯХ

СПЕЦПОЗИЦИИ В ДЕЛОВЫХ  
И БОРТОВЫХ ЖУРНАЛАХ  (4 ВЫХОДА)

ДЕЛОВЫЕ ОНЛАЙН-МЕДИА, В Т.Ч. ПО 
МОДЕЛИ PREMIUM PROGRAMMATIC 
BUYING

ПОСТРОЕНИЕ УЗНАВАЕМОСТИ 
И ФОРМИРОВАНИЕ ИМИДЖА LEAD-МЕНЕДЖМЕНТ

• КОНТЕКСТНАЯ РЕКЛАМА 
• РЕКЛАМА НА ТЕМАТИЧЕСКИХ САЙТАХ

• ЯНДЕКС. НЕДВИЖИМОСТЬ И ДРУГИЕ 
КАНАЛЫ С ОПЛАТОЙ ЗА ДЕЙСТВИЕ 

• РЕКЛАМА В СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЯХ

РЕКЛАМА В 1-Й МЕСЯЦ
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• СООТНОШЕНИЕ БЮДЖЕТА НА 
КОНТЕКСТНО-МЕДИЙНЫЕ СЕТИ (РСЯ+КМС) 
К ПОКАЗАМ НА ПОИСКЕ: 60 / 40 

• РЕКЛАМА ПО БРЕНДОВЫМ ЗАПРОСАМ 
КОНКУРЕНТОВ 

• ПОДБОР КЛЮЧЕВЫХ СЛОВ С ФОКУСОМ НА 
ГЕОЛОКАЦИЮ

КОНТЕКСТНАЯ РЕКЛАМА

• ОТКРЫТЫЙ СПИСОК ПРЕМИАЛЬНЫХ 
РЕСУРСОВ 

• ОГРАНИЧЕНИЕ ЧАСТОТЫ КОНТАКТА (6-8) 

• ОБОГАЩЕНИЕ СТАТИСТИКОЙ СИСТЕМ 
АНАЛИТИКИ 

• ТАРГЕТИНГ ПО СОЦИАЛЬНО-
ДЕМОГРАФИЧЕСКИМ ХАРАКТЕРИСТИКАМ И 
ИНТЕРЕСАМ АУДИТОРИИ, ПРИВЛЕЧЕНИЕ 
ЛУКЭЛАЙК-АУДИТОРИЙ 

PROGRAMMATIC BUYING

• ПРЕМИАЛЬНЫЕ И БАЗОВЫЕ РЕКЛАМНЫЕ 
ФОРМАТЫ НА САЙТАХ О НЕДВИЖИМОСТИ  

• ПОДРОБНАЯ ИНФОРМАЦИЯ О ЖК, В Т.Ч. 
АКТУАЛЬНЫЕ ЦЕНЫ И ПЛАНИРОВКИ – 
ИНТЕГРАЦИЯ PROFITBASE С ПОСАДОЧНЫМИ 
СТРАНИЦАМИ НА САЙТАХ 
ЛИДОГЕНЕРАТОРОВ 

• АНАЛИЗ ВОРОНКИ ПРОДАЖ С ЦЕЛЬЮ 
ОПРЕДЕЛЕНИЯ КОНВЕРСИИ НА КАЖДОМ 
ЭТАПЕ И ЭФФЕКТИВНОСТИ 

ТЕМАТИЧЕСКИЕ РЕСУРСЫ 
И ЛИДОГЕНЕРАТОРЫ

• ПЕРЕХОД ОТ ФОРМАТА LEAD ADS 
(ОБЕСПЕЧИВАЛ ПОСТУПЛЕНИЕ БОЛЬШОГО 
КОЛИЧЕСТВА ФОРМ ОБРАТНОЙ СВЯЗИ 
РАЗНОЙ ТЕМПЕРАТУРЫ) К ФОРМАТУ С 
ССЫЛКОЙ НА ВЕБ-СТРАНИЦУ, ЧТО 
ПОЗВОЛИЛО РАЗГРУЗИТЬ МЕНЕДЖЕРОВ 
ОТДЕЛА ПРОДАЖ 

• АКЦЕНТ НА FACEBOOK И МОБИЛЬНЫЕ 
УСТРОЙСТВА

РЕКЛАМА В СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЯХ

ПОСТРОЕНИЕ ЗНАНИЯ И ГЕНЕРИРОВАНИЕ ЛИДОВ
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Последовательное подключение источников и донастройка 
кампаний способствовали достижению отметки в 5000 сессий 
с платных источников в день.

ОБЪЕМ ТРАФИКА В 1-Й МЕСЯЦ
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РЕЗУЛЬТАТЫ В 1-Й МЕСЯЦ

ПОДПИСАННЫХ ДОГОВОРОВ 
ПЛАТНОЙ БРОНИ

ЛИДОВ ЗА 28 ДНЕЙ 
(С 3 ОКТЯБРЯ 2018 Г.)

СРЕДНЕЕ КОЛИЧЕСТВО 
ЛИДОВ В ДЕНЬ

16,8
20

520

БРЕНДОВЫХ ЗАПРОСОВ  
ЗА 28 ДНЕЙ

>3 000



СПАСИБО  ЗА  ВНИМАНИЕ !

GET IN TOUCH!

LIGHT IT UP WITH

mailto:up@upside.ru
mailto:up@upside.ru

