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Стимулирование покупки 
для профилактики 

остается сложнейшей 
задачей для OTC категории

В 2019 покупка 

профилактических средств 

снизилась на 10,5%, 

доля потребления 

Кагоцела на 6% 



Важность 

профилактики 

недооценивается

31млн.

случаев заболевания 
ОРВИ и Гриппом в год*

17%

предпочитают 
профилактику**

x3
профилактика позволяет 
снизить заболеваемость***

*По данным Роспотрбенадзора
**M’Index
*** По данным Кагоцела
https://www.kagocel.ru/articles/5075

https://www.kagocel.ru/articles/5075


Задача

Актуализировать 
профилактику в 
низкий сезон через 
контент о 
путешествиях

Адаптироваться к 
изменившимся 
потребностям 
аудитории в новой 
реальности
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Когда пандемия 

закончится, 

все изголодаются 

по путешествиям

Мы должны помочь подготовиться к этому 
долгожданному моменту:

• Вдохновить на путешествия по России

• Напомнить о важности заботы о здоровье
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С нами провели интервью и составили не 
просто рассказ, а настоящую сказку. 
Рассказывать ее было одно удовольствие! 
В этом году у нас побывало очень много 
гостей, и я уверена, что многие из них 
приняли решение о поездке после 
прослушивания нашего рассказа

Алиса Григорьева

GlampStory, Камчатка



Как это 
было

01

02

03

04

05

Сотрудничество с 20 лучшими 
экспертами туризма в России

Детальные интервью с героями

Копирайт, создающий эффект 
полного присутствия

Живая аудиозапись героями

Саунд-дизайн
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Каждый зритель мог

• Выбрать путешествие
• Слушать аудиоспектакль
• Смотреть текст, видео и фото



>400K
Уникальный охват 

проекта

4%
Bounce rate при норме 

не менее 30%

№1
Препарат в consideration 
list среди опрошенных 
посетителей KudaGo
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Вопросы?



Grow fearless


