
Как изменить подход 
к покупке наружной рекламы — 
и увеличить эффективность размещения

КЕЙС “СИТИXXI ВЕК” И RUSS OUTDOOR



                           — крупнейший оператор наружной 
и транзитной рекламы в России

Платформа управления цифровым контентом

Операционная система, способная управлять неограниченным количеством 
цифровых конструкций

Управляет >838 цифровых конструкций 

Обеспечивает возможности таргетирования по локации, социо-
демографическому профилю, событию, времени суток

Измерения траффика на базе GPS, с использованием 
камер, wifi снифферов (AdMetrix+RussOutdoor) 

Единственная компания с 147 городами присутствия

Общая аудитория — 41млн. человек в месяц

Большие данные >50 млн. уникальных контактов



— девелоперская группа c 27-летним опытом

ЖК “СЕРЕБРИЦА”

ЖК “РАФИНАД”

ЖК “ДИВНОЕ”



HILL8 и современные технологии наружной рекламы

РАСПОЛОЖЕНИЕ АПАРТАМЕНТОВ HILL8
И АДРЕСНАЯ ПРОГРАММА RUSS OUTDOOR

wifi сниффер

wifi сниффер



Модель продажи рекламы по контактам

ПРОДАЖА ПО КОНТАКТАМ/OTS
Рекламодатель приобретает любое 
желаемое (кратное 1 000) количество 
контактов/OTS

25
млн.

10
млн.

3
млн.1

млн.500
тыс.

Цель размещения — достижение 
аудиторных показателей, количество 
контактов с аудиторией

Гибкое планирование 

Оплата за результат

Единая система координат с интернет



Способ измерения аудитории при помощи wifi

Собственная сеть wifi
измеряет сигналы смартфонов

Оптические камеры
измеряют автомобильный поток

ЗОНА ЗАХВАТА КАМЕРЫ
50 м

КОНТАКТНАЯ ЗОНА РЕКЛАМНОГО ЩИТА

150-200 м



Проведение рекламной кампании по контактам
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OTS ФАКТ, В ДЕНЬ

СКОРОСТЬ

НАБОР OTS ЗА ПЕРИОД РАЗМЕЩЕНИЯ: ПЛАН/ФАКТ
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И наступил апрель

1 неделя 2 неделя 3 неделя 4 неделя 1 неделя 2 неделя 3 неделя 4 неделя 1 неделя 2 неделя 3 неделя 4 неделя5 неделя

введение режима 
самоизоляции

динамика контактов
по РК HILL8

динамика аудитории
в Москве

МАРТ АПРЕЛЬ МАЙ

Применение модели продажи 
по контактам позволило 
компенсировать падение общей 
аудитории за счет увеличения 
количества показов 



+62,1%
РОСТ ДОЛИ ПРИСУТСТВИЯ БРЕНДА
МЕЖДУ ФЕВРАЛЕМ И АПРЕЛЕМ 2020

Кризис — время возможностей



СПАСИБО!


