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Мгновенное переключение аудитории между платформами —

один из самых перспективных трендов. 

Вовлеченность зрителей кратно увеличивается,

если задействованы все платформы: и ТВ, и digital.

Нестандартное, креативное спонсорство и игровые 

механики – лучшее решение для зрителя, который

ждет реального взаимодействия с брендом.

Трансмедийные кейсы способствуют улучшению

статистик бренда.

Источники:
1. GlobalWebIndex 2018;
2. Mediacom, ViewersLogic 2018;
3. Content Marketing Institute 2016;
4. IAB 2017.
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Идея, объединяющая ТВ и digital
и отражающая суть бренда.

Механика проекта, включающая 
несколько инструментов на разных 
площадках.

Адаптация проекта в течение всего 
периода кампании.





В рамках шоу бренд связывает поколения, помогая
в прохождении заданий от ведущей: подсказки
от бренда, комната поддержки и полезный
перекус для всей семьи.

В digital Вязанка дает 
возможность зрителям 
приблизиться к ТВ-эфиру
и почувствовать себя участником, 
также отвечая на вопросы 
викторины всей семьей. 





СОВОКУПНЫЙ
ОХВАТ

*Источник: Mediascope, Россия 0+, Детки-Предки, 05.04.2020-01.06.2020, интеграционное спонсорство, заставки. Накоп. охват, млн чел.
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