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Самостоятельное 
решение 
о покупке препарата 
для лечения

Не различают 
противовирусные 
и симптоматические 
средства

медиа-инвестиций 
приходится 
на ТВ рекламу

россиян принимают 
решение, основываясь 
на информации 
из рекламы

Удержать 
лидерскую 

позицию 
и найти новые 

источники 
роста

86%1/3



В то время, 
как во всей 
рекламе сплошные 
заботливые мамы



Мы решили 
построить 
эмоциональную 
связь с молодой 
аудиторией
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Привлечь внимание молодой 
и прогрессивной аудитории

Усилить дифференциацию 
бренда Кагоцел

Вовлечь аудиторию 
в контент бренда



Источник: DataFriend RTGI, OnLife 1HY2019

Как достучаться
до молодой аудитории?

5Ч
в интернете 
ежедневно

не смотрят 
телевизор

следуют модным 
тенденциям

следят  за 
инстаграм блогами 
о моде, стиле, одежде

> 35%

60% 74%



Модники привыкли 
жертвовать 
здоровьем 
ради стиля
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охват проекта

8,8МЛН

Проект 
#БЕЗКОМПРОМИССОВ 
охватил всю аудиторию 
городских модников 
в Интернете

вовлечений и упоминаний

206K

удержание аудитории

73%



Grow fearless


