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Дорогие друзья, уважаемые коллеги!
Ситуация в отрасли печати ныне складывается непросто и предугадать её дальнейшее развитие сложно, хотя соответствующая аналитическая работа проводится. Вместо обычного ежегодного доклада о развитии рынка печатных СМИ, Федеральное агентство по печати и массовым коммуникациям в текущем году выпустило три отраслевых доклада – по рынку прессы, книжному рынку и рынку полиграфических услуг. В них сделана попытка зафиксировать срез нынешнего состояния дел и что-то спрогнозировать на будущее. Достигнутый результат вряд ли был бы возможен без мощной поддержки со стороны индустрии печати, за что мы выражаем искреннюю благодарность всем тем, кто принял активное участие этой непростой работе.
Периодическая печать
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•

В отрасли печати России (ИД и Издательства, полиграфия, 

распространение, реклама и т.д.) занято более 2 млн. человек.

•

На 01.01. 2009 г. в Реестре СМИ Роскомнадзора числилось более

101 000 зарегистрированных печатных и электронных СМИ.

•

Реально на рынке присутствует около 10 тыс. журналов и 14 тыс. 

газет.

•

Общий годовой тираж журналов составил 2,1 млрд. экз., а газет -

7,8 млрд. экз.

•

За год выпущено 123336 наименований книг общим тиражом

760,44 млн. экз.

•

Рынок печатных СМИ составил 131,2 млрд. руб. (57,6 млрд. руб. –

доходы от рекламы, 46,2 млрд. руб. – выручка от реализации

прессы в розницу и 27,4 млрд. руб. – выручка от подписки).

•

Книжный рынок России оценивается в 117,0 млрд. руб. 

Источники: Роспечать, Роскомнадзор, АКАР, АРПП, РКС


До осени 2008 года отрасль печатных СМИ, полиграфии и книгоиздания России была динамично развивающимся сегментом экономики. Всего в ней (ИД и Издательства, полиграфия, распространение, реклама и др.) ныне занято около 2,0 млн. человек.

По состоянию на 1 января 2009 мы имели более 101000 зарегистрированных печатных и электронных СМИ. Реально на рынке, так или иначе, ныне присутствует около 10 тыс. журналов и до 14 тыс. газет. Общий тираж журналов в 2008 году составил 2,1, а газет - 7,8 млрд. экземпляров. За год было выпущено 123336 наименований книг общим тиражом 760,44 млн. экземпляров, что в пересчете на душу населения позволило России приблизиться к среднеевропейским стандартам. Объем рынка печатных СМИ в 2008 году составил 131,2 млрд. рублей, а книжного рынка – 117 млрд. рублей.
Сложившееся ситуация многим казалось незыблемой, что побудило ряд компаний к принятию рискованных решений, касающихся тактики и стратегии своего развития. Как показал дальнейший ход событий, с началом финансового кризиса такие компании серьёзно пострадали, а общая капитализация и динамика развития медиарынка России снизилась, что заставило компании приступить к оптимизации расходов. Но в целом бизнес СМИ сохранил сравнительную устойчивость. Даже наиболее пострадавшая от фондового кризиса компания «РБК» находит пути реструктуризации долгов и выхода из действительно тяжёлой экономической ситуации, в которой она оказалось.
Очевидно, однако, что в ближайшие год-два ситуация в стране для индустрии печати будет отнюдь не столь благоприятной, как ранее и это потребует значительных усилий по перестройке бизнеса. Есть все основания полагать, что рынки прессы, книгоиздания и полиграфии России в 2009-2010 годах сократятся, но падение, скорее всего, не будет критичным. Более того, оно способно создать дополнительные возможности роста для тех компаний, которые нацелены на развитие своего бизнеса и генерирование его мультимедийных возможностей.
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Общероссийские газеты:

34,8 %, 2,7 млрд. экз.

Региональные газеты:

33,1%, 2,6 млрд. экз.

Местные газеты:

32,1%, 2,5 млрд. экз.


Тем не менее, конец 2008 – начало 2009 годов года изрядно «пошатнул» издательский бизнес. Взвесив все за и против, рекламодатели теперь размещают рекламу преимущественно стабильных и авторитетных изданиях. Но беда в том, что самой рекламы стало много меньше. Падение рекламных доходов газет в декабре-январе 2008/2009 годов по Санкт-Петербургу, например, составило под 70%. И хотя с февраля 2009 года ситуация стала меняться в лучшую сторону, мартовские рекламные сборы прессы в этом городе составили лишь 62,3% от октябрьских показателей прошлого года. В наиболее трудном положении оказались ежедневные газеты, как самые трудоёмкие и затратные в производстве.
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Ситуация на журнальном рынке России в этом году тоже выглядит не столь благостно, как ранее. Глянцевые журналы России, как и во всём мире, испытывают нехватку рекламы. В январе-феврале 2009 года «глянец» потерял её до 25%. Прогноз потерь по году – 35-40%. Причина в том, что из России частично ушли многие крупные западные активно рекламируемые бренды. Ожидать их масштабного возвращения в текущем году не приходится.
Значительные дополнительные трудности журнальному бизнесу создала и девальвация рубля, так как производство абсолютного большинства российских журналов, вне зависимости от места их печати, так или иначе, привязано к курсу евро или доллара.
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В целом «глянец», конечно, пострадал от кризиса. Однако ряд категорий журнальной прессы с точки зрения продаж не только не ухудшили показатели, а даже чувствуют себя лучше прежнего. По данным распространителей, в январе-феврале 2009 продажи деловых журналов «Forbes» и «Деньги» выросли на 35% и 20% соответственно. На 15% увеличились продажи телегидов «Антенна», «7 Дней» и «Теленеделя». Растут продажи недорогих журналов для женщин, таких как «Лиза. Мой ребенок», «Вокруг цветов», «Все для женщины».
Следует признать, что нынешние и будущие потери журнального рынка России во многом были предопределены. В период потребительского бума и доступности кредитов немало издателей больше заботились о скорейшем привлечении рекламных бюджетов, чем о создании устойчивой модели бизнеса. Минимальные стартовые инвестиции в запуск ординарного глянцевого журнала в середине 2008 года составляли от $1 млн. Запуск проектов «с амбициями» обходился уже в $3-5 млн. Поэтому предсказать финал многих журналов в условиях необходимости возврата кредитов и падения рекламных доходов нетрудно. Некоторые эксперты полагают, что от закрытия нескольких десятков или даже сотен журналов рынок в целом не пострадает, так как у российского читателя при таком журнальном разнообразии всегда будет хороший выбор.
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В конце 2008 года Интернетом в России пользовались 40,3 миллионов человек или на 5,5 млн. больше чем в 2007 году. Это второй показатель в Европе после Германии. По прогнозам, к 2012 году пользователями Интернета станут 43% россиян, заходящие в Сеть хотя бы раз в месяц. Много это или мало? Для сравнения, проникновение Интернета в Южной Корее составляет 71% от численности населения страны, в США - 72%, в Исландии - 85%, в Белоруссии - 56%.
К началу 2009 года доли на рынке между российскими интернет-поисковиками распределились следующим образом: «Яндекс» - 56%, «Google» - 23%, «Mail.ru» - 10% и «Rambler» - 7%. Изменился и портальный ландшафт. Вместе с «Яндекс», «Mail.ru», «Rambler» в первую пятерку российских интернет-компаний вошли две социальные сети – «Odnoklassniki.ru» и «Vkontakte.ru» («Google» как глобальная компания в данном контексте не учитывается).
Ахиллесовой пятой дальнейшего проникновения Интернета в России является слабое развитие широкополосной связи. Сравнительно хорошо она развита лишь в Москве и Санкт-Петербурге. Поэтому принципиально важным представляется появление в 2008 году безлимитного тарифа на российском рынке мобильного широкополосного доступа в Интернет. Согласно данным «TNS Россия», в июне 2008 года для выхода в Интернет ежедневно или несколько раз в неделю мобильный телефон (технологии WAP и GPRS) использовали 15% отечественных интернет-пользователей. Другими словами, мобильный Интернет стал приобретать в нашей стране реальные массовые очертания. По прогнозам, через пять лет им смогут пользоваться не менее 50% абонентов сотовой связи, хотя уровень проникновения в решающей степени будет зависеть от тарифов и качества услуги. 
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Понимая растущее значение Интернета в продвижении контента и бренда печатных СМИ, особенно газет, издатели прессы теперь стараются всеми возможными способами поставить этот ресурс на службу своему бизнесу.

По прогнозам экспертов медиа-рынка, рекламы и самих рунетчиков, Интернет последним из медиаканалов пострадает от финансового кризиса. Это иллюзия, отвечают им рекламодатели. Генеральный директор «Проф-Медиа» Рафаэль Акопов в интервью газете «Коммерсантъ» предрёк, что четвертом квартале 2008 года падение рекламных сборов в Интернете составило 30%. Он прогнозирует спад и в 2009 году.
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Ассоциация коммуникационных агентств России оценила объём российского рекламного рынка за 2008 год в 267 млрд. рублей, что на 17% больше результатов 2007 года. Сложная экономическая ситуация заставляет экспертов уклоняться от прогнозов на ближайшее будущее, но большинство из них сходятся во мнении, что в 2009 году роста рекламного рынка страны ожидать не приходится. Основная масса прогнозов колеблется в диапазоне от 0% роста, до 30% падения. В 2008 году радио и рекламная пресса показали отрицательный результат. Рост рекламы в Интернете и «новых медиа» был значительным, но их общая доля в 4,5% погоды на рынке не делает.
Первые симптомы кризиса на рекламном рынке России проявились в октябре 2008 года, когда было зафиксировано 9% падение рекламы в прессе по сравнению с октябрём 2007 года. Далее темпы падения только увеличивались. В I кв. 2009 года телереклама сократилось на 20%. В прессе падение было ещё большим. В январе-феврале 2009 года, например, объем печатной рекламы в 8 городах-миллионниках, исключая столицы, сократился на 40%, вернувшись к показателям 2007 года.
Что касается распространения печати, то в условиях кризиса приоритет издатели отдают эффективным дистрибуторам, обеспечивающим своевременность платежей, профессиональное управление продажами, разумную ассортиментную и ценовую политику. Но кризис обострил ситуацию с платежами в целом. Хотя банкротств значимых сетей распространения периодической печати в стране пока не зафиксировано, очень серьёзные трудности испытывают многие. 
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Существенное влияние на «здоровье» розничных точек продаж прессы сегодня оказывает то, что значительное их число в последние год-два открывалось на кредитные средства, ставки по которым в прошлом году выросли на 2-5% и продолжают расти. Но даже в докризисное время кредиты при залоге выдавались в основном на год-два. Теперь же они выдаются банками с большими трудностями, обычно под 25% годовых и на меньшие сроки. Следовательно, тенденция замораживания или отказа от большинства проектов по развитию сетей розничных продаж прессы в 2009 году станет в России реальностью.
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Важным подспорьем в данной ситуации могло бы стать расширение ассортимента сопутствующих товаров в киосках по продаже прессы за счёт включения в их число безалкогольных напитков, табачных изделий и других товаров, как способа дотирования незначительной рентабельности продаж собственно периодики. Добавление к прессе в розничной точке некоторых продуктов питания и напитков позволяет, к примеру, увеличить её оборот в среднем на 30%, компенсируя тем самым падение доходной части от продаж периодики.

Другой удар по рентабельности розничных сетей распространения периодики нанесла отмена с 1 января 2009 года права на уплату Единого налога на вменённый доход для предприятия с числом сотрудников более 100 человек. Их налоговое бремя в результате этого выросло в 3 раза и значительно увеличило объём бухгалтерской работы при сведении отчётности. Такие предприятия, имеющие 10 и более прибыльных розничных точек, занимают более 50% рынка розничного распространения прессы. Данная мера уже привела в 2009 году к росту розничных цен на прессу в среднем на 30% (данные «АиФ»). Представляется, что в нынешней ситуации восстановление за сетями розничного распространения прессы права на уплату ЕНВД, как это уже сделано в отношении аптек, было бы правильной и своевременной мерой.
Наиболее острой проблемой рынка розничного распространения прессы на сегодняшний день являются неплатежи супермаркетов за поставленную продукцию. Это привело к тому, что продажи прессы прекратились в ряде сетевых магазинов. Если вопрос уменьшения сроков оплаты супермаркетами за поставленную продукцию с нынешних 90-120 дней не будет решён, продажи прессы будут сокращаться и впредь.
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Источник: Федеральное агентство по прессе и массовым коммуникациям (2008)


В свою очередь, киосковые сети и другие традиционные формы торговли прессой (лотки, мини-маркеты, торговля с рук) в условиях кризиса показывают большую устойчивость и сохраняют платёжеспособность. В январе 2009 года товарооборот продукции в региональных киосковых сетях вырос по сравнению с январём 2008 года на 12%, правда, в основном за счёт роста цен. Но в некоторых сегментах прессы реальные продажи тиражей увеличились до 15%.

Книгоиздание

Не обошел стороной кризис и отрасль книгоиздания, хотя статистические данные за 2008 год ещё показывают достаточно оптимистическую картину.
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По данным государственного статистического учета выпуска печатной продукции, в 2008 году российскими издательствами было выпущено более 123 тыс. названий книг и брошюр совокупным тиражом 760,4 млн. экз., что выше показателей предыдущего года соответственно на 13,4% и 14,2%. 

С начала нового столетия выпуск книг и брошюр увеличился на 75,4% по названиям и на 40,2% – по тиражу при среднегодовом темпе роста 9,4% (названия) и 5,0% (тираж).

Динамика книжного выпуска по числу названий в первые годы нового века была в основном достаточно равномерной. В определенной степени знаковым можно считать 2006 год, когда был преодолен рубеж в 100 тыс. названий, отделявший Россию от трех стран-лидеров мирового книгоиздания – США, Китая и Великобритании. Показатели выпуска изданий в 2008 г. достигли абсолютного максимума за всю историю российского и советского книгоиздания, что позволило обойти в этом негласном соревновании и Великобританию, где в последние годы выпуск книг фиксируется на уровне 115 тыс. названий.
В 2008 г. общее число зарегистрированных в стране издающих организаций составило более 5,5 тысяч, при этом число активно действующих издательств, формирующих издательскую систему России, составило в 2008 году лишь порядка 1300. В последние годы активно пробивает себе дорогу тенденция дальнейшей концентрации издательского бизнеса в нескольких крупных структурах, определяющих главные направления развития книжного бизнеса. Так, доля 10 крупнейших игроков на книжном рынке России, представленных на диаграмме, по совокупному тиражу выпускаемой продукции составляет сегодня более 40%. Путем слияний и поглощений в структурах крупных издательств и издательских групп появляются все новые импринты, которые еще недавно были независимыми издательствами.
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Объем российского книжного рынка в 2008 г. составил, по разным оценкам, от $2,2 до $3,0 млрд., причём большинство экспертов придерживаются верхней границы этого диапазона. За последние 5 лет, с 2003  по 2008 годы, рынок вырос в своем объёме приблизительно на 87,5%. Однако, к сожалению, рост российского книжного рынка происходит во многом за счет роста цен на книги.
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Как видно из следующей диаграммы, наибольшую долю на рынке, как и прежде, занимают независимые книжные магазины – 35%. Сетевые книжные магазины занимают 25% рынка, а в сумме с некнижной розницей (10%) – уже создают конкуренцию независимым магазинам. Достаточно большую долю (10%) на рынке занимают продажи книг библиотекам. 

Продажи посредством дистанционной торговли (куда входит почтово-посылочная, клубная торговля, а также торговля через Интернет) занимают в своей совокупности 16%. При этом есть все основания полагать, что наступление финансово-экономического кризиса будет способствовать существенному увеличению доли книжной Интернет-торговли. В ближайшие годы участники рынка предсказывают этому сегменту рост с нынешних 6% до 10% объема книжных продаж.
Определенно положительной тенденцией, которая наметилась в последние перед кризисом годы, было то, что в России, наконец, с 2003 года начало расти количество стационарных книготорговых точек, число которых с 1990 года устойчиво падало за счет «вымывания» муниципальной розницы.
В течение ряда последних лет книжная торговля в России развивалась, в основном, за счет сетевых книжных магазинов. С 2005 года в качестве каналов книгораспространения активно начали развиваться супермаркеты и гипермаркеты. Сегодня общее число розничных книготорговых точек в стране составляет порядка 3600. Однако это почти в 2,5 раза меньше, чем существовало в РСФСР до начала рыночных реформ.
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По состоянию «обеспеченности» книжными магазинами Россия существенно отстает от развитых зарубежных стран. Так, если в США на 1 книжный магазин приходится около 3 тыс. жителей, в странах Северной Европы – 6 тыс. жителей, а в государствах Западной Европы – 13 тыс. жителей, то в России этот показатель значительно выше. Так, в Москве на 1 магазин приходится более 20 тыс. жителей, а в регионах России – более чем 66 тыс. жителей. Неудивительна поэтому и другая тенденция – катастрофическое падение интереса к чтению среди российского населения.
Если три года назад, в 2005 году, социологическое исследование, выполненное Аналитическим центром Ю.Левады по заданию Роспечати, показало, что только треть населения России (37%) не читает книг вообще, то по результатам опроса 2008 года, не читают книг уже 46% взрослых россиян, то есть почти половина. При этом неуклонно снижается доля активных читателей: за последние 5 лет сокращение их числа составило 10%.
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Несёт серьёзные угрозы книжному рынку и финансовый кризис. Мнения участников рынка в отношении перспектив его развития в 2009 г. сводятся к следующему:
· Падение покупательского спроса и снижение продаж;

· Сокращение числа выпускаемых названий и совокупных тиражей, в том числе за счёт сокращения выпуска социально значимых изданий;

· Банкротство ряда издательств, закрытие ряда книжных магазинов;

· Новые слияния и поглощения на рынке.
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Именно поэтому сейчас как никогда важно всемерно развивать конструктивное взаимодействие всех участников книжного рынка, укреплять социальное партнерство государства, бизнеса и институтов гражданского общества в области продвижения и поддержки чтения. Это позволит не только многократно усилить эффект от проводимых мероприятий по борьбе с кризисом, но и консолидировать книжное сообщество, о чем в отрасли говорится уже не первый год.

Необходимо также способствовать скорейшему становлению цивилизованного рынка электронных изданий, созданию нормативно-правовой базы для обеспечения деятельности электронных библиотек, генераторов и распространителей цифрового контента.

Полиграфия

Состояние российской полиграфической базы в настоящее время оценивается неоднозначно. С одной стороны, есть явный прогресс – по всей стране строятся современные типографии и модернизируются старые, внедряются новые технологии, активно расширяется ассортимент полиграфических услуг, а с другой – около половины парка действующего полиграфического оборудования было смонтировано еще в 70–80-е годы прошлого века. Соответственно качество полиграфических услуг на таких предприятиях не отвечает современным требованиям, особенно в производстве книг в твердом переплете и печати муниципальной прессы.
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Полиграфическая отрасль России насчитывает 7353 полиграфических предприятий различной производственной мощности и специализации, на которых занято 207 тысяч работающих. Из них 2255 предприятий приходится на сектор цифровой печати, где сегодня занято 27,3 тысячи человек. Ещё 113 тысяч человек занято на 7050 предприятиях так называемой «малой» полиграфии, выполняющих в основном небольшие заказы. При этом одна типография в России приходится на 19,6 тысячи жителей, тогда как в США – на 5 тысяч, а в Германии – на 6,2 тысячи. Отстает Россия от западноевропейских стран и США и по потреблению бумаги на душу населения: чуть более 50 кг против 250–300 кг. 
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Падение рекламных доходов печатных СМИ уже повлекло за собой сокращение объёмов печати газетной и журнальной продукции, особенно рекламного характера, а значит и объёмов полиграфических работ. По предварительным данным, загрузка газетно-журнальных типографий в январе 2009 года упала на 35-50% в зависимости от профиля. Сокращаются и объёмы выпуска книжной продукции. К этому надо добавить падение спроса на этикетки и упаковку. Кроме того, многие полиграфические предприятия оказались сегодня в сложной ситуации из-за взятых ранее кредитов на расширение или обновление парка оборудования.
С падением курса рубля по отношению к доллару и евро, российские издатели вынуждены переходить на отечественную базу, но российская полиграфия в состоянии пока удовлетворить потребности внутреннего рынка в качественной печатной продукции на мелованной бумаге только наполовину.

Единственный способ стимулировать развитие полиграфии и производства мелованной бумаги в России – наращивание собственного полиграфического рынка путем выравнивания конкурентного поля для отечественных и иностранных полиграфических предприятий, прежде всего через отмену 15% пошлин на бумагу и расходные материалы. Расчеты показывают, что в таком случае рост полиграфического производства быстро увеличит налоговые доходы федерального бюджета на сумму, большую, чем дают ему нынешние пошлины.

[image: image24.emf]Федеральный сектор полиграфии, 2008 г.

•

Всего предприятий – 57. Объём выполненных работ – 10,66 млрд. 

руб. (в I кв. 2009 года – 1,897 млрд. руб.).

•

Доля предприятий сектора на рынке составляет 57% печати газет

и 85% печати книжной продукции, в том числе, 80% учебников.

•

Из предприятий сектора создаётся 4 интегрированных группы

акционерных обществ:

•

- газетно-журнальная группа, включающая 26 предприятий, 

бывшей системы децентрализованной партийной печати;

•

- издательско-образовательная группа, включающая 5 полиграф. 

предприятий Центральной России, издательства «Просвещение»

и «Высшая школа»;

•

- книжно-журнальная группа «Центр», формируемая на базе

полиграфических предприятий Москвы и Московской области;

•

- книжно-журнальная группа «Северо-Запад», формируемая на

базе 4 полиграфических предприятий Санкт-Петербурга

.
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В настоящее время осуществляется и масштабное реформирование федерального сектора полиграфии. Несмотря на свою малочисленность (всего 52 действующих предприятия), этот сектор в главных сегментах рынка полиграфических услуг страны остается системообразующим, поскольку на него приходится 57% печати газет и 85% печати книжной продукции, в том числе 80% печати учебников. Наиболее целесообразным признано формирование из названных предприятий интегрированных структур путем передачи полномочий их единоличных исполнительных органов 4 управляющим компаниям. Всего на базе существующих федеральных полиграфических предприятий создаются интегрированные группы акционерных обществ газетно-журнальных предприятий, издательско-образовательных предприятий, книжно-журнальных предприятий «Центр» и «Северо-Запад». Работа по созданию интегрированных групп находится в стадии завершения. Концепция реформирования исходит из необходимости повышения конкурентоспособности и инвестиционной привлекательности федерального сектора полиграфии.
Структура доходов предприятий под руководством управляющей компании в % к общей выручке

[image: image25.emf]Структура доходов предприятий под руководством управляющей компании в % к общей выручке.
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Изменение рыночной ситуации в 1-м кв. 2009 г. к 1-му кв. 2008 г.


[image: image26.emf]Изменение рыночной ситуации на примере сравнения показателей книжно-журнального 

производства за IV квартал 2008 г. и I квартал 2009 г. по группе предприятий управляющей 

компании
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Господдержка, госполитика и общие тенденции

В 2008 году Федеральное агентство по печати и массовым коммуникациям продолжило оказывать за счет средств федерального бюджета государственную поддержку организациям в сфере печати, реализующим социально-значимые проекты. Всего в Агентство поступили заявки на такую поддержку от 557 организаций под реализацию 669 социально-значимых проектов. Субсидии получили 297 организаций в сфере печати из 54 регионов РФ на реализацию 337 социально-значимых проектов на общую сумму 116 782 тыс. рублей.

Еще 23 млн. рублей было направлено 18 организациям из 10 регионов РФ, осуществляющим выпуск периодических печатных изданий для инвалидов, в т.ч. 20,0 млн. рублей 4-м организациям, осуществляющие выпуск периодики для инвалидов по зрению. В текущем году эта работа продолжается.

[image: image27.emf]Структура распределения средств на реализацию

социально-значимых проектов в 2008 году

(по типам изданий, всего и в %)
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Принципиальное влияние на формирование и реализацию в 2008 году государственной политики в сфере СМИ оказал очередной этап административной реформы – образование Министерства связи и массовых коммуникаций Российской Федерации, переподчинение ему Федерального агентства по печати и массовым коммуникациям и создание Федеральной службы по надзору в сфере связи, информационных технологий и массовых коммуникаций. Тем самым индустрия связи, IT-технологий и СМИ РФ обрела единый управленческий инструмент, что в итоге должно привести к повышению эффективности государственной политики в этих сферах.
Пресса в разных частях мира столкнулась сегодня с серьезным риском банкротства. Пока вполне устойчивые издания могут оказаться в ситуации более низкой или вообще нулевой рентабельности, что заставит их создавать продукты меньшими финансовыми и человеческими ресурсами. Кризис, наверное, приблизит «цифровое будущее» печатных СМИ. Потребность в медиа возрастет, а не уменьшится, на первый план выйдут наиболее экономичные способы создания и доставки контента, а цифровые СМИ обеспечат более точное попадание в целевые группы при меньших затратах на тысячу контактов. Видимо, следует ожидать ускорения темпов смещения центра тяжести в Интернет – роста рекламных бюджетов в Интернете и демпинга цен в традиционном рекламном сегменте. Но в целом высокий потенциал издательского и полиграфического рынков России, на наш взгляд, в ближайшие годы сохранится.
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