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Fraud (фрод)* —

это недействительный трафик, 

являющийся результатом намеренной 

манипуляции с откруткой рекламы 

и / или её измерениями, либо создающий 

фиктивную пользовательскую 

активность.

Brand safety* —

защита бренда рекламодателя 

и его креативов от упоминания 

в негативном / неблагоприятном для 

репутации бренда информационном 

контексте.
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ОПРЕДЕЛЕНИЕ 
FRAUD

ОПРЕДЕЛЕНИЕ 
BRAND SAFETY 71%

56%

20%

32%

10%

12%

Достаточно 
корректный ответ

Некорректный 
ответ

Не знает \
затрудняется



В КАЖДОЙ 
КОМПАНИИ

ВРЕМЯ
ОТ ВРЕМЕНИ 41%

21%

33%

35%

26%

44%

Анализ логов пикселей 
аудита по РК

Стороннее 
решение по аудиту

Пост-клик 
анализ

*  и с т о ч н и к - F r a u d  &  B r a n d  S a f e t y  
W h i t e  P a p e r  I A B  R u s s i a



25,80%
24,20%

19,70%
18,20%

12,10%

Black list White list Сторонняя 
система аудита

Negative keywords 
таргетинг

Другое
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Стандарт Interactive Advertising Bureau (IAB) and Media Rating Council (MRC)

VIEWABILITY
ЭТО МЕТРИКА, ПОЗВОЛЯЮЩАЯ ОТСЛЕДИТЬ ФАКТИЧЕСКИЙ 
ПОКАЗ БАННЕРА И ВРЕМЯ ЕГО НАХОЖДЕНИЯ В ЗОНЕ 
ВИДИМОСТИ.

Баннеры Видео

➔ Показ считается видимым, если не менее 

50% баннера находилось в видимой 

области активной вкладки

➔ В течение как минимум 1 секунды

➔ Показ считается видимым, если не менее 

50% плеера находилось в видимой области 

активной вкладки

➔ В течение как минимум 2 

последовательных секунд







Сложность 
интеграции 
технологий

Отсутствие 
экспертизы

Разнообразие 
верификаторов

Отсутствие 
единой 
терминологии

Другое

27,4% 25,3% 21,1% 17,9% 8,4%
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Сертификация важна

Результат важнее

Затруднились ответить

58%

30%

13%

IAB 21,4%

MRC 21,4%

Яндекс 10,7%

Google 7,1%

Mail.ru 7,1%

Accenture 3,6%

ComScore 3,6%

Criteo 3,6%

Dr. Web 3,6%

Fraudscore 3,6%

Kaspersky 3,6%

Microsoft 3,6%

MOAT 3,6%

OTM 3,6%
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