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Прогноз развития рекламного рынка на 2019 год





Хорошие новости для тех,
кто любит плохие новости



Темпы роста рекламного 
рынка в России замедляются

2016:
2017:
2018:

7%
6,4%
8,2%

Media Direction Group:
GroupM:

Zenith (Publicis):

Прогнозы 2019:АКАР:
12%
15%
12%

https://www.groupm.com/news/itogi-konferencii-groupm-year-next-year
https://adindex.ru/news/researches/2019/03/26/270841.phtml


Основные причины –
замедление экономики и снижение 
покупательной способности населения

Падение индекса 
потребительской 
уверенности* 

Рост 
закредитованности 
населения: 
почти 16 трлн руб.

ЦБ может 
ограничить 
выдачу 
кредитов

/// /// ///

2017 2018

-11%
-17%

*по данным Росстат

https://bki-okb.ru/press/media/nepodemnyy-gruz-dolgi-rossiyan-obnovili-rekord
https://rg.ru/2018/09/04/cb-predlozhil-vvesti-ogranicheniia-na-vydachu-potrebkreditov.html




Снижение покупательной 
способности населения х
медиаинфляция* = падение 
ROI от рекламы 

*2018 10%, Прогноз 2019 7%
О ц е н к а  M e d i a  D i r e c t i o n  G r o u p *Оценка Media Direction Group



Основная борьба идет за долю рынка, 
проигравший выбывает

Маркетинг 
приобретает все более 
тактический характер



Хорошие новости для тех, 
кто любит хорошие новости
Несмотря на замедление темпов, рост рекламного рынка 
все же продолжится и внутри медиа сплита 
все будет происходить очень динамично

7%

6,4%

8,2%

Media Direction Group:

GroupM:

Zenith (Publicis):

Прогнозы 2019:



Digital 
обогнал 
ТВ
203 млрд 
vs. 187
млрд*

* П о  д а н н ы м  А К А Р

http://www.akarussia.ru/knowledge/market_size/id8690


Доля digital в сплитах 
рекламодателей 
ТОП 200 колеблется 
от 10 до 25%*

* О ц е н к а  M e d i a  D i r e c t i o n  G r o u p



СИЛА 
ДЛИННОГО 
ХВОСТА



**2018: 50% **2018: 60%

* П о  д а н н ы м  А К А Р

Доли digital в сплитах 
рекламодателей России, 
США и Великобритании

*2018: 43.3%

* * П о  д а н н ы м  O m n i c o m



Инвестициям в digital 
рекламу есть куда расти



Эксперты ожидают рост 
digital бюджетов в 2019 
году

15% - 20%*
20,2%**

* О ц е н к а  M e d i a  D i r e c t i o n  G r o u p

* * И с с л е д о в а н и е  р о с с и й с к о г о  р ы н к а  и н т е р а к т и в н о й  р е к л а м ы  2 0 1 7 – 2 0 2 0  г г . ,  P w C и  I A B  R u s s i a  



* О ц е н к а  M e d i a  D i r e c t i o n  G r o u p

Performance 
(CPx + Search) 

14-21%*



* О ц е н к а  M e d i a  D i r e c t i o n  G r o u p

14-18%*

Branding 
(Banners) 

11%**

* * И с с л е д о в а н и е  р о с с и й с к о г о  р ы н к а  и н т е р а к т и в н о й  р е к л а м ы  2 0 1 7 – 2 0 2 0  г г . ,  P w C и  I A B  R u s s i a  



* О ц е н к а  M e d i a  D i r e c t i o n  G r o u p

Branding 
(Video in-stream + out-stream)

26-32%*
28,6%**

* * И с с л е д о в а н и е  р о с с и й с к о г о  р ы н к а  и н т е р а к т и в н о й  р е к л а м ы  2 0 1 7 – 2 0 2 0  г г . ,  P w C и  I A B  R u s s i a  



* О ц е н к а  M e d i a  D i r e c t i o n  G r o u p

Mobile

34-39%*



* О ц е н к а  M e d i a  D i r e c t i o n  G r o u p

Programmatic
(banners, video, etc.)

26-32%*



Digital total 15 - 20%*

Performance (CPx + Search) 14 - 21%*

Branding (Banners) 14 - 18%* 

Branding (Video in-stream + out-stream) 26 - 32%* 

Mobile 34 - 39%*

Programmatic 26 - 32%*

* О ц е н к а  M e d i a  D i r e c t i o n  G r o u p



*Оценка Media Direction Group






