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Billions, % change and % of total US digital ad spending

Source: eMarketer, Sep 2017
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Источник: IAB, PwC «IAB internet advertising revenue report»

Digital video hit a record $11.9 billion in 2017 (+33% YoY)
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Источник: IAB, PwC «IAB internet advertising revenue report»

Across desktop and mobile platforms, digital video gains
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Источник: IAB, PwC «IAB internet advertising revenue report»

Mobile overtakes desktop in digital video

$5.7

$6.2
2017

Desktop

Mobile

$4.9

$4.0

Desktop

Mobile

2016



В И Д Е О Р Е К Л А М А  

За 2017 год затраты рекламодателей увеличились более 

чем в 6,6 раза по сравнению с 2016 годом. 

Высокие темпы роста объясняются не только 

популярностью видеоразмещений

у рекламодателей, но и введением новых форматов 

рекламы в 2017 г.: кроссплатформенные видеопосты, 

нативная видеореклама Nativeroll, видеореклама

в ВКонтакте для продвижения мобильных приложений и т. п.

Прирост затрат рекламодателей 

myTarget 2017/2016 гг

Динамика роста затрат 

на видеорекламу в myTarget

Т Е М П Ы  Р О С Т А  В И Д Е О Р Е К Л А М Ы
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В И Д Е О Ф О Р М А Т Ы  M Y T A R G E T

В 2017 г. значительная доля затрат пришлась на 
нативное размещение в лентах соцсетей: 
кроссплатформенные видеопосты в ВКонтакте и 
Одноклассниках (доля затрат 31%), мобильную 
видеорекламу для продвижения приложений в 
ВКонтакте и Одноклассниках (13%) и видео 
в промопостах Одноклассников (12%). 

На традиционные видеоформаты рекламы –
прероллы и видеобаннер 240x400 – пришлось 
30% и 6% рекламных затрат соответственно. 
Доля рекламных затрат на видеоинвентарь
партнерcкой сети myTarget составила 4% 
для мобильного fullscreen видео и 3% 
для премиального контента out-stream

сети NativeRoll.

Доля затрат на видеоформаты 

myTarget в 2017 г.

По данным myTarget, 2017 г. 
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В И Д Е О Р Е К Л А М А  

Д О Л Я  В И Д Е О Р Е К Л А М Ы  В  О Б Щ Е М  О Б Ъ Е М Е

Доля видеоформатов в общем объеме затрат на 

размещение в myTarget выросла  на 11 п.п. в 2017 г. 

Большой вклад в этот рост вносят не только  категории 

рекламодателей, которые традиционно активно 

задействуют видео («Медицина и здоровье», «Авто», 

«Бытовая техника и электроника», «FMCG»), но и 

другие сегменты, ориентированные на performance: 

«Игры», «Е-коммерция», «Ювелирные изделия и 

часы», «Недвижимость» и т. д.

Доля затрат на видеорекламу 

и динамика позиций в категориях 

По данным myTarget, 2017 г. 
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Атрибуция офлайн-конверсий на основе 

CRM данных
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Запуск рекламной 

кампании в интернете

Загрузка в систему CRM 

данных 

Сколько  пользователей, 

видевших РК, сделали 

целевое действие

Сбор CRM данных и 
определяем необходимый 

период атрибуции 
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