
НАТИВНАЯ
РЕКЛАМА 360

как опыт редакции меняет
представление о нативных проектах



LOOK AT MEDIA
более 5 000 000 пользователей

ежемесячно



> 480 НАТИВНЫХ ПРОЕКТОВ
реализованных на площадках LAM

> 65 НАГРАД
на российских и международных фестивалях

> 7 ЛЕТ
опыта в создании нативных проектов
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> 60%
дохода, приходится на нативную рекламу



Каждые 3-4 ГОДА тотальная 
миграция продвинутых 
пользователей с одной
платформы на другую
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Web Search

МИГРАЦИЯ ПРОДВИНУТЫХ ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ

Social Media Messenger VR

Post-App Era

Post-Mobile

Global-media
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В хоккее нужно бежать 
не туда, где шайба,

а туда, куда она летит.
Уэйн Дуглас Гретцки
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50%
пользователей
не переходят на сайт,
а читают прямо
из приложения
FB
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Медиа
эволюционируют

вместе с платформой
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MULTICHANNEL 
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DISTRIBUTION
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Instant Article

Mobile Version



ОБЫЧНАЯ
СТАТЬЯ КОНТЕНТ,  

АДАПТИРОВАННЫЙ
ПОД SM
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LIVE VIDEO

360 VIDEO
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ПЛОЩАДКАНАТИВНАЯ 
РЕКЛАМА =
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Нативная реклама 
эволюционирует

вместе с медиа



УЧАСТИЕ
РЕДАКЦИИ

ОПЫТ
РЕДАКЦИИ

НАТИВНАЯ РЕКЛАМА 360: КАК ОПЫТ РЕДАКЦИИ МЕНЯЕТ ПРЕДСТАВЛЕНИЕ О НАТИВНЫХ ПРОЕКТАХ



ПРОИЗВОДСТВО

Регулярные 
исследования 
аудитории 

медиа

Специалисты
в рекламе

Специалисты
в журналистике
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УВЕЛИЧЕНИЕ
ОХВАТА
В 3 РАЗА



ПОБЕГ БЕЛОГО КРОЛИКА: КАК МЕНЯЕТСЯ НАТИВНАЯ РЕКЛАМА

НАТИВНАЯ РЕКЛАМА 360



Что уже делаем?
— Все проекты адаптированные под mobile

— Проекты без интерактива показываем через Instant Articles

— Переупаковка контента — обязательная часть проекта

Что будем делать?
— Возможность сделать спецпроект только в социальных медиа.
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ВОПРОСЫ
facebook.com/amyote
amyote@lookatme.ru 


