
5 рекомендаций маркетологу от издателя- 

что нужно сделать, чтобы нативные форматы  
 были успешными.  

 
 

Резеда Зиганшина, 
Директор Women’s network 

Hearst Shkulev Media  



Дэвид Огилви в 1980-х годах про свой опыт 1950-х: 
 

“Рекламщики подсознательно привыкли считать, что все рекламы 
должны выглядеть как рекламы. Они пользуются одними и теми же 
приемами, которые словно кричат читателю: «Это всего лишь 
рекламный текст. Переверни страницу!» <…> Нигде не сказано, что 
рекламные тексты должны выглядеть как реклама. Если вы сделаете 
их похожими на обычные газетно-журнальные страницы, вы 
привлечете внимание гораздо большего числа читателей. 
Определенно, как минимум в шесть раз больше людей читают 
классические статьи, чем рекламные тексты. И очень немногие 
рекламы привлекают внимание больше чем одного читателя из 
двадцати. По-моему, редакторы гораздо лучше разбираются в людях, 
чем специалисты по рекламе”.  
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Редакционный материал    VS    Публикация пресс-релиза 



Miss Dior Absolutely Blooming: аромат  с легендарной историей 



Galop d’Hermès: новый парфюм представлен в Москве 



Ключ к успеху #1: Лояльные читатели сайта.  
Адаптация и Интонация 

• Реклама должна быть адаптирована. Одну и ту же рекламу вы не сможете 
разместить на двух совершенно разных площадках — необходим 
индивидуальный подход.  

 

• Интонация, то есть определенная манера подачи материалов, — главное 
отличие проектов между собой.  

 

• Лояльные пользователи приходят на сайт, чтобы почерпнуть информацию, 
изложенную привлекательным для них образом, отличным от манеры подачи 
новостей на любом другом ресурсе. 

 

 



Ключ к успеху #2: Органический трафик. СЕО  

• Текст должен быть уникальным. Один и тот же текст пресс-релиза, даже слегка 
измененный, будет иметь  ничтожный шанс на приоритет в выдаче в 
поисковых сетях.  
 

• Текст должен содержать более 2000 знаков (если он не претендует быть 
суперновостью).  
 

• Пользовательское поведение – как минимум анонс рекламы соответствует её 
содержанию: читатель на главной странице издания видит заголовок и анонс 
рекламного  материала. Он принимает решение ознакомиться со статьей, так 
как его заинтересовала предложенная тема. Открыв материал, он получает 
анонсированную информацию, а не откровенную рекламу в стиле издания. 
Соответственно, текст читается, а не идет отказ и моментальное закрытие 
страницы. 



Ключ к успеху #3: Дистрибьюция контента.  
Доверие к бренду и сайту 

• Нативные тексты, написанные в соответствии с правилами, которыми 
руководствуются редакторы каждого сайта, органично вплетаются в основной 
контент, но главное — к ним автоматически возрастает доверие читателей. 

 

• Агрегаторы возьмут текст к рекомендации в том случае, если он представляет 
интерес для пользователя. Посыл такого текста - в первую очередь дать своей 
аудитории полезную информацию, а упоминанию бренда отводится второе 
место (не более 30% содержания  текста).  

 

• Аудитория Соцсетей отреагирует только на текст, который  не будет выглядеть 
откровенно «заказным» и может оказаться полезным.  

 



Ключ к успеху #4: Celebrities.  
Уникальные контакты редакции 

• Участие знаменитостей всегда привлекает больше внимания. Рейтинги звезд 
пропорционально увеличивают шанс материала быть прочитанным. 

 

• Редакция сайта, особенно с известным брендом, имеет больше возможностей 
получить «доступ к телу», нежели если искать контакт напрямую. 

 



Специальный проект Elle.ru и Lacoste 

UV–  72 410 



Ключ к успеху #5: Вовлечение.  
Вирусность. Симбиоз. 

• Возможность получить приз  всегда привлекает людей. 

 

• Молодая аудитория  любит поиграть, а двигательная активность 
увеличивает вовлеченность. 

 

• Распространения контента посредством соцсетей (не за счет покупки 
постов) увеличивают конкурсные механики, тесты, викторины. 

 

• Взаимовыгодное сотрудничество разных игроков, когда каждый из них 
приносит  пользу другому, дает синергетический эффект.  

 

 



Проект Ostin. Игровая и юмористическая подача шоппинг-
ситуаций. Генератор мемов. 

Более 2000 мемов за 2 дня  



Специальный проект «Викинг» на Wday.ru 

UV - 42 000. 



Проект SkyScanner c Wday.ru 



     TOTAL unique visitors of the project:     425 401 

      TOTAL page views at the project:          1 231 617 



USER JOURNEY 

EMAIL 

NEWSLETTERS  
 
 
 
 
 
 
 

CONTENT HUB 

http://bossthescent.elle.ru/ 

BLOGGER 

12 ARTICLES 

BODY MAP 

PRODUCT PAGE 

EDITORIAL BRANDED CONTENT 

3 ARTICLES PER SITE: ELLE.RU, 

MARIECLAIRE.RU, 

PSYCHOLOGIES.RU, WOMAN.RU 

ELLE  

FACTS 

LETU.RU 

 
 
 
 
 
 

POSTS FROM ELLE.RU 

 
 
 
 
 
 
 
 

DESKTOP 

MOBILE 



EDITORIAL ARTICLES 

 



EDITORIAL ARTICLE WITH SOFEE ELISEEVA  

 

 



SOCIAL  ANNOUNCEMENT 

ELLE.ru 
 



UV 

PV 

47  млн. 

490 млн. 
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Спасибо! Вопросы?  

Резеда Зиганшина, 

Директор Women’s netrwork, 

Hearst Shkulev Digital, 

rezeda@hsmedia.ru, 

+79857746143 

mailto:rezeda@hsmedia.ru

