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Источник: Carart Global Ad Spend Report, 2016. АКАР 2 
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Размер круга – объем рекламного рынка (Млрд. Долларов США) 
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СООТНОШЕНИЕ РЕКЛАМНЫХ ИНВЕСТИЦИЙ И ВВП 
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БОЛЬШИНСТВО ГЛОБАЛЬНЫХ КОМПАНИЙ ЭТО 
ПОНИМАЮТ 

Источник: PWC, 20th CEO Survey. Base: All respondents (1,379) 4 
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ТАК ЧТО ЖЕ НЕ ТАК С ПОТРЕБИТЕЛЕМ? 

Source: Carat Ad Spend Report 6 



МЫ ВСЕ ЕЩЕ РЫНОК С ТВ 
ПУЛЬТОМ В РУКАХ  

7 Источник: Eurodata TV Worldwide; MIndex Russia 100+, 16+  

274 

264 

262 

254 

248 

234 

234 

224 

222 

216 

196 

193 

190 

155 

154 

США 

Польша 

Япония 

Италия 

Россия 

Испания 

Франция 

Бразилия 

Германия 

Великобритания 

Австралия 

Южная Корея 

Голландия 

Китай 

Швеция 

ТОП 15 СТРАН ПО СРЕДНЕМУ  
ВРЕМЕНИ ТВ СМОТРЕНИЯ (мин/день) 



КАК И ЛЮДИ,  
ДЕНЬГИ ОТЛИПАЮТ ОТ ЭКРАНА 
КРАЙНЕ НЕОХОТНО 
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ПРИ ЭТОМ ДОЛЯ РАСХОДОВ НА ДИДЖИТАЛ 
ИНСТРУМЕНТЫ ДАЛЕКА ОТ ПОКАЗАТЕЛЕЙ 
ПОТРЕБЛЕНИЯ 
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ЭТО  
ПРИВЕДЕТ К 
ИЗМЕНЕНИЮ 
МАРКЕТИНГОВЫХ 
СТРАТЕГИЙ: 
 
ОТ УСЛОВНОГО 
ПОРТРЕТА  
К РЕАЛЬНОМУ 
ПОТРЕБИТЕЛЮ 
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ВИДЕО: КАК САМЫЙ ВДОХНОВЛЯЮЩИЙ 
МЕДИА КАНАЛ ПРОДОЛЖИТ ДОМИНИРОВАТЬ, 
НО ЭВОЛЮЦИОНИРУЕТ 
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Источник: Carat Trend Report, оценка агентства 2016 
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СКОРОСТЬ ПОЛУЧЕНИЯ/ОБРАБОТКИ ИНФОРМАЦИИ  
БУДЕТ СТАНОВИТЬСЯ КЛЮЧЕВЫМ ТРЕБОВАНИЕМ UX 
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быстрее, чем ссылка в 

браузере  
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УМЕНИЕ «ИСПОЛЬЗОВАТЬ 
МОМЕНТ» СТАНОВИТСЯ 
КРИТИЧНО ВАЖНЫМ 



ПОЭТОМУ ДОЛЯ МОБИЛЬНОГО ИНТЕРНЕТА В МАРКЕТИНГОВЫХ 
БЮДЖЕТАХ БУДЕТ ЗНАЧИТЕЛЬНО РАСТИ 
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ПОСТРОЕНИЕ ЭФФЕКТИВНОЙ ЧАСТОТЫ  
В МУЛЬТИКАНАЛЬНОЙ СРЕДЕ НАКОНЕЦ СТАНЕТ РЕАЛЬНОСТЬЮ 

7 и 8 эпизоды  

Star Wars на СТС 

1 Промо пост в 

VK и бампер перед 

роликом в YT 

Баннер в SKYPE 

во время звонка 

родителям 

х2 х2 х1 

1 ролик в БЦ и 1 на 

щите рядом с 

домом 

х2 х1 

Контекстное 

объявление в 

поисковой строке 
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ПОСТРОЕНИЕ ТОЧНОЙ 
ЭФФЕКТИВНОЙ ЧАСТОТЫ В 
МУЛЬТИКАНАЛЬНОЙ СРЕДЕ 
НАКОНЕЦ СТАНЕТ 
РЕАЛЬНОСТЬЮ 

7 и 8 эпизоды  

Star Wars на СТС 

1 Промо пост в VK 

и бампер перед 

роликом в YT 

Баннер в SKYPE 

во время звонка 

родителям 

х2 х2 х1 

1 ролик в БЦ и 1 

на щите рядом с 

домом 

х2 х1 

Контекстное 

объявление в 

поисковой строке 

РАВНО КАК И 
ВОЗМОЖНОСТЬ 
ОТРЕЗАТЬ 
«ХВОСТ» В ТОТ 
МОМЕНТ, КОГДА 
ЦЕЛЕВОЕ 
ДЕЙСТВИЕ 
СОВЕРШЕНО  



О ЧЕМ БУДУТ 
ГОВОРИТЬ ВЕСЬ 

ГОД  
 

И ЕЩЕ ПАРУ ЛЕТ 
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ЗВУЧИТ СИМПАТИЧНО, НО 
ПОВЛИЯЕТ ЛИ ЭТО НА БИЗНЕС? 

Источник: StockTwits, Inc. www.medium.com 24 



ЗВУЧИТ СИМПАТИЧНО, НО 
ПОВЛИЯЕТ ЛИ ЭТО НА БИЗНЕС? 

Источник: StockTwits, Inc. www.medium.com 25 
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100  
ЛЕТ ОСТАЛОСЬ 

ЧЕЛОВЕЧЕСТВУ  

НА ЗЕМЛЕ 
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16 
ЛЕТ ДО ПЕРВОЙ 

КОЛОНИИ НА 

МАРСЕ 
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