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Блогеры:
переход от интуиции к AI



GLOBAL PRACTICES
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Data, 
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& Innovation
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& Insight
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Business Development 
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Publicis Groupe – одна из крупнейших рекламных групп с топ-клиентами и экспертизой

GLOBAL MEDIA

GLOBAL CREATIVE

CLIENT
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Блогеры. Сложности:

• Нет единого измерителя

• Человеческий фактор

• Накрутки и боты
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«Под видом блогера я продавала рекламу в аккаунте, не имеющем
реальных подписчиков». Алла Иноземцева, vc.ru
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Все компании по работе с блогерами кричат о своей уникальности
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Преимущества Double Data:

• Данные из открытых источников

• 10М+  верифицированных IG-юзеров

• Не только соцдем, но и поведение

Мы решили сделать собственный инструмент, 
объединившись с Double Data

10



1. Бренд определяет ЦА и бюджет

2. Double Data формирует лонг-лист блогеров

3. Publicis Media уточняет цены и желание блогеров

4. Double Data финализирует оптимальный микс

5. Publicis Media размещает и контролирует

Магия процесса: 
С вас ЦА и бюджет. С нас – оптимальный микс блогеров.
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А что под капотом?
1. NP-hard задача

2. Решается строго за полиномиальное время

3. Короче, дорого и долго

Решение:

1. ML и AI в течение нескольких месяцев

2. Генетические алгоритмы с мутацией*

3. Попадание в ТОП 99+%

*не спрашивайте, что это значит



Реальный кейс:
FMCG-бренд захотел рекламу у блогеров.

• Есть описание ЦА
• Есть фиксированный бюджет
• Есть подобранные блогеры

А можно ли сделать лучше?
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Все возможные комбинации блогеров

Кто куда попадёт?
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Все возможные комбинации блогеров

Кто куда попадёт?

Вариант_1 Слепой метод

Вариант_2 Планер агентства

Вариант_3 Работа тула
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Маркетинг это продажи



1
Метчинг 

аудитории блогера 
с владельцами 

карт лояльности

Подключение 
к данным чеков 
по SKU товара

Оценка реального 
влиянии блогеров 
на продажи товара

Внедряемся в ритейл
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Селиверстова Юлия 

Грунин Лев 
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