
ГЛАВНЫЙ ЭКРАН — это новый прайм-ТАЙМ:
 кейсы Launcher в интерфейсной рекламе



Ж Е Л Е З О

Телевизоры, приставки, смарт-панели

О П Е Р А Ц И О Н Н А Я  С И С Т Е М А

Главный экран — интерфейсная реклама

П Р И Л О Ж Е Н И Я

In-stream при переключении канала

Э Ф И Р Н О Е  Т В  И  К О Н Т Е Н Т

Каналы, кинотеатры, видео
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Прямые контракты с производителями · эксклюзивный инвентарь для РФ

В США этот слой продают Samsung Ads, LG Ad Solutions, Roku 

и Amazon — каждый только свои экраны

В России Launcher объединил рекламные возможности крупнейших

производителей по прямым контрактам — и продаЕт их в режиме

«одного окна»

путь пользователя изменился



ЧЕМ ВЫШЕ ДОХОД, ТЕМ МЕНЬШЕ ЭФИРА — И ТЕМ БОЛЬШЕ ИНТЕРФЕЙСА

С Ц Е Н А Р И Й  И С П О Л Ь З О В А Н И Я  Т В Н И З К И Й  Д О Х О Д В Ы С О К И Й  Д О Х О Д

Классическое ТВ, эфир 78% 50% ↓

Фильмы и сериалы (VOD) 67% 89% ↑

Браузер и интернет на ТВ 7% 21% ↑ ×3

Платежеспособная аудитория физически

уходит из рекламных блоков эфира

Но она по-прежнему каждый день включает

телевизор — и проходит через его главный экран

Интерфейс ОС — единственная точка, где эфир, VOD 

и браузер сходятся в одном контакте

Опрос Launcher



КОНТАКТ НЕ ПРОПУСКАЮТ — И ТРИ ЧЕТВЕРТИ ПОСЛЕ НЕГО СОВЕРШАЮТ ДЕЙСТВИЕ

65%

считают интерфейсную рекламу заметнее
(31%) или такой же заметной (34%), как
реклама внутри приложений и ТВ-каналов

76% пользователей совершают целевое действие после контакта

с рекламой в интерфейсе

29%

Запоминание

запоминают и позже
заходят на сайт бренда

22%

Интерактив

кликают пультом прямо
на баннер

17%

Поиск

ищут информацию на
смартфоне или ПК

8%

Скан

сканируют QR-код с
экрана

Большой экран формирует отложенный спрос: пользователь не прерывает просмотр, а «откладывает» интерес — 

и приносит трафик в поиск и на сайт

Опрос Launcher

пользователей 



одна поверхность — три бизнес-задачи

ОХВАТ
МАКСИМУМ АУДИТОРИИ SMART TV

БРЕНД
знание, запоминаемость, лояльность

ПЕРФОРМАНС
клики, переходы, конверсии

ПОГОВОРИМ ПРО КЛИЕНТА



95,95 млн показов
более 890 тыс. кликов

ф о р м а т  р а з м е щ е н и я п о к а з ы К Л И К И C T R

геройский баннер №1 в карусели 40 652 975 438 318 1,08%

геройский баннер №3 в карусели 12 871 587 156 221 1,21%

слайдер-баннер 42 429 829 297 607 0,70%

ИТОГО 95 954 391 892 146 0,93%

КЕЙС В ПРОЦЕССЕ ПУБЛИКАЦИИ

ОХВАТ

Hisense
категория рекламодателя: телеком (обезличенный кейс)
задача: проверить, работает ли интерфейсная реклама на рост
узнаваемости бренда и увеличение количества продаж сим-карт
Тест: 1 флайт на 14 дней с использованием 3 форматов НА ГЛАВНОМ
ЭКРАНЕ

средний ctr ~ 1%

~ 96 МЛН ПОКАЗОВ в 3 форматах ЗА 2 НЕДЕЛИ



п а р а м е т р п р и р о с т

узнаваемость
рекламы

27,4% ↑ 

узнаваемость
бренда 14,3% ↑

запоминаемость
сообщения 9,5% ↑

БРЕНД
ПРИРОСТ БРЕНД-МЕТРИК ОТ ~ 10% до  ~ 30%

Hisense

категория рекламодателя: Авто (обезличенный кейс)
Задача: проверить эффективность CTV-рекламы как канала
влияния на знание бренда в категории
Тест: геройский баннер с визуалом автомобиля и ключевыми
условиями (трейд-ин, цена, кредит, модель)

статзначимый прирост по всем трем метрикам
CTV РАБОТАЕТ ДЛЯ АВТО с длиННЫМ циклом решения



ПЕРФОРМАНС

Hisense

бренд: ozon
Задача: проверить, ведет ли баннер на Smart TV к покупке, а не
только к вниманию
Тест: флайт 1 — геройский баннер с переходом на сайт; флайт 2 —
тот же баннер + QR-код прямо на карточку товара

×46 оформленных заказов: 2 → 91

при почти сопоставимых показах 14,9 → 16,2 млн
и стабильном CTR 1,08% → 1,07%

М Е Т Р И К А Б Е З  Q R С  Q R И З М Е Н Е Н И Е

Средняя длительность сессии 4 мин 32 мин ×8

Доля отказов ~80% 36% -44 п.п.

Добавления в корзину 412 563 +37%

Взаимодействия с баннером 160 899 173 195 +7,6%

Sostav.ru, «Как Launcher помог Ozon увеличить число заказов в 46 раз с помощью Smart TV» · Смолина А., Ozon: «ОС Smart TV — площадка без фрода, где находятся реальные пользователи»

QR-КОД НА ТВ-БАННЕРЕ — ЗАКАЗОВ В 46 РАЗ БОЛЬШЕ ПРИ ТОМ ЖЕ CTR



а какие задачи стоят перед вашим брендом?
спасибо за внимание!
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