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YTb N0JIb30BATEJIA N3MEHWJICA

XENE30
TENEB30PbI, MPUCTABKI, CMAPT-MAHEJTI

B CLLIA 3TOT G0/ MIPOMAIOT SAMSUNG ADS, LG AD SOLUTIONS, ROKU _ —
11 AMAZON — KAXK Il TOMbKO CBOM SKPAHb! v v BN | VIDAA | TIZEN.
T TIABHbIA 3KPAH — MHTEPOEVICHAA PEKTTAMA webOS  androidty

B POCCIN LAUNCHER OBBE/MHATI PEKMAMHbIE BOSMOXHOCTU KPYMHELIAX GG S B
v i —
TIPOV3BOMVITENIE/ 110 MIPAMbIM KOHTPAKTAM — 1 TIPOLAET VX B PEXXUME — N-STREAM PV TEPEKTHOSEHM KA e

«0HOr 0 OKHAD

NYTh NONbh30BATENA

JPUPHOE TB N KOHTEHT
KAHAbI, KWHOTEATPbI, BUAEQ

MPAMbIE KOHTPAKTBI G MPOM3BOMMTEAMM - 3KCKHO3VBHbIN MHBEHTAPb [111A PO O QIEEHII-DID,A L
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YEM BbILLE [OX0., TEM MEHbLLUE 3®WPA — W TEM BOJIbLLE MHTEP®ENCA

CLLEHAPWR NCNONb30BAHNA TB

KJIACCUYECKOE TB, 3®WP

@JibMbl U CEPWAJIbI (VOD)

bPAY3EP W WHTEPHET HA TB

OMPOC LAUNCHER

HU3KUA noxon

18%

67%

1%

BbICOKNI J0X0.0

0% J
89% 1

21% T x3

MNATEXECTNOCOBHAA AYAUTOPUA ®U3NYECKK
YXOUT U3 PEKNAMHBIX B/IOK0B 3UPA

HO OHA M0-TIPEXXHEMY KAX[1bI [IEHb BK/IHOYAET
TENEBW30P — W MPOXOMINAT YEPES ET0 I'IABHBIM 9KPAH

UHTEPMENC OC — EAVHCTBEHHAA TOUKA, I'[1E 3WP, V0D
WBPAY3EP CXOQATCA B 01HOM KOHTAKTE

[EHD L
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KOHTAKT HE MPONYCKAKT — W TP YETBEPTY NOCJIE HEM0 COBEPLLAIT NEHCTBME

NM0Nb30BATENEN M0/Ib30BATEEN COBEPLIAIOT LIENEBOE IEUCTBUE NOC/NE KOHTAKTA
C PEKNAMON B MIHTEPOENCE

29% 22% 17% 8%

CYUTAKT MHTEPOENCHYIO PEKNIAMY 3AMETHEE

(31%) N TAKOW XXE BAMETHOM (34%), KAK SATIOMHHAHWE MHTEPAKTHB rOMCK CKAH

PEKTAMA BHYTPY IPVMOXEHMI Y TB-KAHAJIOB SATIOMVHAIQT 1A TIO3XKE KIVIKAKOT 1Y /b TOM MIPAMO JLLLYT MHOOPMALIMIO HA CKAHUPYHOT QR-KOL1 C
3AXOLAT HA CAVT BPEHIA HA BAHHEP CMAPTGOHE WA TIK JKPAHA

BOMbLLON 3KPAH hOPMUPYET OT/OXEHHDIN CMPOC: NO/b30BATENb HE MPEPBIBAET NPOCMOTP, A «OTKMANBIBAET) UHTEPEC —
W NPUHOCWT TPAUK B NOUCK M HA CAUT

OMPOC LAUNCHER O.D.EHb L
BPEHOA I



[0roBOPM PO KJINEHTA

OXBAT

MAKCUMYM AY INTOPUM SMART TV

bPEH]L

SHAHWE, 3AMOMWHAEMOCTD, JIOAJIbHOCTb

[IEP@OPMAHC

KJIWKW, NEPEXOAbI, KOHBEPGUN




OXBAT

~ 96 MJTH N0KA30B B 3 ®OPMATAX 3A 2 HELIENN

HISENSE
KATErOPWA PEKNAMODATENA: TE/IEKOM (OBES/IMYEHHBIN KEVC)
3ANAYA: IPOBEPYTD, PABOTAET JI1 MIHTEPOENCHAA PEKNAMA HA POCT

BOJIEE 890 ThiC. KNINKOB CPELRMACTR ~ 1% Y3HABAEMOCTY BPEHIA ¥ YBESIMYEHUE KOMAYECTBA MIPOTAX CUM-KAPT
TECT: 1 OJIAVIT HA 14 [IHEVI C VICTIONb30BAHVEM 3 GOPMATOB HA T TTABHOM
IKPAHE

@OPMAT PASMELLEHWA MOKA3bI KJINKN CTR
[EPOVCKMIA BAHHEP N1 B KAPYCESIN 40 652 975 438 318 1,08%
CBA3b, KOTOpada Bcerga pagom
[EPOVCKMIA BAHHEP Ne3 B KAPYCE/H 12871587 156 221 1,21%
CMAVIEP-BAHHEP 42 429829 297 607 0,70% e H — té B START S e
‘ @:;:h::e:::we —Hu -KapTa y>xe B nyTu EEIH:E
UToro 95 954 391 892 146 0,93% e e ™ £
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bPEH]L

[PUPOCT BPEHA-METPUK OT ~ 10% 010 ~ 30%

HISENSE

KATErOPWA PEKMAMORATENA: ABTO (OBES/IYEHHBIN KEC)
SALIAYA: [IPOBEPUTb IWMEKTBHOCTD CTV-PEKJIAMbI KAK KAHAJIA
B/IVAHWA HA 3HAHWE BPEH[IA B KATEI OPUIA

TECT: FEPOWCKIM BAHHEP C BI3YANIOM ABTOMOBWNA U KTHOUEBbIMU
YCTIOBUAMM (TPEAD-VH, LIEHA, KPEZAT, MOLLEIb)

HoEblil cepuan Hegenu

« CTAT3HAYWMbIM MPUPOCT MO BCEM TPEM METPHKAM

« CTVPABOTAET /1A ABTO C [IIMHHBIM LIMKIIOM PELLIEHWA

MAPAMETP

PEKJIAMDb

bPEHIIA

MPUPOCT

27.4% 1

14.3% 1

95% 1

OEHb
BPEHAA



[IEP®OPMAHC

(UR-KO HA TB-bAHHEPE — 3AKA30B B 46 PA3 bOJIbLLE [PV TOM XE CTR

0POPMJIEHHDBIX 3AKA30B: 2 — 91

[P NOYTIA COMOCTABKMBIX NOKA3AX 14,9 — 16,2 MJH
W CTABWNIbHOM CTR 1,08% — 1,07%

smnr IS Hmca METPUKA BE3 QR C OR W3MEHEHME

E. g 0

¥ VkBugeo [IKASKVKHSZ  fessrees _ m& ’« . CPEHAA AJIUTENBHOCTb CECCUK 4 MWH 32 MVH x8
HISENSE N0J1d 0TKA30B ~80% 36% -44 11.1N.
BPEHN: 0ZON
3ALLAYA: NPOBEPYTD, BEMIET /I GAHHEP HA SMART TV K MOKYTIKE, A HE [I0bABJIEHA B KOP3UHY 412 563 +37%
TO/BKO K BHAMAHMIO
TECT: ®JIANT 1— TEPOICKIA BAHHEP C NEPEX00M HA CAAT: NAAT 2 — ]
TOT XXE BAHHEP + QR-KO[, MPAMO HA KAPTOYKY TOBAPA BSAUMOLOENCTBIAA C BAHHEPOM 160 899 173 195 +7 6%

BPEHAOA
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	ГЛАВНЫЙ ЭКРАН — это новый прайм-ТАЙМ:
	путь пользователя изменился
	В США этот слой продают Samsung Ads, LG Ad Solutions, Roku
	и Amazon — каждый только свои экраны
	В России Launcher объединил рекламные возможности крупнейших производителей по прямым контрактам — и продаЕт их в режиме «одного окна»
	ЖЕЛЕЗО

	Телевизоры, приставки, смарт-панели
	ОПЕРАЦИОННАЯ СИСТЕМА

	Главный экран — интерфейсная реклама
	ПРИЛОЖЕНИЯ

	In-stream при переключении канала
	ЭФИРНОЕ ТВ И КОНТЕНТ

	Каналы, кинотеатры, видео
	ПУТЬ ПОЛЬЗОВАТЕЛЯ

	ЧЕМ ВЫШЕ ДОХОД, ТЕМ МЕНЬШЕ ЭФИРА — И ТЕМ БОЛЬШЕ ИНТЕРФЕЙСА
	СЦЕНАРИЙ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ТВ
	НИЗКИЙ ДОХОД
	ВЫСОКИЙ ДОХОД
	Классическое ТВ, эфир
	Фильмы и сериалы (VOD)
	Браузер и интернет на ТВ


	78%
	67%
	7%
	50% ↓
	89% ↑
	21% ↑ ×3
	Платежеспособная аудитория физически уходит из рекламных блоков эфира
	Но она по-прежнему каждый день включает телевизор — и проходит через его главный экран
	Интерфейс ОС — единственная точка, где эфир, VOD
	и браузер сходятся в одном контакте

	КОНТАКТ НЕ ПРОПУСКАЮТ — И ТРИ ЧЕТВЕРТИ ПОСЛЕ НЕГО СОВЕРШАЮТ ДЕЙСТВИЕ
	65%

	76%
	пользователей совершают целевое действие после контакта с рекламой в интерфейсе
	29%
	22%
	17%
	8%
	Большой экран формирует отложенный спрос: пользователь не прерывает просмотр, а «откладывает» интерес —
	и приносит трафик в поиск и на сайт
	пользователей

	ПОГОВОРИМ ПРО КЛИЕНТА
	МАКСИМУМ АУДИТОРИИ SMART TV


	БРЕНД
	ПЕРФОРМАНС
	одна поверхность — три бизнес-задачи

	ОХВАТ
	~ 96 МЛН ПОКАЗОВ в 3 форматах ЗА 2 НЕДЕЛИ
	95,95 млн показов
	более 890 тыс. кликов
	геройский баннер №1 в карусели
	40 652 975
	438 318
	1,08%
	геройский баннер №3 в карусели
	12 871 587
	156 221
	1,21%
	слайдер-баннер
	42 429 829
	297 607
	0,70%
	ИТОГО
	95 954 391
	892 146
	0,93%



	БРЕНД
	ПРИРОСТ БРЕНД-МЕТРИК ОТ ~ 10% до  ~ 30%
	Hisense
	категория рекламодателя: Авто (обезличенный кейс)
	Задача: проверить эффективность CTV-рекламы как канала влияния на знание бренда в категории
	Тест: геройский баннер с визуалом автомобиля и ключевыми условиями (трейд-ин, цена, кредит, модель)


	статзначимый прирост по всем трем метрикам
	CTV РАБОТАЕТ ДЛЯ АВТО с длиННЫМ циклом решения


	узнаваемость рекламы
	узнаваемость бренда
	запоминаемость сообщения
	27,4% ↑
	14,3% ↑
	9,5% ↑
	ПЕРФОРМАНС
	QR-КОД НА ТВ-БАННЕРЕ — ЗАКАЗОВ В 46 РАЗ БОЛЬШЕ ПРИ ТОМ ЖЕ CTR


	×46
	оформленных заказов: 2 → 91
	Средняя длительность сессии
	4 мин
	32 мин
	×8
	Доля отказов
	~80%

	36%
	-44 п.п.
	Добавления в корзину
	412

	563
	+37%
	Взаимодействия с баннером
	160 899

	173 195
	+7,6%


	а какие задачи стоят перед вашим брендом?

