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Известность брендов:
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показатели исследований
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Связь спонтанного знания бренда с намерением купить и имиджем

Источник: Mediascope BrandPulse, Россия 100 тыс.+, потребители густых йогуртов 14-64, H1 2026

X – спонтанное знание

Y – намерение купить

Спонтанное знание и намерение купить
(Категория: густые йогурты, % от знающих бренд)

Коэф. корреляции Спирмена - 0,56 Коэф. корреляции Спирмена - 0,77

Спонтанное знание и имидж бренда
(Категория: густые йогурты, % от использующих бренд)

X – спонтанное знание

Y – имидж



У разных аудиторий разное количество брендов в памяти
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Источник: Mediascope BrandPulse, Россия 100 тыс.+, потребители указанных категорий 14-64 лет (18-64 для категории «Автомобили»), H1 2026
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Количество брендов в памяти: регулярные и нерегулярные потребители
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Источник: Mediascope BrandPulse, Россия 100 тыс.+, потребители указанных категорий 14-64 лет (18-64 для категории «Автомобили»), heavy users – потребление каждый 
день или несколько раз в неделю, light users – потребление 1 раз в неделю и реже, H1 2026
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Источник: Mediascope BrandPulse, Россия 100 тыс.+, потребители указанных категорий 14-64 лет, H1 2026
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Известность бренда зависит от конкуренции внутри категории
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Источник: Mediascope BrandPulse, Россия 100 тыс.+, потребители указанных категорий 14-64 лет , H1 2026
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Источник: Mediascope BrandPulse, Россия 100 тыс.+, 18-64, водят автомобиль, владеют и/или планируют покупку в семье в ближайшие 12 месяцев 

Динамика спонтанного знания

Спонтанное знание китайских автомобилей 
(% от потребителей категории)
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Известность бренда в сочетании показателей
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Источник: Mediascope BrandPulse, Россия 100 тыс.+, потребители указанных категорий 14-64 лет, H1 2026
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Источник: Mediascope BrandPulse, Россия 100 тыс.+, потребители указанных категорий 14-64 лет, H1 2026
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Mediascope 
BrandPulse

150 категорий товаров и услуг

10 показателей брендов
регулярно 
обновляемые 
данные по рынкам 
товаров и услуг

3 500+ брендов

Первое упоминание

Спонтанное знание

Подсказанное знание

Использование

Рассмотрение к покупке

Наиболее вероятная покупка

Имидж бренда

Индекс лояльности NPS

Спонтанное знание рекламы

Подсказанное знание рекламы
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