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Из корпоративной экспертизы —  
в общественную ценность: как образовательный 
проектSPLAT стал ярким инфоповодом 



МЫ – 



МЛН17
единиц продукции 
ежемесячно

1500+
сотрудников 
по всему миру

70+
стран присутствия

28.9%
доля рынка РФ 
в зубных щетках

25.7%
доля рынка РФ 
в зубных пастах

4
R&D лаборатории 

Улучшаем качество 
жизни людей, предлагая 
комплексные решения 
для здоровья и 
благополучия

ЛЕТ25
создаем инновации 
будущего

43 %
Пенетрация SPLAT в 
домохозяйства РФ

65+
патентов по всему миру



хороший проект ≠ хороший инфоповод



Экспортный акселератор SPLAT Global для 
участников конкурса «Знай наших»

→ образовательная программа для 
ограниченного круга участников;

→ два дня работы с экспертами;

→ практические знания по выходу на экспортные 
рынки;

→ участие только по приглашению;

→ проект обладает реальной ценностью для 
участников, но почти не обладает медийной 
ценностью.

Главная проблема: «Мы провели образовательную 
программу» — хороший корпоративный результат, 
но слабый инфоповод.

не всё хорошее, что делает компания, 
автоматически интересно внешней аудитории

В 2024 году была 1 публикация об экспортном 
акселераторе в тг канале партнера. И на этом все…



Коммуникационная задача

через проект Компания хотела показать:

→ экспертизу SPLAT Global в международном бизнесе 
и экспорте;

→ реальный опыт выхода на зарубежные рынки;

→ вклад компании в развитие предпринимательства;

→ способность делиться собственной экспертизой с 
другими российскими брендами;

→ лидерскую позицию компании в бизнес-среде.

Но существовал конфликт:

ценный проект для участников → 
слабый контент для внешней 
аудитории



Ограничение: 
классическая PR-механика здесь не работает

Очень классное деловое мероприятие

→ анонс 
→ спикеры 
→ программа 
→ регистрация 
→ продажа билетов

→ впечатления участников
→ результаты и итоги
→ цитаты спикеров и статьи 
→ фото- и видеоотчет 
→ пост-релиз

анонс День-Х Пост-pr

→ UGC участников
→ трансляция

Привлечь и собрать аудиторию Событие и контент 
вокруг него

Итоги и долгий хвост



Если нельзя пиарить процесс —  
пиарьте результат

А, значит нужно создать результат, который 
будет интересен не только участникам 
акселератора, но и всему бизнес-сообществу.

Стало:
«Российские бренды вместе с экспертами разработали 
стратегии выхода на международные рынки и публично 
представили их бизнес-сообществу».

«продукт» акселератора —  
готовые go-to-market стратегии 
выхода российских брендов на 
зарубежные рынки

Было:
«Мы два дня учили 
предпринимателей экспорту».



Новая структура акселератора

День 1
Продукт + подготовка к 
экспорту

День 2
Рынки + эксперты + разработка 
go-to-market стратегии

ДЕНЬ ОТКРЫТЫХ ИДЕЙ

Публичная презентация - превращаем 
результат в событие

• бренды презентуют свои go-to-market стратегии;
• предприниматели получают обратную связь;
• сильные бизнес-эксперты разбирают и комментируют 

решения;
• представители институтов развития и бизнеса обсуждают 

экспорт;
• отдельный экспертный блок посвящён Китаю;
• внешняя аудитория получает доступ к 

концентрированной практической экспертизе.



Информационный партнёр как 
часть архитектуры проекта

Партнёрство с Forbes позволило:
• вывести историю за пределы аудитории участников;
• получить доступ к релевантной бизнес-аудитории;
• создать качественный редакционный контент;
• записать интервью с экспертами;
• выпустить большой видеоматериал об экспорте;
• получить отдельный материал о проекте.

одно физическое событие превратилось в несколько единиц 
контента с гораздо большим сроком жизни и охватом



Закрытая образовательная программа Бизнес-событие

Ограниченная аудитория Выход на широкое бизнес-сообщество

Процесс обучения Конкретный результат

«Мы провели акселератор» Готовые go-to-market стратегии

Корпоративный проект Экспертная площадка

Один проект Множество единиц медиаконтента

SPLAT — организатор SPLAT — носитель экспортной экспертизы

Было Стало



итоги

Более 320 публикаций в СМИ
Охват в соцсетях – 3,2 млн



Создавайте поводы. Делайте историю! 
И Пусть каждый проект становится событием! 
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