


В условиях ресурсосбережения:
КАКИЕ ИНТЕГРАЦИИ ГОТОВЫ РАССМАТРИВАТЬ КРУПНЫЕ КОМПАНИИ

ЭКСПЕРТ В ОБЛАСТИ СТРАТЕГИЧЕСКИХ КОММУНИКАЦИЙЙ, 
PR И GR; ПРЕСС-СЕКРЕТАРЬ ОДК РОСТЕХА

АО «ОДК» (РОСТЕХ)

АНАСТАСИЯ

ЛЕОНТЬЕВА



ВХОДЯЩИХ 
ПРЕДЛОЖЕНИЙ 

МНОГО 

п
прежде чем обсуждать, приходится выяснять: как это предложение попало к нам?

проблема – отправитель не погрузился в специфику организации

почта: «холодные» массовые рассылки без адаптации, площадки с несоответствующей

аудиторией, «общие» интеграции без связи с задачами ОДК и т.д.



ПОДХОДЯЩИХ МАЛО



ТРИ ОШИБКИ, 
И РАЗГОВОР НЕ 
НАЧНЕТСЯL
1. Не изучили компанию

2. Продают рекламный инвентарь, а не решение 

3. Обещают результат без подтверждений



РЕСУРСОСБЕРЕЖЕНИЕ –

НЕ ТОЛЬКО ПРО 

БЮДЖЕТ

Мы также тратим:

- время на оценку предложения
- ресурсы на согласование
- работу команды над материалами
- сопровождение
- работа на результат

Любая интеграция может оказаться «дорогой» для команды!



ЕЩЕ ПРИМЕРЫ



БЛАГОДАРЮ 

ЗА ВНИМАНИЕ!


