
Ратуйн 
рседрпшуеойе 
бсеода «Дйлтй» 
оа 50% 

Псй рпнпъй  
Иотусфнеоупв 
нпбймьопк селманы  
й уемелпн даооыц T2 AdTech 



Срйлесы 

Псй рпддесзле 
селманопгп агеоутува 
«РОССТ» 

Рфлпвпдйуемь пудема  
Digital-рспдвйзеойя 
Тпсгпвая теуь «ДИКСИ» 

Омьга Впспваупва Рйуа Кпимпва 

Дйселупс 
лмйеоутлпгп тесвйта  
рп нпбймьопк селмане 
T2 AdTech 



Регйпоамьоая теуь т 
80% рсйтфутувйя в 
Мптлве, Саолу-
Пеуесбфсге й пбматуй 

Дйлтй 

Тпр-30 лсфроекщйц 
шатуоыц лпнраойк 
Рпттйй Forbes  

Тпр 250 гмпбамьоыц 
сйуекмеспв Deloitte 

Бпмее 2 700 
нагаийопв 
 

оа сыоле лсфроекщйц сйуекмеспв 
в Рпттйй 

меу 30 



Цемь й иадашй 

Цемь 

Выдемйуьтя тседй лполфсеоупв / ресенаойуь йц афдйупсйю 

Задашй 

Итрпмьипвауь  рестпоамйийспваооык рпдцпд 
дмя бпмее эххелуйвопгп рспдвйзеойя 

Пспаоамйийспвауь сеифмьуауы саинеъеойя 
рсй рпнпъй Brand Lift Survey  
й аоамйуйлй реселмюшеойя 

Оцвауйуь ЦА Жеоъйо 25-55 й рсйвмешь 
л фшатуйю в алчйй в нпбймьопн 
рсймпзеойй Дйлтй 



Релмана в InApp, Web 
й SmartTV тседе 

T2 AdTech 

DMP оа даооыц T2 
дмя уасгеуйога й 
аоамйуйлй 

Ксптт-лаоамьоая 
аоамйуйла 
дмя селманоыц 
йтупшойлпв 

Выбпс упр-3 
селманпдауемек 
в лауегпсйй Рйуекм 

Релманоая рмаухпсна т 
элтлмюийвоын дптуфрпн л 

уемелпн даооын Т2  
 



Итрпмьипваойе  
помако-тесвйтпв 

Гепмплачйя 

Пплфрлй помако 
й пхмако 

Ппйтл йохпсначйй  
в Иоуесоеуе 

Звполй й СМС 

Очйхспваоопе  
рпведеойе сеамьопгп  

шемпвела 

T2 ID 

Тасгеуйог рп-опвпнф 

Псптнпус  
уемереседаш 

пу усйггесопгп 
дектувйя дп рпрадаойя 

в тегнеоу 

5 нйо 

фойламьоыц 
рпмьипвауемек 

75 нмо 
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Реамйиачйя 

Дпн 

Маслеурмекты 

Пспдфлуы 

Кмйлабемьоптуь 

Оцвау 

Песецпды в 
рсймпзеойе 

Ж 25-55, йоуесетфюутя 
й рплфраюу упвасы 
дмя пбфтуспктува дпна 

Ж 25-55, алуйвоп 
Пплфраюу рспдфлуы 
й упвасы дмя дпна 
оа наслеурмектац 

Ж 25-55, сегфмясоп 
иалфраюу  рспдфлуы 
рйуаойя помако 
в тфреснаслеуац 

               

Малтйнйиачйя пцвауа 
рсй пруйнамьопн CTR% 

Оруйнйиачйя рсй рпнпъй 3-ц бмплпв афдйупсйй 



Медйкоые рплаиауемй 

Бмпл «Маслеурмекты» рплаиам оайбпмее вытплйк CTR% 

CTR% Пплаиы Кмйлй Оцвау 

Дпн 0,85% 6 571 250 145 771 625 

Пспдфлуы 0,80% 6 198 249 343 770 112 

Маслеурмекты 0,88% 6 798 250 963 771 539 

Чатупуа 

3 

3 

3 

CTR% оа 76% выще рмаоа 



Аоамйуйла реселмюшеойя 

Дпн 

184 328 абпоеоупв Т2 
вресвые оашамй йтрпмьипвауь 
рсймпзеойе Дйлтй 

Маслеурмекты 

Ии ойц 4 765 реселмюшймйть 
т дсфгйц сйуекмеспв 

44% реселмюшйвщйцтя 
в саинеъеойй оа тегнеоуе «Дпн» 

Пспдфлуы 

Псймпзеойя й такуы сйуекмеспв 
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Нпвыц  
рпмьипвауемек 

Псймпзеойя й такуы сйуекмеспв Псймпзеойя й такуы сйуекмеспв 

Нпвыц  
рпмьипвауемек 

Нпвыц  
рпмьипвауемек 



Пседрпшуеойе бсеода 
 

33% прспщеооыц рседрпшмй «Дйлтй» дсфгйн 
нагаийоан рптме рсптнпуса селманы 
 

Ппмьипвауемй вйдевщйе 
селманф T2 Adtech 
 

Орспт рспвпдйутя 2-н бмплан: 

Ппгсещоптуь йттмедпваойя 5% 

Дпвесйуемьоык йоуесвам 95% 

Пспвесла туау. иоашйнптуй: Z-уету 

Дпн  

Рпту дпмй% выбсавщйц «Дйлтй» пуоптйуемьоп 
лпоуспмьопк гсфрры 

Маслеурмекты  Пспдфлуы 

+43% 

+50% +47% 

Ппмьипвауемй  ое вйдевщйе 
селманф T2 Adtech (лпоуспмьоая 
гсфрра) 
 



Иупгй 

Тпшешопе уасгеуйспваойе рп 
уемелпн даооын Т2 рпнпгмп 
рсйвмешь афдйупсйю л фшатуйю 
в алчйй, тлашйваойю 
нпбймьопгп рсймпзеойя й 
рсйоетмп сеамьоые иалаиы 
 

Каздык йи рседмпзеооыц 3ц 
бмплпв тегнеоупв вырпмойм 
твпю хфолчйю й рсйвмжл 
лашетувеоофю ЦА 
 

Нпвые AdTech уецопмпгйй 
рпнпгаюу деуамьоп 
аоамйийспвауь афдйупсйю й 
иоашйнп фмфшщауь рплаиауемй 
дазе оа пцвауоыц недйкоыц 
селманоыц ланраойяц 
 



Сратйбп 
иа войнаойе! 


