
Как доносить ценности бренда в эпоху 
алгоритмов?

Кейс шоу Arive Makeup



ВИДЕОАУДИТОРИЯ РОССИИ

VK Видео 76 млн MAU

YouTube 75 млн MAU

Rutube 50 млн MAU

ЦА 18–34 лет: до 70% онлайн-времени — видео

Рынок меняется — недостаточно просто 
«появляться в рекламе»

Собственный канал — медиа-актив бренда. Один выпуск = десятки касаний + шортсы + 

инфоповод + рост подписчиков на собственных площадках, а не у блогера.

СОБСТВЕННОЕ МЕДИА VS ИНТЕГРАЦИЯ

Внимание аудитории
10–20 мин
10–20 сек 

Стоимость контакта (CPV)

3,5 ₽  5-6+ ₽
собственное платные посевы



Кейс: Arive Makeup Show
Бьюти-шоу на YouTube, VK Видео, Rutube — 2 формата, медийные гости 

Катя Спивак

ЧТО ЗАПУСТИЛИ

➔ «Профайл»
Интервью с лицами бренда — история, ценности, экспертность
➔ «Артефакты — 10 предметов»

Развлекательный формат по механике GQ Things / What's in my 
bag

 50 ед.760 тыс. 8
всего роликовохват на всех 

площадках  
контента 

Результаты

3 млн.
PR - охват 

Глаша Гурьянова Ксюша КулепетоваМаша Недовольная 



Хайлайты публикаций

PR - 
публикации 

Соц.сети


