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Метрики в PR 2026

#


Шаг 1

Brand Health 
Tracking

Шаг 2
Выделили 
атрибуты бренда

Шаг 3
Приравняли 
атрибуты бренда 
к ключевым 
сообщениям в PR

Шаг 4
Выделили ключевые 
медиа с нашей ЦА: 
СМИ, NEW Media, ТГ

Шаг 5
Ввели новую 
метрику измерения 
ключевых 
сообщений

Как мы выделили метрики с 
влиянием на бренд



Метрика в PR

100%
Ключевые 
сообщения
к аналогичным ключевым 
сообщениям конкурентов



Кейс с влиянием на 
продажи

Каналы дистрибуции
• СМИ
• Узкоотраслевые тг по нефтехимии
• Owned media

Важно!
• Внутрикорп рассылка
• Ссылка на релиз в СМИ в письма сейлзов

Результат:  enterprise-лид из нефтехимии через месяц после публикации кейса
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Использование результатов PR

#


Прогноз роли PR

84% компаний
верят, что в ближайшие 2 года PR будет играть 
значимую роль в поддержке продаж и бизнес-метрик

Стратегическое планирование 2026-2028



Подписывайтесь на мой тг-канал

Спасибо 
за внимание!

Денисен&Co
https://t.me/pyardi

https://t.me/pyardi

