
ГДЕ ДЕНЬГИ, ООН? 
ОЦЕНКА РЕАЛЬНОГО ВКЛАДА
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ДИАНА АБЛЯЕВА
Медиа Менеджер

Burger King

Расскажу вам о том, 
• как пришли к охватной наружке
• какие форматы выбрали и почему
• как измеряли эффект
• какие результаты получили

СЕГОДНЯ В НАШЕЙ 
ГАЛАКТИКЕ
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Типичная конференция выглядит как-то так

МЫ ВСЕ ЗАНЯТЫ. МЫ ВСЕ В ГАДЖЕТАХ
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АУДИТОРИЯ В НАШЕЙ ВСЕЛЕННОЙ –
НЕ ИСКЛЮЧЕНИЕ



АУДИТОРИЯ В НАШЕЙ ВСЕЛЕННОЙ –
НЕ ИСКЛЮЧЕНИЕ. В ЛЮБЫХ СИТУАЦИЯХ
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1 1,6 1,3 1,1 Заметность 
рекламы, 
Москва:

НО ПОЧЕМУ ТОГДА 
ИНДУСТРИАЛЬНЫЕ ЦИФРЫ ГОВОРЯТ, 
ЧТО НАРУЖКА – ЭТО ХОРОШО?
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МЫ РЕШИЛИ ПРОВЕРИТЬ
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РАЗМЕСТИЛИ 
МАКЕТ В DOOH 
И МЕТРО

СДЕЛАЛИ ЗАМЕР 
ЧЕРЕЗ НАДЕЖНОГО 
ПАРТНЕРА
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Доходимость до 
офлайн точек 
после контакта 
с DOOH

Доходимость до 
офлайн точек 
после контакта с 
DOOH+Метро

Реактивация 
аудитории, которая 
не покупала за 
последний год

Прирост доходимости

После контакта
DOOH+Метро vs
только DOOHх1,5



РЕЗУЛЬТАТЫ
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+5,5 х2
Рост спонтанного знания 
бренда по результатам 
размещения

Фактический ROI 
vs точка окупаемости 
медиа
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ВКУСНЫЙ ПРОМО-КОД
ОТ BURGER KING
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