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2026 год непростой

Рост ВВП*, 2026 год Высокая ключевая 
ставка*, прогноз к декабрю 
2026

12%

Дефицит бюджет*, 

% от ВВП

+0.7% 2,5%

Высокая стоимость денег = бизнесы стали 
считать еще лучше медиаинфляция съедает маржу 

*Прогноз «Эксперт РА»



что изменилось

01
внимание аудитории не растёт

02
инвентарь дорожает

03
конкуренция за пользователя 
усиливается

04
стоимость ошибки в медиаплане 
становится выше

Проблема не в том, как купить больше показов. 

Проблема в том, как купить больше результата.



юнит-экономика сломалась

раньше сейчас
Остаётся меньше категорий и индустрий, 
где первая покупка хотя бы нейтральна 
по экономике

Привёл клиента — отбил затраты на следующей 
покупке

Каждый новый привлечённый клиент стоит дороже. А возврат — тот же или ниже! 
Рекламодатель начинает считать не клики и охваты, а возврат инвестиций



При дорогом привлечении остается 

единственный вариант…

работать с теми, кто уже есть LTV Ретеншен

Рекламодатели голосуют рублЁм за эффективные 
медиаформаты



Что делает медиа эффективным в 2026 году?
Не формат, Не экран, Не охват. А данные.

01
они знают пользователя

02
они умеют его идентифицировать

03
они могут связать контакт с действием

04
они могут измерить эффект



Кто лучше знает потребителя?

ритейл-медиа
Место совершения покупки


Знает покупки в категории


Понимает поведение покупателя внутри категории


Знает, что уже купили

финтех-медиа
Знает расходы между категориями


Понимает финансовое поведение пользователя  
(что покупает, чем платит)


Видит более полную картину потребления

Ценность 1st party data растёт — и финтех владеет ею на уровне транзакций



не все пользователи одинаково ценны для бизнеса 
RFM – сегментация

персонализация на уровне офера

в нужный момент
Основа - реальное поведение: что купил,  
что не купил, что мог бы купить

финтех-медиа

Это новый уровень релевантности — и новый уровень конверсии!



Ключевые игроки на рынке финтеха

big techbig tech FIN techFIN tech

делают свои банки развивают свои 

контентные сервисы

В финансовом контуре контакт с пользователем ограничен, а значит отсутствует  
знание о его нетранзакционном поведении



Развлекательные 
сервисы

программа 
лояльности

финансовые 
сервисы

едадил 



Яндекс Плюс Adtech 

+ +поведение 
и поисковые запросы

транзакционная 
активностьконтентные сервисы

единый ID



Финтех-медиа — не будущее. 

Это уже сейчас.

Приходите обсудить,  

как это работает

для вашей категории.

Cайт
yandex.ru/plusadtech

https://yandex.ru/plusadtech

