
как ответ на атомизацию аудитории

Персонализация 
коммуникации
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Медиапотребление 
фрагментируется
Согласно исследованию Nielsen (The Gauge, 2025) стриминг — 
главная медиасреда (45%), но аудитория разбивается на разные 
стриминговые платформы без единого центра притяжения. 
Deloitte говорит про поколение Z в исследовании Digital Media 
Trends, что аудитория разбивается на разные сегменты:
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Атомизация ценностей

и доверия
Доверие смещается от институтов к узкому кругу: «мои соседи», 
«мой СЕО», «мои друзья» (Edelman Trust Barometer 2026).



Reuters подтверждает это (Digital News Report, 2025): доминируют 
голоса отдельных инфлюенсеров и создателей контента.
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Персонализированная 
коммуникация — ответ 
на фрагментацию 
аудитории



Мы придерживаемся

двух принципов

спорт для нас больше,

чем просто голы, очки и 
секунды

контент — для всех, от топ-
менеджеров индустрии

до случайных зрителей



Персонализируем 
рекламную коммуникацию

конверсия в целевое действие вышестоимость клика ниже

х1,7х2,5
даем 
продуктовые 
интеграции

на страницах 
матчей

применяем 
контентную 
персонализацию 
в виджетах



Используем геймификацию 
в рекламных проектах

спортивные болельщики 
любят играть и проверять 
знания о любимом спорте

строим рекламные 
интеграции на быстром 
дофамине в играх



для каждого нашего читателя

Делаем спорт лучше

Саша Бушмакин 
заместитель коммерческого директора


