
О технологиях и консалтинге
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ДИНАМИКА РЕАЛЬНОГО ВВП 

Мы убедили себя, 
что круто умеем
справляться
с кризисами…



На самом деле мы очень давно
не сталкивались ни
с по-настоящему глубоким
кризисом, ни с длительным 
периодом стагнации
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ДИНАМИКА РЕАЛЬНОГО ВВП 



Маркетинг-
директора под
беспрецедентным
прессингом

НАРАСТАЮЩЕЕ
ДАВЛЕНИЕ
СОБСТВЕННИКОВ

ОГРАНИЧЕННЫЕ
ПОЛНОМОЧИЯ
НА ПОИСК
РЕКОМЕНДАЦИЙ
РЕШЕНИЙ

ИЗБЫТОК 
ИНФОРМАЦИИ И 
РЕКОМЕНДАЦИЙ



Дальний космос –
не простит ошибок

Сильные профессионалы
и дальняя разведка стоят дорого (!).

Но оно того стоит…



P A R T  I I :  С Е Р Е Б Р О  И  М О Л О Д О С Т Ь

С Е Г О Д Н Я

+60%
выше ёмкость
аудитории

+90%
выше 
экономический 
потенциал

З А В Т Р А

3 006 916

7 439 208

7 382 923

10 112 624

12 786 223

11 744 077

10 483 185

9 390 261

8 700 007

10 152 116

9 233 543

7 146 224

18-19

20-24

25-29

30-34

35-39

40-44

45-49

50-54

55-59

60-64

65-69

70+

Объем аудитории

ЁМКОСТЬ АУДИТОРИИ
Росстат,

1,8 млн

2,9 млн

Через 7 лет

ЭТА АУДИТОРИЯ 
ВОЙДЕТ В ФАЗУ 
ЭКОНОМИЧЕСКОЙ 
ЗРЕЛОСТИ 

• Но +60% бургеров и 
тарифов не продать

• А поднять 
маржинальность так 
сильно – не так просто



Представьте себе мир
людей, где нельзя
спрятать правду

P A R T  I I I :  М И Р  « П Р О З Р А Ч Н Ы Х »  Б Р Е Н Д О В

Как бы ты ни умничал и ни одевался 
дорого – все в один клик могли бы 
узнать, где ты живешь, как ты учился 
и что о тебе думают



Представьте себе мир, где
про бренд всем известно всё…

Имидж можно
проверить до покупки

ИИ рекомендация
не по Top of Mind

P A R T  I I I :  М И Р  « П Р О З Р А Ч Н Ы Х »  Б Р Е Н Д О В



P A R T  V I :  К О Л Л А Б О Р А Ц И И  Б И З Н Е С А

ПРИМЕР

У Регионов есть туристический 
продукт, но ресурс на 
продвижение – сильно ограничен

Бизнес в области туризма мог 
бы продвигать регионы в рамках 
своей текущей коммуникации.
Но зачем?

Мир, построенный на 
стыкуемости маркетинга



Инвестиции 
коммерческих 

игроков (ТВ+OLV) в 
Туризм за 2025 год

млрд руб.
>9
Мир, построенный на 
стыкуемости маркетинга
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Инвестиции 
коммерческих 

игроков (ТВ+OLV) в 
Туризм за 2025 год

млрд руб.
15%

3%

~1,4
млрд руб.
бюджетов 

приходится на 
абстрактные 

локации

~0,3
млрд руб.

с упоминанием 
конкретного 

города/региона

MI
VERBA

Технология для клиентов
Media Instinct Group
Анализирует весь 
ТВ-креатив с 2018 года 

72 346
ТВ роликов 

>9 88%

Мир, построенный на 
стыкуемости маркетинга

• Алтай
• Дагестан
• Москва
• И т.д.

P A R T  V I :  К О Л Л А Б О Р А Ц И И  Б И З Н Е С А



Система 
принятия 
решений

К А К  Е С Т Ь  С Е Й Ч А С

40 страниц отчёта
→ читать некогда

Бриф пишется
«по ощущениям»

Неделя на согласование
стратегии

Кампания по логике
прошлого квартала

К А К  Д О Л Ж Н О  Б Ы Т Ь

1 страница: 
диагноз + рекомендация

1 клик:
бриф генерируется на основе 
рекомендаций в 1 клик

2 клика:
запрос на стратегию в два клика

VS

Большая проблема не 
в данных, а в скорости 
принятия надежных 
решений

MIOS

P A R T  V I :  Э Р А Б Ы С Т Р Ы Х Р Е Ш Е Н И Й ,  А  Н Е  Р Е К О М Е Н Д А Ц И Й



Система 
принятия 
решений

На самом деле по 
каждой категории 
протокол анализа на 
>70% повторяется из 
месяца в месяц…

MIOS АВТО 
КАТЕГОРИЯ
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Система 
принятия 
решений

MIOS

Никому уже не 
нужны выводы – все 
хотят сразу видеть 
рекомендации и 
решения в один клик

АВТО 
КАТЕГОРИЯ
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Конструктор
Стратегических
Решений
Где специалисты имеют
не только категорийные, 
но и глубокие 
взаимодополняющие
горизонтальные 
специализации Практика

Коммуникации

Практика
Анализа Данных
и Эконометрики

ЛИДЕР 
КАТЕГОРИЙНОЙ 
ПРАКТИКИ
(ФАРМА)

Практика
Zero Click

и Диджитал
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Конструктор
Стратегических
Решений
Где специалисты имеют
не только категорийные, 
но и глубокие 
взаимодополняющие
горизонтальные 
специализации

Практика
Gen Z

Практика
Silver Age

Практика
Анализа Данных
и Эконометрики

ЛИДЕР 
КАТЕГОРИЙНОЙ 
ПРАКТИКИ
(РЕТЕЙЛ)

Практика
Zero Click

и Диджитал
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Конструктор
Стратегических
Решений
Где специалисты имеют
не только категорийные, 
но и глубокие 
взаимодополняющие
горизонтальные 
специализации

Практика
Коммуникации

Практика
Gen Z

Практика
Zero Click

и Диджитал

ЛИДЕР 
КАТЕГОРИЙНОЙ 
ПРАКТИКИ
(ФИНАНСЫ И E-COM)

Практика
Анализа Данных
и Эконометрики

Практика
Тренд вотчинг

Практика
Автоматизации

Практика
Кросс-
коллабораций
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Конструктор
Стратегических
Решений
Где специалисты имеют
не только категорийные, 
но и глубокие 
взаимодополняющие
горизонтальные 
специализации

Практика
Коммуникации

Практика
Gen Z

Практика
Zero Click

и Диджитал

ЛИДЕР 
КАТЕГОРИЙНОЙ 
ПРАКТИКИ
(ФИНАНСЫ И E-COM)

Практика
Анализа Данных
и Эконометрики

Практика
Тренд вотчинг

Практика
Автоматизации

Практика
Кросс-
коллабораций

Которые должны 
работать быстро, 
качественно и емко!

MIOS
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P A R T  V I I :  Б У Д У Щ Е Е  Н Е  Д Л Я  В С Е Х

Стратега 

34 
Страт задачи
(2025)

984

Лидеров 
Практики

17
Средний опыт
Лидера Практики

14 лет

Внутренних решений и пакетов
данных для быстрой работы
с бенчмарками8

Наша стратегическая сила –
это не случайность, а 
результат 7 лет подготовки


