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О кампании

Увеличить количество 
оформленных детских 
СберКарт

Цель Задачи

Увеличить конверсию 
и значительно повысить 
количество заявок 
на СберКарты

Повысить узнаваемость 
детских СберКарт среди 
родителей

Напомнить родителям о роли 
детской СберКарты 
в воспитании финансовой 
грамотности у детей

Стимулировать 
оформление карт

позиционируя ее как эффективный 
платежный инструмент



Идея

Ключевая идея проекта строилась 
на фундаментальном инсайте

Родители заинтересованы в развитии у детей 
ответственности и финансовой грамотности. 
Однако им необходим понятный, безопасный
и выгодный инструмент. Детская СберКарта 
была представлена как решение, которое 
закрывает эту потребность

Проект включал в себя несколько этапов, на каждом 
из которых тестировались новые гипотезы:

Стратегическое 
привлечение 
блогеров

Старт
с лимитированным 
дизайном

Внедрение 
денежного бонуса 
точечное тестирование 
номиналов

СберКот 
как образ 
которому 
доверяют



Реализация
Для привлечения целевой аудитории 
и максимально релевантного позиционирования 
продукта был сформирован стратегический 
пул инфлюенсеров

Ключевыми стали блогеры, 
освещающие темы 

«Скидки и экономия»

«Семья и дети»

«Лайфхаки, обзоры и 
руководства»

«Лайфстайл»

«Финансы и экономика»

Этап №1



Первым триггером для привлечения 
внимания стал запуск эксклюзивного 
дизайна карты

Реализация
Этап №2



Команда последовательно тестировала разные 
номиналы сертификатов за оформление карты: 
500₽, 1500₽, 2000₽

Самым эффективным оказался больший бонус
с ограниченным сроком акции

Реализация
Этап №3



Решением стала интеграция со СберКотом 
и еe поддержка в официальном сообществе 
СберКота во «ВКонтакте»

Посмотреть лендинг

Требовался новый драйвер роста, который мог 
бы дать дополнительный прирост заявок 
без значительного увеличения бюджета

Специальный лендинг 
с витриной подарков

Нативная интеграция 
в каждый пост сообщества

Реализация
Этап №4



в 12 раз

Рост выдач 
детских карт

Охват

19 000 000
пользователей

Общее число заявок
на детскую СберКарту

>30 000
почти

Результаты



Спасибо 
за внимание!


