
НОВАЯ АРИФМЕТИКА РОСТА: 
GEO, мультикасания, фрод, а также 
как не съесть себя каннибализацией



RATINGS

А+ агентство
В рейтинге сертификации 
агентств RUWARD

2,6 года
Подтвержденная Рейтингом 
Рунета продолжительность 
сотрудничества с агентством

Участники

Топ 20
В рейтинге работодателей 
HH среди digital-компаний

Как снизить СРО на 35% 
в доставке еды.

Как бренд сумок AFINA
привлек клиентов 
через медийную рекламу.

1 место
качество 
медиазакупок

1 место
качество 
таргетированной рекламы

4 место
контекстная
реклама

4 место
категория 
Performance

12 место
Интегральный рейтинг 
Медиазакупки

https://tagline.ru/mediaguru/cases/kontekstnaya-reklamnaya-kampaniya/
https://tagline.ru/mediaguru/cases/performance-kampaniya/
https://rating.hh.ru/history/rating2022/summary/?tab=small
https://adindex.ru/ratings/digital/2024/326897/#326987
https://adindex.ru/ratings/digital/2025/335249/#335333
https://ratingruneta.ru/context/
https://ratingruneta.ru/performance/
https://adindex.ru/ratings/digital/2024/326897/#326943
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A/B тестирование каннибализации 
органики контекстной рекламой 
в парах городов каждого геокластера

1P-сегментация, Bid × 0,5 «Свои» / Bid ×
1,2 LAL-New. Высокий Impact, низкие 

трудозатраты; сразу снижает 
каннибализацию.

Оффлайн-выручка в оптимизации, 
Импорт чеков → auto-strategy «ценность» 
снижает ДРР

High-AOV премиум-апсейл, Отдельный 
фид «премиум» + таргет High-AOV ↑ AOV.

Geo-Bid × 1,3 в «Рост» кластере ↑ Orders. 
Логика кластеров уже согласована, надо 
подтвердить экономику.

Гиперлокальный таргетинг 
(BOPIS коммуникация)

Тестирование кастомных сегментов 
(с учетом сегментов на основе скоринга 
матмоделями агентства)

Остальные тесты

Тест app-only офферов

Тестирование кастомных сегментов

Тестирование группировок товаров 
(по бренду, по направлению, по 
сезонности)

Тест гипотезы «чек + частота» 
через динамические корректировки

Единый цикл тестов

Шаг 0 

Подтверждаем sample ≥ 100 конверсий.

1. Сплит 

3 группы для A/A/B теста (30 / 35 / 35 %)

2. Запуск 

Изменяем только 1 переменную

3. Замер 7-14 дн

Primary metric = CPO / ДРР

4. Решение 

p ≤ 0,1 и Δ CPO ≤ -2 % → Scale; иначе Stop

5. 

Документируем learnings → 
playbook → следующая тема

Время быстрых тестов 
на небольших объемах



GEO: ДОЛЯ ПРИСУТСТВИЯ В НЕЙРООТВЕТАХ
+ ДОЛЯ АВТОРИТЕТНЫХ УПОМИНАНИЙ

Источник: исследование impulse.guru, 2025

Каждый третий запрос 
уже с «готовым ответом»

ЧТО ПРОИСХОДИТ С ПРОДАЖАМИ

Запрос Нейроответ 70% перепроверяют Переход / покупка

Меньше кликов Побеждает тот, у кого 
внушительный набор 
авторитетных источников

Здесь пользователя 
перехватывают 
маркетплейсы

34%
ПК

37%
mobile



Замеряйте рост 
брендовых запросов 
и прямого трафика 
в момент выхода ТВ

КАК ТВ ВЛИЯЕТ НА PERFORMANCE

ДУМАЙ МЕДЛЕННО… РЕШАЙ БЫСТРО

Поиск можно использовать как показатель того, 
насколько ТВ-ролик активирует аудиторию

75% запросов после ТВ связаны 
с брендом, а не с категорией

В среднем ТВ-реклама даёт около +4% 
роста поисковых запросов к бренду.

Рекламы с онлайн-призывом («зайдите на сайт»)
дают более сильный uplift (Index 112), чем офлайн-
призыв («идите в магазин») (Index 77)



КАННИБАЛИЗАЦИЯ: 
ГДЕ РЕКЛАМА ПОЖИРАЕТ САМА СЕБЯ

ДУМАЙ МЕДЛЕННО… РЕШАЙ БЫСТРО

СВОИ VS. НОВЫЕ

Реклама догоняет текущих 
клиентов и берёт оплату 
за их повторный визит.

сегментация CRM → 
отдельные ставки 
для «своих» и «новых».

РЕШЕНИЕ

ТВ + ПОИСК

После федерального 
ролика брендовый поиск 
и так растёт, но платный 
поиск продолжает 
«пылесосить» клики.

time-window тест → 
снижать ставку 
в пиковые минуты.

РЕШЕНИЕ

ФРОД

Верификаторы + подходы 
на следующем слайде



КСТАТИ ПРО ФРОД

Решения Пояснение

Коррекция -100% 
на SPAM аудиторию 
из CRM

Исключаем сегменты, которые дают много кликов 
и мало переходов на «Где купить» или покупок (по данным 
аналитики). Снижаем пустые расходы и стабилизируем CAC

Антифрод-системы 
(Botfactor)

До 25 % трафика от ботов: блокировка по IP/AS, click-time
< 3 с, автоматический откат пустых кликов снижают фрод 
и сохраняют бюджет

Коррекция ставок 
на слабые LAL-сегменты

Если look-alike даёт много трафика без кликов, то понижаем 
ставки, оставляя только сегменты с лучшей конверсией

Сквозная оптимизация 
связки «канал - креатив -
аудитория – SKU»

Еженедельно анализируем эффективность бандлов: какие 
креативы и какие аудитории лучше продают. Убираем самые 
дорогие связки, усиливаем лучшие

+ предварительная фильтрация по телефону, email и капче, дедупликация пользователей



ДО ВСТРЕЧИ В ТГ

Саша.Стратег // 
ТГ канал спикера 

MediaGuru
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