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Настроили трекинг, что дальше?
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Стереотипы и реальность
Это сложно?

Нет. Современные технологии позволяют закрыть все ключевые среды с минимальными
настройками. Со стороны рекламодателя не требуется дополнительных действий,
достаточно обозначить задачу.
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настройками. Со стороны рекламодателя не требуется дополнительных действий,
достаточно обозначить задачу.

Это дорого и нужна команда аналитиков?
Нет. На рынке есть разные варианты – от решений на базе телеком-операторов до собственных
разработок. Это даёт широкую вариативность по стоимости, которая подбирается под конкретные
задачи и не требует привлечения дополнительных специалистов со сторону рекламодателя.
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Это долго?
Нет. С учётом существующих технологий базовый трекинг настраивается в короткие сроки.
Остальные инструменты запускаются поэтапно, без длительного ожидания. Внедрение идет
параллельно с текущей деятельностью и не требует ресурсов со стороны клиента.



Проводи сквозную аналитику и
будь победителем!
Пиши на support@wbrm.ru
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