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ЗОЛОТАЯ ЛИХОРАДКА CTV
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РЕАЛИИ
Мы еще не все знаем!
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АгентстваРекламодатели

Плохо 

ориентируюсь 0%
0%

Знаю минимум для 

работы с каналом 0%
4%

Понимаю основы, 

но есть пробелы 25%
54%

Хорошо

разбираюсь 75%
42%

Насколько хорошо знакомы с 

возможностями и особенностями CTV?



29%

12%

6%12%

18%

23%

На сколько вы планируете изменить 

ctv-бюджет в 2026 году?

Оставим как в 2025 Увеличим > 50%

Увеличим > 20% Увеличим < 20%

Ещё не планировали Затрудняюсь ответить

20%

20%60%

Довольны ли вы 

Результатом?

33%

60%

7%

Вы оценивали 

инкрементальность ctv?

Да Нет Затрудняюсь ответить
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ТРУДНОСТИ
С какими трудностями 

cталкиваются при измерении 

эффективности CTV? 

АгентстваРекламодатели

Недостаток 

данных

Невозможно интегрировать 

данные из других источников

Нет доступа 

к аналитике

Отсутствие сквозной 

аналитики
27%

67%
23%

44%
19%

22%

31%
33%

Сложности 

с определением KPI

Недостаток знаний и 

экспертизы в измерениях

Затрудняются

ответить

4%
0%

8%
11%
12%

56%
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Кейс #1

ИНКРЕМЕНТАЛЬНОСТЬ
+20%

Organic & NonOrganic



Кейс #2   e-commerce / спорттовары

ВЛИЯНИЕ CTV

Конверсия в покупку 

из CTV трафика по 

сравнению с органикой

Конверсия в покупку из CTV 

трафика по сравнению 

с платным трафиком

+18% +47%
Сквозная 

аналитика клиента

УСЛОВИЕ



Кейс #3

ВЛИЯНИЕ 
НА ВЭБ
Визиты по времени, после 

последнего показа рекламы

Дни после показа
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VISIBLE – ПРОЗРАЧНАЯ КОММУНИКАЦИЯ

ДМИТРИЙ СОЛОПОВ
Генеральный директор Visible

CTV PRO
Инсайты CTV
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