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Источник: Lumen Research × Brand Metrics × Havas, сентябрь 2024



Если ваша реклама 
останется незамеченной, 
всё остальное 
пустые слова
Уильям Бернбах, 1949

Создатель кампании Think Small. Признана лучшей 
рекламой XX века



Источник: сайт https://milliondollarhomepage.com
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Чем больше 
внимания,
тем лучше 
запоминание

Источник: Karen Nelson-Field, Amplified Intelligence
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БОЛЬШИНСТВО ФОРМАТОВ НЕ ПРЕОДОЛЕВАЮТ 
ПОРОГ ЗАПОМИНАНИЯ 2,5 СЕК
Но мы все равно за них платим

Источник: Karen Nelson-Field, Amplified Intelligence
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Рекламные форматы

Порог внимания и памяти: 2,5 сек 

85%<2,5 сек
130 000 просмотров РМ 

1150 марок



Каждая платформа 
имеет собственную 
эластичность 
внимания

*Instagram, Facebook принадлежит компании Meta, признанной экстремистской организацией и запрещенной на территории РФ



ВАШ ПОкУПАТЕЛЬ
потребляет контент 
ПРИМЕРНО ТАК:

Он не доходит до 2,5 сек —
порога, после которого 
начинается запоминание



Лента
Рекламные форматы в 
ленте новостей в соц. 

сетях, которые занимают 
не весь экран между 

контентом 

Короткое видео
Полноэкранные 

рекламные ролики в 

вертикальных или 
горизонтальных лентах 

соц. сетей

Стриминг
Реклама, встроенная в 

видеоплееры перед 

началом или внутри  
видео контента

Источник: Realeyes × Meta, 2022, 6 076 пользователей
Meta, признанная экстремистской организацией и запрещенной на территории РФ



Стриминг привлекает в 2,6×
больше внимания, чем лента

Внимание

Вовлеченность Взаимодействия с 

рекламой (клики, реакции, 

репосты)

Источник: Realeyes × Meta, 2022, 6 076 пользователей
Meta, признанная экстремистской организацией и запрещенной на территории РФ
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У вас есть всего 
пара секунд,
чтобы зацепить 
внимание
пользователя

Источник: Realeyes × Meta, 2022, 6 076 пользователей
Meta, признанная экстремистской организацией и запрещенной на территории РФ
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Внимание работает на всю воронку

Источник: Lumen × Teads, Attention Outcomes Report, 2023

Узнают бренд с 
подсказкой

Знают бренд Лояльны 
к бренду

Рассматривают 
бренд

Намериваются 
купить бренд
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Продолжительность просмотра рекламы в секундах

Корреляция метрик внимания с данными о влиянии на бренд

1+ 3+ 5+ 10+



Attention 
score

Доля видимой части креатива

Время активности вкладки

Конкурирующие блоки в момент показа

Поведенческие сигналы (skip/не skip, громкость, 
наведение курсора)

Качественный показ

Повторное внимание (re-attention)



Теперь мы видим не только где показалась 
реклама, но и кто её реально заметил

Площадка Viewability Fraud Brand Safety Attention score

Площадка 1 95% <1% <1% 45

Площадка 2 92% <1% <1% 62

Площадка 3 86% 1% <1% 55

Площадка 4 85% 2% <1% 57

Площадка 5 83% 1% <1% 43

Площадка 6 78% 1% <1% 58

Оценка реального 
внимания пользователя

Описывают среду 
размещения



В следующий раз, когда вам принесут медиаплан, спросите вместо

«Какой охвата и сколько показов мы получим?»  

«сколько секунд реального внимания мы покупаем?»
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