
СИНТЕТИЧЕСКИЕ ДАННЫЕ 
НОВАЯ НЕФТЬ МАРКЕТИНГА



О СПИКЕРЕ

МАРИНА
ЗРИЛОВА
УПРАВЛЯЮЩИЙ ПАРТНЁР

Great Digital

Более 15 лет в цифровом 
маркетинге

В прошлом топ-менеджер

Rambler, Nectrarin, Имхонет

Ведущая подкаста МедиаСекреты



Захват внимания —

«Боль маркетолога»



Мир, где внимание стоит 

дороже нефти… 



Почему

живые исследования

нас подводят?



Ipsos - “Transforming Research 

Through Synthetic Data”

Kantar - Marketing 

Trends 2026

Nielsen - Confronting the duality of synthetic 

respondents in market research



Что такое

и как это работает? 



онлайн платформа, которая 

помогает быстро проверить 
креативные идеи на 

смоделированной целевой 

аудитории — AI персонах



это искусственный профиль 

человека, который 
генерируется с помощью 

больших языковых моделей на 

основе данных о поведении, 
демографии и психотипах. 

Они воспроизводят реакцию и 

аргументацию, характерные 
для живых людей

AI персона



сравнение 

по шкальным 

метрикам

не только что 

выбрали, но и 

почему

перед 

следующими 

шагами

Что дает 
платформа

Выявить лидера Раскрыть инсайты

сегмента

Принять обоснованное 

решение



Что можно тестировать

Коммуникация

(ролики, визуалы, 
слоганы, концепции)

Позиционирование и офферы

Инсайты (реакция 

на открытые вопросы)

Как проходит оценка

Форматы вопросов:

Шкальные (1–5)

Открытые (аргументация)

Сравнение (выбор между вариантами)



Как это работает 

в реальной жизни 



Что вы получаете на выходе:

1
2
3
4

Какая идея лидирует

Количественные оценки

Развернутые комментарии 

Сравнение идей между собой



Ну, если честно, это просто 

обычная реклама из разряда

"Кто болеет, тот страдает, жена 

мучается за всех". Смешно 

немного — температура 37,5, 

сразу вся семья в ауте.

Это слишком банально.

Почему, если мама – то 

уставшая,

а если папа – то с легкой 

простудой, но при этом 

изображающий из себя тяжело 

больного? Это вроде похоже на 

правду, но уже сильно избито. 

Хочется чего-то свежего, но столь 

же узнаваемого.

Ролик про заботу и силу. Но 

постоянное переключение 

между этими образами путает: 

сильный без сил, заботливой 

важна забота – это про людей.

Но тут же препарат, который 

даёт сил заботливой, а заботы 

сильному.

И только в конце выясняется, что 

забота и сила – это метафора 

действия препарата, которые я 

не запомнила.

Дина Маслова
30 лет, МО

Анастасия Стецина
35 лет, СПб

Ольга Корнилова
36 лет, СПб



Два формата

цифровой аудитории
БАЗОВАЯ

создается пользователем по 
параметрам

КАСТОМНАЯ
формируется на основе данных 

клиента



Когда это работает 
лучше всего

Несколько идей — нужно выбрать одну

Сравните варианты на цифровой аудитории до того, 
как вложите бюджет в разработку

Концепция готова — нужно проверить до запуска
Получите реакцию сегмента от 15 минут, внесите 
необходимые корректировки

Нет времени на полноценный ресерч
Быстрый сигнал по гипотезе — без рекрутинга, 

модераторов и недель ожидания



Где это в вашем 
процессе

Гипотеза
• Появляются идеи 

или концепты

Fair Lab
• Сравнение 

и фильтрация идей

Решение
• Выбран вариант

для развития

Инвестиция
• Время, бюджет, 

запуск



БЕСПЛАТНЫЙ ДЕМО-ТЕСТ



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!
МАРИНА ЗРИЛОВА УПРАВЛЯЮЩИЙ ПАРТНЁР
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