
AI-АГЕНТ 
ДЛЯ СОЦСЕТЕЙ

КАК МЫ ЗАПУСТИЛИ 
НОВЫЕ КАНАЛЫ И ОПТИМИЗИРОВАЛИ 

СОЗДАНИЕ КОНТЕНТА



AI-АГЕНТЫ 
В КОНТЕНТЕ
Мы опросили более 500 человек,
работающих в сфере маркетинга, 
и выяснили:

Знают, кто такие 
AI-агенты

62%

Уже используют 
AI-агентов

24%



РЕСУРСЫ 
В ТРАДИЦИОННОМ 
ПОДХОДЕ 
ПРИ РУЧНОМ ПРОИЗВОДСТВЕ 
КОНТЕНТА НУЖНА ЦЕЛАЯ КОМАНДА

Инхаус-команда 
под контент

ЧЕЛОВЕК

Рабочих часов 
в месяц на сеть 
бренд-медиа

ЧАСОВ



КАК МЫ СОКРАТИЛИ

TIME TO MARKET 

В 3,5 РАЗА



Парсит данные из 200+ 
источников

Мониторит тренды 
и тенденции

Проводит 
фактчекинг

Предлагает темы 
для постов

ЧТО МОЖЕТ AI-АГЕНТ
В текущей версии агент:

1 2 3 4

Генерирует тексты 
в нашем TOV

Формирует 
контент-план

Готовит ТЗ 
для дизайнеров 

по вёрстке и визуалу

5 6 7



КАК МЫ ОБУЧАЛИ AI-АГЕНТА

Обучили на нашей 
базе знаний

Разрабатывали 
версию 1.0

1МЕСЯЦ

Обучали 
и донастраивали

2МЕСЯЦA 

Собрали список 
из 200+ российских 

и мировых 
источников

Обогатили TOV 
на основе нашей 
редполитики

Скормили 
тг-канал

Корректировали 
и дорабатывали 
стиль с помощью 

промптов

1 2 3 4 5



РЕЗУЛЬТАТ 
ПЕРВОГО ЗАПУСКА
БОЛЬШЕ КОНТЕНТА МЕНЬШЕ ЗАТРАТ МИНИМУМ ЧЕЛОВЕЧЕСКОГО ВМЕШАТЕЛЬСТВА

Публикаций в год готовит 
команда SMM

Рост количества
каналов

Стоимость 
поста

Экономия 
времени в год



ИНХАУС-РЕДАКТОР
VS AI-АГЕНТ

ПРИ СРАВНЕНИИ ПОСТОВ* Инхаус-редактор AI-агент

Какой пост

§ больше понравился 25%
§ вызвал желание читать чаще 22,5%

ПРИ ОЦЕНКЕ ПОСТОВ ОТДЕЛЬНО

Насколько пост

§ привлекательный 51%
§ понятный 65%
§ интересный 53% 47%

ПО КАЧЕСТВУ КОНТЕНТ ОТ AI-АГЕНТА 
УЖЕ ПРИБЛИЖАЕТСЯ К ЧЕЛОВЕЧЕСКОМУ



ТГ-КАНАЛЫ
СБЕРМАРКЕТИНГА

СберМаркетинг

Всё важное о рекламе 
и маркетинге от экспертов

AI да маркетинг

Как работать с AI и новыми 
технологиями, а не бороться с ними





А ЧТО С ДИЗАЙНОМ

Вёрстка одного поста
(5-12 карточек)

ЧАСА В СРЕДНЕМ

Времязатраты
дизайн-команды

ЧАСОВ В ГОД



ЧТО ДАЛЬШЕ

Прогнозная 
экономия 
времени с Ai

РЕАЛИЗОВАТЬ ГЕНЕРАЦИЮ КАРТОЧЕК ОСВОБОДИТЬ ДИЗАЙНЕРОВ ДЛЯ КРЕАТИВА

ПОДКЛЮЧИТЬ ЧАСТИЧНЫЙ АВТОПОСТИНГ ОБЕСПЕЧИТЬ END-TO-END ПРОЦЕСС



14Название презентации

АННА ТУПИКИНА
Директор по маркетингу, 
исследованиям и CX СберМаркетинга




