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Рынок меняется —
рекламные бюджеты уходят 
на платформы спроса

2025 

1,9 трлн Рекламный 
рынок

+73% Маркетплейсы | Классифайды
Платформы спроса

+27% Традиционные каналы
TV | Digital | Наружная реклама

АРИР. Инвестиции в интернет-рекламу, 2025  

TV Внимание

Digital-каналы Интерес

Платформы спроса Намерение
Маркетплейсы | Классифайды



Поиск товаров и услуг 
все чаще происходит на платформах

Данные Data Insight — Исследование «Трансформация поискового поведения 
потребителей», 2025

79% 
транзакционных поисковых 
запросов приходится 
на 5 крупнейших площадок

Топ-5 площадок — 79%
Поисковые системы — 11%
Остальные — 10%

Авито–
ключевая площадка поиска 

Авито лидирует по доле 
поисковых запросов 
в категориях жизненных 
решений

Недвижимость — 77%
Услуги — 73%
Ремонт — 85%
Поиск временной работы — 74%
Новые автомобили — 85%
Обучение — 73%

27%
всех транзакционных запросов 
приходится на Авито

Площадка 1 — 37%
Авито — 27%
Площадка 3 — 17%



Пользователи 
больше доверяют 
рекламе 
на классифайдах
и маркетплейсах

Данные Авито, 
опрос через маркетинговую платформу среди 10 тыс. жителей России старше 18 лет

54% 
считают рекламу на сайтах объявлений 
и маркетплейсах самой точной

На каких площадках реклама лучше всего попадает 
в ваши интересы при покупках от 30 000 ₽?

Сайты с объявлениями 
и маркетплейсы 54%

31%

29%

29%

25%

24%

17%

16%

15%

7%

Поисковые системы

ТВ

Соцсети

Видеоплатформы

Блогеры

Сервисы коротких 
видеороликов

Музыкальные сервисы

Наружная реклама

Радио



Онлайн-панель независимого исследовательского агентства, март 2025

Быстрые покупки привычных брендов

• Товары

Маркетплейсы
Retail Media

Покупки, требующие выбора и решения

• Товары | Услуги | Работа | Недвижимость 
Путешествия | Авто | Бизнес

Классифайды
Intent Media 41%

респондентов 
совершают 
крупные покупки 
на классифайдах

Классифайды влияют на выбор
в ключевых покупках



LIFE 
EVENTS
становятся основой 
таргетинга

Google ADS
Life scenario

Таргетинг по сценарию решения: 
покупка жилья, авто, образование, 
etc.

Авито Реклама —
жизненные сценарии

Реальные действия пользователей 
в категориях: товары, услуги, 
недвижимость, авто, путешествия, 
работа, бизнес

Amazon Ads
LifeStyle audiences

Таргетинг: последовательности 
поисков и покупок по 
категориям вокруг событий



Авито охватывает все ключевые 
жизненные сценарии пользователей

Ребенку нужен 
витамин D

Отпуск на море

Траты растут

Подработка 
для папы

Ребенку нужна 
своя комната

Квартира 
побольше

Детское кресло 
не помещается

Семейный 
автомобиль

Игрушек 
больше, 
чем мебели

Шкафы 
для хранения

Ребенку 
необходимо
больше свежего 
воздуха

Дача за городом

Резиновая лодка
X2 рост запросов

Рождение 
ребенка



Планы могут уточняться по срокам и составу релизов

Жизненные события запускают новые 
цепочки покупок
Возможность для брендов войти в момент выбора, 
опередить конкурентов и остаться надолго с клиентом

Жизненное событие Запуск цикла новых 
покупок 

Клиент открыт к новым 
предложениям

Бренд становится частью 
нового жизненного 

сценария



Данные Авито позволяют увидеть 
реальные цепочки покупок

Получение 
прав

Смена работы

Выход 
на пенсию

Начало 
учебы

Переезд

Покупка 
дачи

Рождение 
ребенка

Новый 
питомец

Покупка 
авто

Охота и рыбалка
x2 раза чаще

Хобби и отдых

Гаражи и машиноместа
x3 раза чаще

Недвижимость

Ворота, заборы
x3 раза чаще

Строительство

Услуги эвакуатора
x3 раза чаще

Услуги

Данные Авито. Среднее по возрастным группам, относительно остальных пользователей Авито



Продуктовый роадмап
на 2026 год

Автобид

Q1 Q2 Q3 Q4

Баннер в избранном

Конструктор аудиторий

Таргетинг по ключевым 
словам

API и агентский дашборд

Пискель

Запуск 
Авито Рекламная сеть

Оптимизация по 
целевым действиям



Реклама
в момент появления 
новых потребностей


