
КСЕНИЯ БОРИСЕВИЧ
Старший стратег практики 
Brand Experience
ГК «Родная Речь»

ИРИНА ФЕТИСОВА
Стратегический директор 
практики Brand Experience
ГК «Родная Речь»



Скамсити в Minecraft Игра «Плюшевые прыжки»
Билайн Вкусно – и точка



расходы российских 
геймеров на 
видеоигры в 2024 году

млрд руб.
173

Исследование XYZ (входит в Ultimate Education)



ОБРАЗ ГЕЙМЕРА
В массовой культуре и массовом сознании

2005 2025



52 млн
играют 
еженедельно

44 млн
играют несколько 
раз в неделю

MediaScope Brandpulse 2025. ЦА: играют в компьютерные и/или мобильные игры 1 и более раз в неделю



52 млн
играют 
еженедельно

44 млн
играют несколько 
раз в неделю

среди аудитории в возрасте от 12 до 60
Геймер в среднем каждый второй

MediaScope Brandpulse 2025. ЦА: играют в компьютерные и/или мобильные игры 1 и более раз в неделю



Исследование RoRe Group

ГЕЙМЕРЫ – ТОЖЕ ЛЮДИ

2 20 300
этапа: 
количественный 
и качественный

глубинных интервью 
с геймерами 
разного толка 

респондентов 
количественного 
опроса М+Ж от 14 
до 45+ лет 



БОРЬБА ЗА ВНИМАНИЕ ИДЕТ
НА УРОВНЕ ДАННЫХ
За 2025 год вышло около 15 крупных и публичных исследований о геймерах и играх



МИН.

В БОРЬБЕ ЗА ВНИМАНИЕ, 
МЫ ДОБИЛИСЬ…

6,5
Среднее время 
на сайте



СПАСИБО!

playwith.rore.group

Получите свой игровой опыт.
Узнайте истинную природу 
гейминга и геймеров.
Приходите за крутыми 
проектами в «Родную Речь».


