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НО ИНОГДА РЕЗУЛЬТАТЫ 
ВЕРИФИКАЦИИ НЕ МОГУТ НЕ РАДОВАТЬ…
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А ОЧЕНЬ ХОРОШИЕ РЕЗУЛЬТАТЫ…

ЭТО ОЧЕНЬ ХОРОШО? ИЛИ ОЧЕНЬ ПЛОХО? 
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ПО НАШЕМУ ОПЫТУ 
ЧАЩЕ ЭТО ОЧЕНЬ ПЛОХО…
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* Добавляем учет дополнительных качественных метрик



А ЕСЛИ УБРАТЬ «ЭФФЕКТ» ОТ OUTSTREAM 
ТО БУДЕТ ЕЩЕ ХУЖЕ…
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* Пересчитываем качество показов только по InStream форматам, убирая OutStream показы из расчета



МЕТРИКА OUTSTREAM
МЕТОДИКА ОПРЕДЕЛЕНИЯ:

- Видео в момент запуска находится в беззвучном режиме

- Видео запущено автоматически 

(имеет атрибут autoplay)

- Видео стартует при попадании креатива в область видимости 

(не менее 50% площади креатива в видимой области экрана)

- Размер контейнера для видео креатива отличается
от стандартных пропорций 16:9 или 4:3

- Размер креатива в момент показа менее 800px по большей 
стороне

- Проигрывание видео не в основном плеере

- Нет других видео плееров, расположенных под видео 
креативом



МЕТРИКА STICKY
МЕТОДИКА ОПРЕДЕЛЕНИЯ:

- Креатив является  либо Outstream, либо InStream в 
случае второго плеера на странице

- Креатив полностью находится в видимой области 
экрана пользователя

- Расположение креатива не меняется при скролле 
страницы браузера

(имеет фиксированное положение; чаще всего 
располагается в левом либо правом углах страницы)

- В качестве дополнительного признака определения 
Sticky может учитываться изменение площади креатива 
<= 25% от исходной при скролле страницы браузера





ФОРМАТ STICKY ВОЗМОЖЕН 
И НА ЛИЦЕНЗИОННЫХ РЕСУРСАХ



* На примере programmatic площадок в сплите одного из наших клиентов

ПЛОЩАДКА OUTSTREAM STICKY

SITE NAME 1 82 % 72 %

SITE NAME 2 62 % 33 %

SITE NAME 3 48 % 0 %

SITE NAME 4 13 % 4 %

SITE NAME 5 1 % 2 %

SITE NAME 6 3 % 5 %

А ПОКАЗАТЕЛИ МОГУТ ОТЛИЧАТЬСЯ 
ОТ ПОСТАВЩИКА К ПОСТАВЩИКУ



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!

ЭЛЬВИРА САФАЕВА
Коммерческий директор

Adserving

НОВЫЕ МЕТРИКИ – ЭТО 

ШАГ К БОЛЕЕ ЧЕСТНОЙ            

И ЭФФЕКТИВНОЙ РЕКЛАМЕ
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