
CМОТРИМ В БУДУЩЕЕ



ДИАНА ХОШТАРИА
Начальник управления рекламы
МЕДИАГРУППА «РОССИЯ СЕГОДНЯ» 

Очень СМИшно: как брендам 
работать с медиа





Фрагментированное внимание

ПРО ПЛОЩАДКУ +
ЗАЧЕМ БРЕНДАМ
СЕГОДНЯ ИДТИ В МЕДИА
ПРОБЛЕМАТИКА: ПОЧЕМУ НУЖНО ПРИХОДИТЬ К НАМ:

Недоверие к навязчивой
«рекламе в лоб»

«Купить внимание»
потребителя всё сложнее

Перегруз рекламным «шумом»

Недоверие к контенту,
созданному ИИ

Самое цитируемое российское 
информ.агентство в СМИ и в соц.сетях
Более 50 млн.ежемесячной аудитории

Верифицированный контент

Работа с контентом
в «ручном» режиме

Креативность и открытость



КАК ЛОВЯТ РЫБУ ДЛЯ «ПЕРЕКРЁСТКА»

KКЛИЕНТ: X5 Group

МЕХАНИКА: иллюстрированный
лонгрид, инфографические элементы

ИДЕЯ: «путешествие продукта»
от промысла до полки магазина

РОЛЬ ПЛОЩАДКИ: формирование 
доверия к бренду через интересный 
контент экспертного уровня

KPI: более 25 000 просмотров 



ПУЛЬТ НА СТАРТ!
КЛИЕНТ: Триколор

МЕХАНИКА: мультимедийный таймлайн

ИДЕЯ: необычные факты о МКС и этапах 
развития спутниковых технологий + 
нативная интеграция продуктов компании 

РОЛЬ ПЛОЩАДКИ: дополнительный канал 
для просмотра прямой трансляции 
запуска ракеты, архивные фото, 
интересный для аудитории контент

KPI: более 90 000 просмотров 

K



С МЕСТА — К КАРЬЕРЕ
КЛИЕНТ: Норникель

МЕХАНИКА: иллюстрированный лонгрид

ИДЕЯ: «личные траектории: как люди 
меняют жизнь вместе с предприятием»

РОЛЬ ПЛОЩАДКИ: формат спецпроекта 
решает HR-задачу привлечения
и удержания кадров через человеческие 
истории

KPI: более 50 000 просмотров 

K



ТАК ГОВОРЯТ НА СЕВЕРЕ
КЛИЕНТ: Газпром нефть

МЕХАНИКА: иллюстрированная 
интерактивная викторина

ИДЕЯ: проект, направленный
на укрепление имиджа социально 
ответственной компании. 
Ответы нативно связывают аудиторию
с проектами компаний

РОЛЬ ПЛОЩАДКИ: создание уникального 
развлекательно-познавательного контента 
без рекламы «в лоб»

KPI: более 19 000 просмотров 

K



ТЕМАТИЧЕСКИЕ ОБЗОРЫ



ДОВЕРЯЙТЕ ЭКСПЕРТНОСТИ ПЛОЩАДКИ
Не переписывайте всё под бренд, 
прислушивайтесь к редакции

ДЕЛАЙТЕ ПОЛЕЗНЫЙ, 
ВДОХНОВЛЯЮЩИЙ
И ИНТЕРЕСНЫЙ КОНТЕНТ
Рассказывайте историю,
а не показывайте логотип

НЕ ИГНОРИРУЙТЕ БРИФ
Целевая аудитория, ключевые инсайты, 
ценности бренда, референсы, 
тональность, нежелательные темы

СОВЕТЫ ДЛЯ БРЕНДОВ
НЕ БОЙТЕСЬ НЕСТАНДАРТНЫХ РЕШЕНИЙ

ОБСУЖДАЙТЕ И ФИКСИРУЙТЕ KPI

ПЛАНИРУЙТЕ МАКСИМАЛЬНО ЗАРАНЕЕ



СПАСИБО!


