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RATINGS

1
место
качество 

медиазакупок

4
место

контекстная 
реклама

7
место

таргетированная 
реклама

4
место
категория 

Performance

12
место

Интегральный 
рейтинг 

Медиазакупки

Как снизить СРО на 35% 
в доставке еды.

Как бренд сумок AFINA привлек 
клиентов через медийную 
рекламу.

Подтвержденная 
Рейтингом Рунета 
продолжительность 
сотрудничества 
с агентством

2,6
года

В рейтинге 
сертификации 
агентств RUWARD

А+
агентство

Участники 20
Топ

В рейтинге 
работодателей HH 
среди digital-
компаний

https://ratingruneta.ru/context/
https://ratingruneta.ru/context/
https://ratingruneta.ru/target/
https://ratingruneta.ru/performance/
https://adindex.ru/ratings/digital/2023/316968/#317010
https://tagline.ru/mediaguru/cases/kontekstnaya-reklamnaya-kampaniya/
https://tagline.ru/mediaguru/cases/performance-kampaniya/
https://rating.hh.ru/history/rating2022/summary/?tab=small


Время быстрых 
тестов на 
небольших 
объемах
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КАК ТВ ВЛИЯЕТ 
НА PERFORMANCE

Замеряйте рост 
брендовых запросов 
и прямого трафика 
в момент выхода ТВ.

!

Поиск можно использовать 
как показатель того, насколько 
ТВ-ролик активирует аудиторию

75% запросов после ТВ связаны 
с брендом, а не с категорией

В среднем ТВ-реклама даёт около 
+4% роста поисковых запросов к 
бренду.

Рекламы с онлайн-призывом 
(«зайдите на сайт») дают более 
сильный uplift (Index 112), чем офлайн-
призыв («идите в магазин») (Index 77)



A/B-тест брендового 
трафика (ГEO)

Определить, сколько продаж даёт 
органика без paid-бренда

ДУМАЙ МЕДЛЕННО… РЕШАЙ БЫСТРО

БРЕНДОВЫЙ ТРАФИК –
ИНВЕСТИЦИЯ ИЛИ НАЛОГ?

Δ заказы Δ CPO

Оставить/снизить/отключить bid

РЕШЕНИЕ

Brand OFF, если был 
прямой визит ≤ 60 мин

Экономит бюджет без потери заказов

Δ CPO ≤ -5%

Аудитория-исключение 
в Директе
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КАННИБАЛИЗАЦИЯ: 
ГДЕ РЕКЛАМА ПОЖИРАЕТ 
САМА СЕБЯ

СВОИ VS. НОВЫЕ

Реклама догоняет текущих 
клиентов и берёт оплату 
за их повторный визит.

ТВ + ПОИСК

После федерального 
ролика брендовый поиск 
и так растёт, но платный 
поиск продолжает 
«пылесосить» клики.

ФРОД

Верификаторы

сегментация CRM → 
отдельные ставки для 
«своих» и «новых».

РЕШЕНИЕ

РЕШЕНИЕ

time-window тест → снижать 
ставку в пиковые минуты.



O2O: 
СВЯЖЕМ РАДИО, OOH И ДИДЖИТАЛ

ДУМАЙ МЕДЛЕННО… РЕШАЙ БЫСТРО

В брендовых коммуникациях (где будут) 
выводим тот же оффер и SKU.

В OOH используем QR-коды

Замеряем долю новых и «своих» пользователей 
на сайте после выхода рекламы в оффлайн медиа.



ДО ВСТРЕЧИ В ТГ
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