
ЭНЕРГИЯ ИДЕЙ
про инсайты в геймерских спецах



За 2,5 года мы круто 
прокачали наши скиллы

Провели 12 собственных 
проектов
– 4 собственных турнира
– 3 контентных проекта
– 2 спонсирования турниров
– 1 собственный мир в Roblox
– 1 интеграция в трансляцию
– 1 спонсорство Киберпремии

Регулярно оцениваем 
эффективность
Провели 12 BLS
Средний прирост рассмотрения:
– как оператора связи
2023: +9пп, 2024: +13пп
– как интернет-провайдера
2023: +12пп, 2024: +16пп

Получили 23 награды за проекты и 
стратегию
– биленд в Roblox: 6 наград
– Геймерская стратегия: 3 награды
– Scam Off: 6 наград

(вкл. награду Трендсеттеры на НПБК)
– Love Cup: 7 наград ( вкл. серебро на E+)
– Valkyrie Cup: 1 награда
И впереди еще несколько премий!



Киберспорт –

Гейминг –

1,6млн участвуют
в турнирах

6,5млн следят за
турнирами

4,4млн делают ставки 
на киберспорт

52млн
Играют 1+ раз в неделю

широкий круг активностей, 
связанных с видеоиграми

профессиональные 
соревнования по видеоиграм 
и весь контент вокруг них

10млн интересуются 
киберспортом



Молодёжь –самое активное ядро, 
сердце игрового коммьюнити

Геймеры – не равно молодёжь,
но молодёжь – равно геймеры

Молодое ядро активнее вовлечено в околоигровую
активность, в частности сами стримят, участвуют в 
турнирах т тд.
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Смотрят стримы

Тратят деньги на внутриигровые предметы, 
валюту

Следят за киберспортивными турнирами

Покупают мерч

Стримят сами

Перечисляют донаты стримерам / блогерам

Участвуют в киберспортивных соревнованиях

Делают ставки на киберспорт

Геймеры 12-24
Affinity молодого ядра 12-24

относительно 25-44

Источник: Mediascope Brandpulse 2024, геймеры – играют 1+ раз в неделю



Геймеры более чувствительны к телекому

18%
геймеров рассматривают 
смену оператора, что в 1,3 
раз чаще, населения в 
целом

На 28%
чаще отдают предпочтение 
MVNO операторам
(Сбермобайл, Т-мобайл)

1,7 млн
человек рассматривают 
подключение различных 
игровых опций в рамках 
мобильных тарифов.

Интерес продиктован как большей долей молодежи среди 
геймеров, так и специфическими потребностями: качество 
связи, скорость интернета, объем траффика

Источник: Mediascope Brandpulse 2024, геймеры – те, кто играют 1+ раз в неделю на любом устройстве



Гейминг для 
геймеров – это 
больше, чем 
просто досуг

От 3 до 20 часов в неделю геймеры в 
среднем тратят на игры и околоигровую
активность, 

– в это время мы практически не можем 
достичь их в традиционных медиаканалах.

Значительную часть digital потребления 
занимают тематические ресурсы, просмотр 
стримов и т.д. – каналов, незначительно 
представленных в основном медиа миксе.

Это возможность испытать яркие эмоции, 
проявить себя, соревноваться и побеждать. 



Гейминг для 
брендов –
эмоциональная 
и прогрессивная 
территория

Работа с геймерами – это возможность 
встроиться в те часы, когда аудитория 
фактически недоступна для массовой 
коммуникации.

Но что еще важнее, игры – это про эмоции
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Бренд 
поддерживает 
меня. Как 
настоящий 
тиммейт!

Бренд для 
молодых и 
активных

Бренд для 
таких, как я

Я доверяю 
бренду

Источник: BLS замеры
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Бренд 
поддерживает 
меня. Как 
настоящий 
тиммейт!

Бренд для 
молодых и 
активных

Бренд для 
таких, как я

Я доверяю 
бренду
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Valkyrie Cup
Рассмотрение
+11пп как ОС 
+16пп как ИП 

Scam Off
Рассмотрение

-1пп как ОС 
+1пп как ИП

Love Cup
Рассмотрение
+18пп как ОС 
+21пп как ИП

По данным собственных исследований в 2024 году, проекты, которые смогли лучше повлиять на эмоциональное 
восприятие бренда, оказались также более эффективными с точки зрения влияния на рассмотрение

Контрольная группа

Тестовая группа

Вовлечение и работа с эмоциями повышает релевантность 
бренда, что положительно влияет на рассмотрение



СТАНДАРТНЫЕ ПУТИ

ЭКСПЕРИМЕНТАЛЬНЫЕ ПУТИ 

коллаба с 
паблишером

стримеры

турнир

фестиваль

киберспорт

спонсорство

киберклубы

твич

глубокие
инсайты 
геймеров

своя игра

Работа с аудиторией



СТАНДАРТНЫЕ ПУТИ

ЭКСПЕРИМЕНТАЛЬНЫЕ ПУТИ 

коллаба с 
паблишером

стримеры

турнир

фестиваль

спонсорство

киберклубы

твич Инсайт 
о личной 
жизни и 
отношениях
❤❤❤

своя игра

киберспорт

Работа с аудиторией кейс 1
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«дели всё»
не геймерский 
продукт, но мы 
нашли 
пересечение
с инсайтами
игроков

Инсайт

До сих пор существует мнение,
что гейминг негативно влияет на 
общение с противоположным полом. 
Многие переживают, что игры могут 
стать преградой для построения 
здоровых отношений.
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билайн решил
опровергнуть
этот стереотип

и даже вдохновить пары 
выбирать гейминг, как 
совместное хобби
❤ 🎮x
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Любовь??? 

Отношения??

С этой токсик-
аудиторией?

Удачи…
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Чем делились игроки:

в игрев жизни

В матчах «Дели всё», на специальный брендированных картах, пары управляли одним 
персонажем, распределяя игровое время между собой. Также как в одноименной 
услуге билайна, люди делиться с близкими гигабайтами и минутами.
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Чем делились зрители:
- Эмоциями
- Поддержкой с игроками, влияя на итоги турнира
- Сообщениями – признаниями в любви и поиском второй 
половинки
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СТАНДАРТНЫЕ ПУТИ

ЭКСПЕРИМЕНТАЛЬНЫЕ ПУТИ 

коллаба с 
паблишером

стримеры

турнир

фестиваль

спонсорство

киберклубы

твич
тренд 
на ИИ

своя игра
инсайт 
геймеров

инфоповод
киберспорт

Работа с аудиторией кейс 2
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геймеры 
отказываются 
верить, 
что мошенники 
могут их 
обмануть 

Инсайт

они считают себя настолько 
прошаренными в технологиях, 
что не интересуются скам-схемами. 
считая, что это удел бумеров. но правда в 
том, что жертвой мошенников может стать 
каждый
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билайн решил 
обучить геймеров, 
как не стать 
очередной
жертвой
мошенников 

в формате игры мы расскажем им о самых 
популярных скам-схемах и наглядно 
покажем, как можно защититься от них с 
помощью сервиса билайна «Моя 
безопасность»
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А еще у нас 
замаячил 
инфоповод…



ЗАГОЛОВОК

Сделать заставочку с кв 
игры

или даже видео
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В игре:

800
NPC с интеграцией

искусственного интеллекта

>100
телефонных 

мошеннических схем, 
которые сейчас активно 
используют сегодня

5 
бустеров для игроков, 
отражающие свойства
сервиса Билайна

«моя безопасность»



- Но мы же все понимаем что 
ИИ будет использоваться ну 
явно и не только не по 
назначению?

Понимаем
и используем это…



Хотите, общайтесь 
про мошенников и 
выполняйте квест, 
а хотите – решайте  
свои задачки





Пасхалки
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сделай
майнкрафт-аватарку

Мы использовали инфоповод с генерацией «Дзибли - аватарок» 
и выхода фильма, чтобы подогреть интерес
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Актуальность во всем

сильная 
социальная 
проблема

технологии тренды + +



Вместо выводов

Консистентность

Поле экспериментов

Nobrow

Тиммейты



10 июля 2025 года

Ежегодная конференция. Расскажем, 
как и зачем сохранять человечность 
в мире, где технологии меняют всё. 
Участие бесплатное

Отсканируйте QR-код,
чтобы узнать подробности


