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История исследования 
экономики внимания

2019

Исследование  
«Экономика внимания» 
посвящено изучению 
термина и влияния 
рекламы разных 
форматов 
на потребителя

Ссылка на 
исследование

2021

Исследование 
«Внимание как 
валюта» посвящено 
созданию нового 
медиапараметра

Ссылка на 
исследование

2023

Результаты 
исследования 
показали, что 
реальное 
зафиксированное 
внимание к 
показанной рекламе 
коррелирует с 
большей 
кликабельностью и 
конверсионностью по 
сравнению с 
показателем 
видимости по 
стандарту MRC

Ссылка на 
исследование

2023

Исследование Lumen 
совместно с Teads 
исследует влияние 
экономики внимания 
на бренд-метрики

Ссылка на 
исследование

2024

Исследование  
посвящено изучению 
влияния форматов 
в gaming-индустрии

Ссылка на 

исследование

Q4 2023 – Q2 2024

Исследование ставит 
особый фокус на 
разнице восприятия 
цифровых форматов 
в разных средах в РФ

Ссылка на 
исследование

Агентство Carat переименовали в Mera

Q4 2024 – Q2 2025

Исследование влияния 
метрик внимания на 
рост показателей 
бренда

2020

Исследование  
«Экономика внимания». 
Видеореклама 
в онлайн- и офлайн среде 

Ссылка на 
исследование
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ия Агентство Carat переименовали в Mera

*

*В 2023 году агентство сменило название на Mera. В 2024 году глобальный холдинг 
dentsu завершил сделку по передаче российского бизнеса локальным партнерам. © Mera by Okkam 2025, все права защищены

https://assets-eu-01.kc-usercontent.com/27bd3334-62dd-01a3-d049-720ae980f906/52f31ac0-ad06-4b84-bf4f-9685b64cf529/The%20Attention%20Economy_POV_Digital%20FINAL.pdf
https://assets-eu-01.kc-usercontent.com/27bd3334-62dd-01a3-d049-720ae980f906/52f31ac0-ad06-4b84-bf4f-9685b64cf529/The%20Attention%20Economy_POV_Digital%20FINAL.pdf
https://assets-eu-01.kc-usercontent.com/27bd3334-62dd-01a3-d049-720ae980f906/887ba048-d8e4-4b28-9836-9b0ce45fa9e4/dentsu%20Attention%20Economy%20Phase%202%202021.pdf
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https://2871934.fs1.hubspotusercontent-na1.net/hubfs/2871934/Lumen%20_%20PwC%20Attention%20Methodology%20&%20Case%20Study%20Review%202023.pdf
https://2871934.fs1.hubspotusercontent-na1.net/hubfs/2871934/Lumen%20_%20PwC%20Attention%20Methodology%20&%20Case%20Study%20Review%202023.pdf
https://2871934.fs1.hubspotusercontent-na1.net/hubfs/2871934/Teads%20x%20Lumen%20Attention%20Outcomes%20Report%202023.pdf
https://2871934.fs1.hubspotusercontent-na1.net/hubfs/2871934/Teads%20x%20Lumen%20Attention%20Outcomes%20Report%202023.pdf
https://lumen-research.com/blog/dentsu-and-lumen-release-in-game-advertising-report-with-twitch-ads-anzu-and-activision-blizzard/
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https://download.mera-agency.ru/s/crSciXqW6k5S6ZL
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Калькулятор медиапланирования digital-каналов с 
учетом метрик внимания

© Mera by Okkam 2025, все права защищены
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Методология исследования

Алгоритмы обработки 
изображений

Позволяют выявлять особенности 
глаз и отбрасывать артефакты 

Математические модели

Используются для точного расчета 
положения глаз и точки взгляда

Очки для мобильного 
айтрекинга

Обеспечивают расчет и передачу 
координат направления взгляда

N=68

© Mera by Okkam 2025, все права защищены
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Средняя доля состоявшихся контактов 
по всем форматам наружной рекламы

44%
состоявшиеся контакты

56%
несостоявшиеся контакты

Результаты исследования 
показывают, что баннерная 
слепота актуальна и для 
наружной рекламы. 

Однако показатели внимания 
сильно варьируются по группам 
респондентов и форматам: 
одни форматы замечают 
до 96% аудитории, 
другие – менее 10%.

© Mera by Okkam 2025, все права защищены



Гипотеза #1
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Крупные форматы 
более заметны? 
Москва, 2025 год
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Крупные форматы фиксируют больше контактов, но не всегда дольше 
удерживают внимание. Медиафасады эффективны по всем метрикам

© Mera by Okkam 2025, все права защищены

61%

52%

68%

38%

34%

18%

Медиафасады

Суперсайты

Билборды

Ситиборды

Сити-форматы

Остановки

Средняя доля состоявшихся контактов 
по типам конструкций

1.15 

0.55 

0.51 

0.86 

0.71 

0.38 

Медиафасады

Суперсайты

Билборды

Ситиборды

Сити-форматы

Остановки

Секунды внимания на человека
по типам конструкций

Крупные

Малые
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Гипотеза #2
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Диджитал или статика: что 
привлекает больше внимания?
Москва, 2025 год
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Диджитал-форматы лучше работают на привлечение внимания 
аудитории, однако длительность контакта сравнима со статикой*

Средняя доля состоявшихся контактов
с наружной рекламой по видам конструкций
Без учета медиафасадов и сити-форматов

© Mera by Okkam 2025, все права защищены

Секунды внимания человека
к наружной рекламе по видам конструкций
Без учета медиафасадов и сити-форматов

49%

37%

Диджитал

Статика

0.57 

0.59 

Диджитал

Статика

*Под статичными форматами подразумеваются любые недиджитальные конструкции, в том числе скроллерные



Гипотеза #3
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Сторона А действительно 
эффективнее?
Москва, 2025 год
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Сторона А действительно привлекает больше внимания и обладает 
большей длительностью контакта

Средняя доля состоявшихся контактов
с наружной рекламой по видам конструкций
Без учета медиафасадов

© Mera by Okkam 2025, все права защищены

Секунды внимания человека
к наружной рекламе по видам конструкций
Без учета медиафасадов

55%

29%

Сторона А

Сторона B

0.63 

0.46 

Сторона А

Сторона B



Гипотеза #4
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Водители хуже замечают 
рекламу в OOH?
Москва, 2025 год
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Полученные данные демонстрируют, что водители меньше обращают 
внимание на наружную рекламу

Средняя достижимость внимания 
к наружной рекламе по группам респондентов

© Mera by Okkam 2025, все права защищены

33%

49%

53%

Водители

Пассажиры

Пешеходы

Секунды внимания человека
к наружной рекламе по группам респондентов

0.83 

0.58 

0.54 

Пешеходы

Пассажиры

Водители
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Применение в планировании 
рекламных активаций
Москва, 2025 год



15

Внедрение новых метрик и порядок их расчета 

Количество 
OTS

Бенчмарк 
осуществляющи
хся контактов

Бенчмарк 
секунд 
внимания на 
пользователя

Сумма купленных 
секунд внимания 
аудитории

© Mera by Okkam 2025, все права защищены
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Время активного контакта напрямую влияет на эффективность 
размещений и диктует необходимость простого креативного 
сообщения для наружной рекламы

© Mera by Okkam 2025, все права защищены

Удобная обувь 
со скидкой

Бренд

Ваши вкусные 
пожелания

Бренд

Выиграйте до 500 000 бонусных рублей
Регистрируйте чеки на сайте этотсайт.ру
и участвуйте в розыгрыше

-30%

19999

Вкусный сыр от бренда

• Крупный логотип бренда

• Крупное изображение продукта

• Минимум текста

• Акцент на выгоде

• Логотип бренда на втором 
плане

• Очень много текста

• Много мелких элементов
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Разные форматы и целевые аудитории могут предполагать разный 
креативный подход

© Mera by Okkam 2025, все права защищены

Крупные форматы с коротким временем контакта
Ориентированы преимущественно на водителей 
и ограничены высокой скоростью движения

Малые форматы с более длительным временем контакта
Ориентированы преимущественно на пешеходов, 
в меньшей степени зависят от скорости движения

Меньше БольшеКоличество текста на креативе

Банковская карта 
с отличным 
кешбэком

Бренд

Банковская карта с 
отличным кешбэком

Бренд

✓ Уникальные 
дизайны

✓ Бесплатное 
обслуживание
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© Mera by Okkam 2025

Все изображения в этом отчете защищены 
авторским правом, и все права защищены. 
Источники изображений: Freepik, Unsplash

Скачать исследование
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