
Top-5 проблем
маркетолога



400+ брендов
в портфеле

Ежеквартальный/
ежегодный NPS

DINAMICA DELTACLICK

SODA CUBE LEVVEL

BENCH!DELTAPLAN 



О1

Рост требований к оценке эффективности 
кампаний, переход на подтверждённые 
бизнес-показатели

ВОСПРИНИМАЕМАЯ ЭФФЕКТИВНОСТЬ, % СРЕДНЕВЗВЕШЕННЫЙ ROI, $



О2

Рост KPI при снижении бюджетов 
(как минимум, на уровень 
медиаинфляции)

01 02

ТАКТИКИ:
ОПТИМИЗАЦИЯ/
АВТОМАТИЗАЦИЯ

СТРАТЕГИИ:
ПРЕДИКТИВНАЯ АНАЛИТИКА 
И ПРОГНОЗИРОВАНИЕ



Ограниченность инвентаря 
и набора тактик на фоне 
растущей потребности 
в нестандартных 
решениях

О3



ЗНАНИЕ

РАССМОТРЕНИЕ

ПОКУПКА

ИСПОЛЬЗОВАНИЕ

D2A. НОВАЯ ЛОЯЛЬНОСТЬ

О4

Смена парадигмы, стратегий в бренд-
строительстве: нужен ли бренд?



О5

Кадровый дефицит.
Гибридная AI-команда

01 02

КАК ВНЕДРЯТЬ 
АССИСТЕНТОВ/
АГЕНТОВ?

КАК НЕ ПОТЕРЯТЬ
КРЕАТИВНОСТЬ?



Технологическая
трансформация 
маркетинга

РОСТ ТРЕБОВАНИЙ И KPI

НОВЫЕ ПОДХОДЫ –
НОВЫЕ БРЕНДЫ

ГИБРИДНЫЕ 
AI-КОМАНДЫ

ПРЕЖНИЕ 
ИНСТРУМЕНТЫ —
НОВЫЕ ВОЗМОЖНОСТИ

БИЗНЕС-
ОРИЕНТИРОВАННОСТЬ


