






Попасть 
в первоначальный 
список брендов

Донести УТП 
и детали проекта

Стимулировать 
к действию

Покупка квартиры

Имеет первоначальный 
список брендов, 
с которого начинает 
поиск жилья

Детально 
сравнивает критерии. 
Корректирует 
первоначальный список 
жилья

Оформляет заявку 
или cовершает звонок 
в офис компании



Уже в 2024 году Retail Media 
занимали

На текущий момент в России 
в месяц 

соприкасается с теми или иными 
каналами в Retail Media







• Органический трафик 3,5%

• Брендовый спрос 2,5%

• Перфоманс каналы 7,5%









Анализ данных 
и понимание 

аудитории

Персонализация 
креативов

Тестирования 
и постоянная 
оптимизация

Более высокие результаты, чем в случайных экспериментах
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Retail Media — это про ловлю намерения, 
а не просто охват. Мы не прерываем 
пользователя — мы помогаем ему принять 
решение. Порой может сработать РК и без 
ограничений по интересам/поведению ;)

Geo + Intent: ищет дачу 
в Подмосковье — показываем 
новостройку с инфраструктурой 
рядом

Интерес + Поведение: 
купил холодильник — предложим 
квартиру с кухней под ключ

Lookalike CRM: 
«Похожие» пользователи на наших 
покупателей по паттерну действий



Показатели размещения Post click метрики Post View метрики

Affinity-индекс Perfomance показатели по 
разным моделям атрибуции Эконометрика



1. Идти туда, где уже есть намерение 
— не ждать, пока пользователь 
придет к тебе

2. Использовать силу данных —
но помнить, что за ними человек    

3. Быть в потоке принятия решения 
— не выдергивать, 
а подталкивать

Мы не просто ловим внимание. Мы строим путь к 
покупке и направляем клиента по нему шаг за шагом.




