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Это онлайн 
кинотеатр Это я



принесла 
реклама?



Первое 
упоминание 
проблемы — 
IV век до н.э.
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подключений 
атрибуцируется



Видит. 
Помнит. 

Хочет.





BHT



Top of Mind Знание с 
подсказкой

Намерение 
воспользоваться
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Знание с 
подсказкой

Намерение 
подписаться

OTS Digital



WARNING
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Базовый 
уровень Намерение продолжить 

пользоваться или оформить 
подписку на KION

УРОВНИ ВЛИЯНИЯ

Инкрементальный вклад РК

16% (3,44п.п.)



Медиа канал
Вклад медиа, 

п.п.
Стоимость 1 
п.п. влияния

ТВ 1.1 3,49

OLV 0.94 1,09

Баннер 0.53 1,89

ООН 0.19 1,05

Телеграм 0.28 1

Блогеры 0.40 2,35

СТОИМОСТНЫЕ ПОКАЗАТЕЛИ





РЕКОМЕНДУЮ… … ОТКАЗАТЬСЯ 
ОТ ТЕЛЕКА

БОЖЕ, КРИС, ОНИ 
ЖЕ ЕЩЕ ДЕТИ
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ПеретратаНедотрата





К намерению 
подписаться

К стоимости 
пункта 

намерения

Дополнительных 
подключений

ЧТО ПОЛУЧИЛОСЬ?




