
Можно ли  растить СТМ 
только с помощью digital? 



«Premiere of Taste» в «Магните»
выполняет роль зонтичного премиального бренда. 

На полках сети бренд появился еще в 2019 году, 
но в 2024 мы впервые запустили имиджевую рекламную кампанию. 
Поддержки в ТВ,ooh и радио не было. Только digital



Про рынок
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Задачи: 

Digital Микс с аналитикой на каждом этапе воронки: от знания до покупки

Рост знания бренда у ЦА

Укрепить позиционирование Premiere of Taste как бренда премиальных продуктов

Увеличение количество активных клиентов бренда

Прирост продаж на торговую точку

Задачи и Решения

Решение не ново:



Блогеры, Интеграции VK и YouTube

За счет длительного хронометража и 

профессионального продакшна подробно 

рассказываем про все преимущества 

бренда

Повышаем интерес 

и доверие к бренду за счет 

лояльности подписчиков

к блогеру



OLV, Баннеры и статьи 

Дотягиваемся до 

платежеспособной 

аудитории онлайн-

кинотеатров

Рассказываем 

покупателям Магнит 

про бренд, который 

они не покупали 

Повышаем вовлеченность 

и стимулируем готовность 

к покупке



Результаты. 

Знание и Приросты клиентской аналитики 

+38%

+6,7%

+1,5% 

количество активных 

клиентов бренда

среднее количество 

штук в чеке,

частота покупок 

бренда. 

Метрика знания на ЦА

18-55 МЖ
+2 пп



Оливковое масло:

РТО + 74,5%
Количество активных 

клиентов бренда 

+56,78%
Средние продажи на 1 клиента 

+39,99%

Оливки

РТО + 53,58%
Количество активных 

клиентов бренда

+82,06%
Средние продажи на 1 клиента 

+4,9%

Замороженные плоды и ягоды моно

РТО + 31,53%
Количество активных 

клиентов бренда 

+49,64%
Средние продажи на 1 клиента 

+4,68%

Результаты. 

Углубимся в каждую категорию



Вывод
Используя только digital

можно быстро растить бренды

((((После того как вырастил количество 

активных клиентов на 38% за год))))   



Эсмира Байрамова
Руководитель по бренд-менеджменту СТМ, Магнит

@It_is_me_Mira

bayramova_e@magnit.ru
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